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1. ¢En qué Posicion se
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Ecuador se encuentra en la
posicion 97, dentro de 137
economias evaluadas, el
Indice de Competitividad
Global 4.0 que mide medidas
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Ecuador
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Argentina

2 Tth pillar: Labor market efficiency

7.01 Cooperation in labor-employer relations

7.02 Flexibility of wage determination

7.03 Hiring and firing practices

7.04 Redundancy costs weeks of salary

7.05 Effect of taxation on incentives to work

7.06 Pay and productivity

7.07 Reliance on professional management

7.08 Country capacity to retain talent

7.09 Country capacity to attract talent

7.10 Female participation in the labor force ratio to men

Ecuador se encuentra situado en el
puesto 126 en cuanto a Mercado
Laboral con referencia al mejor
renqueado que es Estados Unidos
como el primero, mientras que
Argentina se encuentra en el puesto
132 en el mismo rubro.
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Pillar 8: Mercado Laboral
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Consideramos que esto se debe a los
distintos factores analizados e indicados

en los cuadros de arriba, pero

consideramos importante recalcar que
Ecuador tiene una mejor flexibilidad de
trabajo y también politicas de contratacion

que benefician al trabajador.

Sin embargo, es necesario mencionar que se
debe mejorar para por lo menos acortar la
brecha con el mejor renqueado que es
Estados Unidos.
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TAREA 3

1.- ¢ Cuantas naciones fueron evaluadas en el estudio?

Libertad en el mundo 2019 evaluo el estado de la libertad en 195
paises y 14 territorios durante el 2018. Cada pais Y territorio es
asignado entre 0 y 4 puntos en una serie de 25 indicadores, para un
puntaje agregado de hasta 100. Estos puntajes se usan para
determinar dos clasificaciones numéricas, para derechos politicos y
libertades civiles, con una calificacion de 1 que representa las
condiciones mas libres y 7 menos libres.

2.- ¢ Qué porcentaje de naciones fueron
consideradas como libres, parcialmente libres y no
libres?

Libre 44.1%
Parcialmente libre 30.3%
No libre 25.6%

3.- ¢, Qué naciones en el continente americano fueron
consideradas parcialmente libres y no libres?

e Parcialmente libre: Guatemala, Ecuador, Colombia, Honduras,
México, Bolivia, Paraguay, Republica Dominicana y Haiti.
¢ No libre: Cuba, Nicaragua y Venezuela




4.- ¢ En qué posicion fue ubicado Ecuador?
(Tabla p.16)

El Ecuador se encuentra en el puesto 67, después de Papua Nuevav
Guinea y antes de Georgia. Tomado la tabla de la pagina 16.

5.- Principales hallazgos del estudio

Digital News Report 2019

* A pesar de los esfuerzos de la industria de noticias, solo un
pequefio nimero de noticias aumento en linea, ya sea por
suscripcion, membrecia o donacion.

* Incluso en paises con niveles de pago mas alto, la gran mayoria
solo tiene una suscripcion en linea, lo que sugiere que la dinamica
del ganador se lleva todo probablemente sea importante.

» En algunos paises, puede estar comenzando la fatiga de las
suscripciones debido a que la mayoria prefiere gastar su
presupuesto limitado en entretenimiento como Netflix o Spotify en
lugar de gastar en noticias.

* En muchos paises las personas pasan menos tiempo en Facebook
y mas tiempo en WhatsApp e Instagram, sin embargo, pocos
usuarios abandonan Facebook por completo y siguen todavia la red
social mas importante para las noticias.




« La Comunicacion social en torno a las noticias se esta volviendo
mas privada a medida que las aplicaciones de mensajeria continta
creciendo en todas partes.

* Las personas en estos paises también son mucho mas propensas
gue en Occidente a formar parte de grandes grupos de Whatsapp
con personas que no conocen, lo que podria alentar la propagacion
de desinformacion.

« La preocupacion por la desinformacion y la desinformacion sigue
siendo alta a pesar de los esfuerzos de las plataformas y los

editores para generar confianza publica.

» En todos los paises el nivel promedio de confianza en las noticias
en general ha bajado 2 puntos porcentuales a un 42%, y menos de
la mitad (49%) esta de acuerdo en que confianza

* Las preocupaciones sobre la calidad de la informacién pueden ser
buenas para las marcas de noticias de confianza.

» Se considera que los medios de comunicacién hacen un mejor
trabajo para dar las ultimas noticias que explicarlas.




» También existen diferencias significativas dentro de los paises
debido a que las personas con niveles mas altos de educacion
formal tienen mas probabilidades de evaluar los medios de
comunicacién de manera positiva en relacion con el resto de la
poblacion, sugiriendo que la agenda de noticias esta mas
orientada a los intereses y necesidades de los mas educados.

» Para comprender el auge del populismo y sus consecuencias
para el uso de las noticias y los medios, se utilizaron dos
preguntas con la finalidad de identificar a las personas con
actitudes populistas, comparando sus noticias y el uso de los
medios con los no populistas; las personas con actitudes mas
populistas tienden a identificar a la television como su principal
fuente de noticias, una mayor confianza en Facebook para noticias
online y menos probabilidad de confiar en los medios de
comunicaciéon en general.

* Mas personas dicen que evitan activamente las noticas (32%)
gue la ultima vez que se hiso la misma pregunta hace dos afos.

» El teléfono inteligente sigue creciendo en importancia para las
noticias. Los agregadores de noticias moviles como Apple News y
Upday se estan convirtiendo en una fuerza importante

* El crecimiento del teléfono inteligente también ha impulsado la
popularidad de los podcasts, especialmente entre los jovenes.

* Los altavoces inteligentes activados por voz como Amazon Echo
y Google Home contindan creciendo rapidamente en uso. A pesar
de esto, encontramos que el uso de noticias sigue siendo bajo en
todos los mercados.




6.- Principales hallazgos (2.3, 2.4, 2.5).

2.3.- El auge del populismo y las
consecuencias para el uso de noticias y
medios.

* Las actitudes populistas son mas comunes entre aquellos en los
grupos de mayor edad, con ingresos mas bajos o con niveles mas
bajos de educacion formal.

* Los medios de servicio publico han sido un objetivo particular
para los ataques negativos de los populistas a medida que su
influencia ha crecido en los ultimos afos.

* Profundizar y observar las diferentes formas en que las
personas llegan a las noticias en linea.

* Los grupos de Facebook o Whatsapp no cubren noticias o
politica.

* Las personas tienen que tomar una decisidén consciente para
convertirse en miembros de un grupo, y esto se refleja en su perfil
de usuario.

* Los grupos de Facebook o Whatsapp tienden a estar mejor
educados y mas comprometidos politicamente, viniendo de la
extrema derecha o la extrema izquierda en lugar del centro
politico.




2.4.- ¢ Qué piensala gente sobre los medios
de comunicacion?

» La mayoria de las personas esta de acuerdo en que los
medios de comunicacién los mantienen al tanto de lo que esta
sucediendo (62%) y que los ayudan a comprender los eventos
actuales (51%)).

» Los medios de comunicacion cumplen las funciones basicas
examinadas en esta seccion tienen mas probabilidades de

confiar en las noticias.

* Las personas confien en las noticias si sienten que les
mantiene al tanto de lo que esta sucediendo, les ayuda a
comprenderlo y tienen el poder de rendir cuentas.

» Las personas deliberan que los medios de comunicacion
cumplen su funcion de vigilancia confian en las noticias (55%),
mientras que solo una cuarta parte (28%) de los que creen que
no cumplen esta funcién dicen lo mismo.




2.5.- COmo las generaciones mas jovenes
consumen las noticias de manera diferente

* Los jovenes dependen mucho de los dispositivos moviles y pasan
mucho tiempo con una variedad de redes sociales diferentes.

* El seguimiento digital en los EE. UU. Y el Reino Unido muestra
gue la Generaciéon Z y la Generacion Y pasan gran parte de sus
horas de vigilia interactuando con los teléfonos inteligentes.

« El teléfono inteligente es el principal dispositivo utilizado para
acceder a las noticias para la gran mayoria de los menores de 35
afos (69%).

* Las redes sociales, encontramos diferencias significativas entre
los grupos, Facebook es un poco mas utilizado por la Generacion
Y (52%), mientras que Twitter, Instagram y Snapchat son
utilizados significativamente mas por los usuarios de noticias de la
Generacion Z que por los millennials o por los usuarios mayores
de 35 afos.

« La aplicacion de noticias estaba dentro de las 25 principales
aplicaciones utilizadas por todos los encuestados en el estudio,
mientras que Instagram fue la aplicacién que se encuentra en casi
todos los teléfonos.




[TAREA 4 ]

4 h

5.- dimension ante la sociedad de la informacién
al volumen 2

5.4 Dimensiones de la sociedad de la informacioén,
UIT. Measuring the Information Society Report.

Volumen 1y 2
\ /

1.- ¢ Cuales son las unidades de analisis
considerados?

. Teléfono fijo

. Celular movil

. Banda ancha movil

. Cobertura 3G

. Cobertura LTE / WIMAX

. Individuos que usan internet
. Hogares con una computadora
. Hogares con acceso a Internet

. Ancho de banda internacional por usuario de Internet
. Banda ancha fija

. Banda fija por niveles de velocidad, % distribucion




2.- Evaluar las calificaciones concedidas a
Ecuador, comparandolas con los paises
vecinos.

Del andlisis de los cuadros entre: Ecuador, Colombia, Peru y
Brasil se obtiene que en general los cuatro paises tienen
valores muy similares entre las variables. Se podria decir que se
encuentran dentro de un rango en el cual las diferencias no son
tan significativas. Sin embargo, se debe destacar que si existen
variables en los que un pais tiene una diferencia significativa en
comparacion con los demas. Asi tenemos:+

. Perd tiene un porcentaje bajo en telefonia fija

. Ecuador tiene un porcentaje bajo en celulares moviles
. Peru tiene un porcentaje bajo en Cobertura 3 G

. Peru tiene un porcentaje bajo en hogares con acceso a
Internet

. Brasil tiene un porcentaje bajo en Ancho de banda
internacional por usuario de Internet

. Colombia tiene un porcentaje bajo en cuanto a velocidad
de banda -256 kbit/s a 2 Mbit/s

. Ecuador tiene un porcentaje bajo en cuanto a velocidad de
banda igual o superior a 10 Mbit/s
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. ¢,Cuantos usuarios de redes sociales hay en el
mundo y qué porcentaje representan de la
poblacion mundial?

Hay 3,48 mil millones de usuarios de redes sociales en 2019,
representa un 57% de la poblacion mundial.

/ 3. ¢ Cuales son los 5 paises que dedican mayor \
cantidad de tiempo al dia a Internet?

* Filipinas 10 h 02 m
* Brasil 9h29m
* Tailandia 9h11m
* Colombia 9h00m

k * |ndonesia 8h26m /




5. ¢ Cuales son las principales redes sociales y
plataformas en el mundo (10), indicando el
total de usuarios?

Red Social / Usuarios
Facebook: 2.271
Youtube : 1.900
Whatsapp: 1.500
FB Messenger: 1.300

Wechat: 1.083
Instagram: 1.000
QQ: 803
Qzone: 531

Douyin/tiktok: 500
Sina Weibo: 446




/7.- ¢, Cuantos usuarios de redes sociales fueron\
estimados en Ecuador?

12 millones
71 % de penetracion

& )

/8.- ¢, Cuantos usuarios de redes sociales méviles\
fueron estimados en Ecuador?

11 millones
65 % de penetracion

< 4

9.- ¢, Cuales son los 5 términos mas buscados?

sl TOP GOOGLE SEARCH QU

20]9 BASED ON SEARCHES THROUGHOUT 2018

# SEARCH QUERY

01 FACEBOOK
YOUTUBE
TRADUCTOR
INICIAR SESION

HOTMAIL




10.- ¢ Cuales son los 5 sitios web mas
buscados (Alexa)?

ol ALEXA’S TOP WEBSITES

RANKING OF WEBSITES BY THE NUMBER OF VISITORS AND TOTAL PAGE

#  WEBSITE TIME / DAY PAGES / VISIT

01 GOOGLE.COM 07M 425 9.54

02 YOUTUBE.COM 08M 475 5.02

03  ELCOMERCIO.COM 05M 1435 2.48

04 FACEBOOK.COM 09M 435

05 GOOGLE.COM.EC 07M 255

11.- ¢ Cuales son las 5 principales redes sociales
y plataformas en Ecuador, e indicar el numero

de usuarios?

m SOCIAL MEDIA ADVERTISING AUDIENCES |

A COMPARISON D SOCIAL MEDIA PLATFORMS

TOTAL ADVERTIS! TOTAL ADVERTISING TOTAL AD [<} TOTAL ADVERTISING
AUDIENCE ON FACEBOOK  AUD IIN(I ()N INSTAGRAM AUDIENCE ON TWITTER AUDIENCE ON SNAPCHAT AUDIENCE ON LINKEDIN
(MONTHLY ACTIVE USERS) (MONTHLY ACTIVE USERS) (MONTHLY ACTIVE USERS) (MONTHLY ACTIVE USERS) (REGISTERED MEMBERS)

X XXX,

12.00 3.90 790.0 1.10 2.20

MILLION MILLION THOUSAND MILLION MILLION

FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE

48% 52% 55% 45% 30% 70% 70% 27% 46% 54%

Facebook: 12 millones
Instagram: 3.9 millones
WhatsApp: 790 mil
Snapchat: 1.10 millones

Linkedin: 2.20 millones







