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	Créditos
	
	
	


	MISIÓN DE LA CARRERA
	VISIÓN DE LA CARRERA

	La carrera de Comunicación de la Universidad de Los Hemisferios tiene como misión formar profesionales de la comunicación con un alto sentido ético de la realidad comunicativa y de su ejercicio profesional, propiciando la búsqueda y comunicación de la verdad en los diferentes campos de la comunicación social; con compromiso y capacidad propositiva para dar solución a los problemas de su disciplina, desde una visión humanista de la realidad.
	La carrera de Comunicación de la Universidad de Los Hemisferios tiene como Visión el ser reconocida como: un programa del más alto prestigio académico y científico por la comunidad especializada nacional e internacional y la sociedad en general; un programa pionero en la formación humanista en el Ecuador; y, un programa líder en la gestión del conocimiento de la comunicación.


	PERFIL PROFESIONAL DEL EGRESADO

	El Comunicador egresado de la Carrera de Comunicación de la Universidad de Los Hemisferios, es ante todo, una personalidad responsable y libre; con criterio de lo justo sobre sus acciones y sobre los procesos comunicativos de la sociedad; es un profesional al servicio de la sociedad, que busca y comunica la verdad; que promueve la dignificación de las personas a través del respeto a la libertad de expresión, el derecho a la información y la libertad de prensa; desde su actuar prudente y saber profesional, está capacitado para la producción de contenidos escritos y audiovisuales, que sean edificantes para las personas y la sociedad, -que defienda la vida, promocionen la familia, fomenten el diálogo, la solidaridad y la paz-. Podrá desempeñarse en medios de comunicación social -prensa, radio, televisión, Internet y nuevos medios digitales-, como dirigente de los mismos o como sujeto comunicativo; en empresas de comunicación periodística, de entretenimiento audiovisual, publicitaria, o de consultoría estratégica, y en general en cualquier empresa u organización abierta a los procesos comunicativos de la sociedad.

	CAMPO OCUPACIONAL

	-Dirigir medios periodísticos.

-Dirigir jefaturas y direcciones de prensa de organizaciones públicas y privadas.

-Dirigir departamentos y áreas de comunicaciones corporativas, relaciones públicas, e imagen corporativa.

-Dirigir proyectos audiovisuales: fotografía, arte, escenografía, sonido, actores y script, en los ambientes de televisión, cine, radio, fotografía e Internet.

-Dirigir agencias de publicidad.

-Dirigir creativamente empresas de comunicación.

-Gestionar su propia productora audiovisual, de proyectos de entretenimiento o ficción.

-Gestionar su propia consultora de comunicaciones estratégicas.

-Gestionar estrategias de comunicación organizacional, política y comunitaria.

-Gestionar proyectos de intervención social o empresarial de comunicación.

-Gestionar su propia agencia de publicidad o de propaganda.

-Gestionar su propia empresa creativa de diseño, de videojuegos, portales web, comercio electrónico, redes sociales y nuevos medios en general.

-Ejercer el periodismo con ética y práctica de los valores periodísticos.

-Diseñar y gestionar campañas promocionales de marca o producto.

-Diseñar y gestionar estrategias de comunicación comercial o de propaganda, marketing político o social.

-Diseñar medios impresos -periódicos, revistas, proyectos multimedia, comunicación digital móvil.

-Producir mensajes informativos: noticias, entrevistas, reportajes, artículos, para los diferentes medios de comunicación.

-Producir contenidos de información comercial publicitaria.

-Producir creativamente contenidos y proyectos visuales en ambientes gráficos tradicionales y en las nuevas posibilidades multimediales que ofrece la convergencia de medios de las nuevas tecnologías de información y comunicación.
	-Producir contenidos escritos y audiovisuales: documentales y de ficción -series de televisión, telenovelas, cortos y lagos metrajes, que sean edificantes para las personas y la sociedad, que defienda la vida, promocione la familia -patrimonio de la humanidad, base de la identidad de la persona y la sociedad. 

-Crear guiones para radio, televisión y cine.

-Ser editor de redacciones periodísticas.

-Ser reportero y corresponsal de prensa.

-Orientar a la opinión pública sobre la verdad de los hechos de la realidad social, a través de los medios de comunicación escritos, audiovisuales y de nuevas tecnologías.

-Promocionar el diálogo entre los miembros de la sociedad por medio del ejercicio responsable de la libertad de expresión y el derecho a la información.

-Poseer sentido crítico, ético y prudente de sus propias acciones comunicativas.

-Participar activamente en los procesos de enseñanza aprendizaje, consciente de la importancia de su formación como comunicador para la sociedad.

-Aprender en procura de comprender las nuevas realidades de los fenómenos de comunicación social.

-Fomentar el diálogo, la solidaridad y la paz.

-Argumentar teóricamente sobre las realidades comunicativas de la sociedad.

-Dominar el idioma castellano, empleándolo de manera estética y apropiada en su estructura gramatical, sintáctica y de ortografía.

-Expresar sus ideas en idioma inglés, como segunda lengua, lo que le capacita para desempeñarse profesionalmente en empresas multinacionales de la comunicación, desde el ejercicio de su campo específico.

-Crear ideas innovadoras de comunicación.

-Comunicar con claridad y exactitud el mensaje a los diferentes públicos determinados.

-Cumplir a cabalidad y eficiencia los protocolos de comunicación para la realización de las producciones periodísticas, audiovisuales, de publicidad y de estrategia.

-Expresar sus ideas con coherencia lógica a través del lenguaje oral, escrito y corporal.


	NOMBRE DEL CURSO
	PROPÓSITO DE FORMACIÓN

	Estudios de la comunicación social contemporánea
	Que el estudiante sea capaz de conocer y aplicar los conocimientos derivados de las teorías de la comunicación social.

	
	PRERREQUISITOS DE LA MATERIA

	
	

	NÚCLEOS TEMÁTICOS
	ESTA MATERIA ES REQUISITO PARA

	1. Fundamentos de la sociología y la psicología de la comunicación.

2. Estudios de la comunicación colectiva y la estructura social.

3. El problema de las industrias y consumos culturales.

4. Modelos de análisis de la comunicación de masas.

5. Los medios masivos de comunicación y sus impactos.

6. Dinámicas sociales y nuevas tecnologías de la comunicación.
	


	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA

	Bertalanffy Von, L (1976). Teoría General de los Sistemas. México: Editorial Fondo de Cultura Económica.

Fernández, C. & Galguera, F. (2009). Teorías de la comunicación, México, McGraw-Hill.
Galindo, L.J et al. (2005). Cien libros hacia una comunicología posible, México, Universidad Autónoma de la Ciudad de México.

Galindo, L.J. (Coord.). (2011). Comunicología Posible. Hacia una ciencia de la comunicación. México: Universidad Intercontinental.

Galindo, L.J. (2014). Ingeniería en Comunicación Social. Hacia un Programa General, Puebla: Instituto de Ciencias de Gobierno.

Luhmann, N. (2015). Comunicaciones y cuerpos en la teoría de los sistemas sociales. México: UNAM.

McLuhan, M. (1996). Comprender los medios de comunicación. Las extensiones del ser humano. Barcelona: Paidós.

McLuhan M. & Fiore, Q. (1967). The medium is the massage. An inventory of effects. New York: Bantham Books.

Galindo, L.J. (2005). Hacia una Comunicología posible. México: Universidad Autónoma de San Luis Potosí, San Luis Potosí.

Morin, E. (2011). Introducción al pensamiento complejo. Barcelona: Gedisa.

Moya, C. Sociólogos y Sociología. México: Siglo XXI Editores.

Prieto, F. “48 años de las escuelas de Comunicación en el mundo”. En Códigos, revista de Ciencias de la Comunicación, Universidad de las Américas, Puebla, México. Tercera época, año 1, volumen 1, número 1. Otoño 2008, pp. 8-15.
Wiener, N. (1981). Cibernética y sociedad. México: Consejo Nacional de Ciencia y Tecnología.

Wolfe, T. (2011). McLuhan speaks (video). Disponible en: http://www.marshallmcluhanspeaks.com/introduction/ Fecha de consulta: 2 de mayo de 2016.



	BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA

Bauman, Z. (2002). La sociedad sitiada. México: Fondo de Cultura Económica.Benito, A. (1982). Fundamentos de la Teoría General de la Información. Madrid: Pirámide.

Castro, I. & Moreno, L. (2006). El modelo comunicativo. Teóricos y teorías relevantes, México: Universidad Latina de América-Trillas.Costa, J. (1999). La comunicación en acción, España, Paidós.

De Fleur, M. & Ball-Rokeach, S. (1993). Teorías de la comunicación de masas, Paidós, Barcelona.

Festinger, L. “Teoría de la disonancia cognoscitiva”. En Schramm, W. (1982). La ciencia de la comunicación humana. México: Grijalbo.

Galeano, E. (1997). Modelos de comunicación, Buenos Aires, Ediciones Macchi.

Galindo, L.J. (2006). Cibercultura.Un mundo emergente y una nueva mirada. México: CNCA- Instituto mexiquense de la cultura.

Galindo, L.J. (Coord.). (2008) Comunicación, Ciencia e Historia. Fuentes científicas históricas hacia una Comunicología Posible. Madrid: McGraw Hill,

Galindo, L.J (Coord.) (2009). Sociología y Comunicología. Historias y posibilidades. Argentina: EDUCASA, Salta.

Galindo, L.J. (2009). Comunicología en construcción, México, Universidad Autónoma de la Ciudad de México.

Galindo, L.J. (2011). Ingeniería en Comunicación Social y Promoción Cultural. Sobre Cultura, Cibercultura y Redes Sociales. Argentina: Hommo Sapiens, Universidad Nacional del Rosario y Benemérita Universidad Autónoma de Puebla.

Galindo, L.J. (2012) Comunicología e Ingeniería Social del Deporte. México: Instituto de Altos Estudios sobre Deporte, Cultura y Sociedad.

Galindo, L.J. & Islas, O. (Coords.) (2015). Ingeniería en Comunicación Social y Comunicación Estratégica. La Laguna.Tenerife: Cuadernos Artesanos de Comunicación, Latina, número 75.

Gordon, T. & Willmarth, S. (1997). McLuhan para principiantes. Buenos Aires: Era Naciente.

Katz, E. “La divulgación de las nuevas ideas y prácticas”. En Schramm, W. (1982). La ciencia de la comunicación humana, México, Grijalbo.

Klapper, J. “Los efectos sociales de la comunicación de masas”. En Schramm, W. (1982). La ciencia de la comunicación humana, México, Grijalbo.

Lazarsfeld, P. “Medios de comunicación colectiva e influencia personal”. En Schramm, W. (1982). La ciencia de la comunicación humana,México, Grijalbo.

Logan, R. (2010). Understanding new media: Extending Marshall McLuhan. New York: Peter Lang.

Logan, R. (2013). McLuhan mal entendido. Poner las cosas. Toronto: Clave Publishing House.

McLuhan, M. & McLuhan, E. (1988). Laws of Media: The New Science. Toronto: University of Toronto Press.

McLuhan E. & McLuhan M. (2011) Theories of communication. New York. Peter Lang.

McQuail, D. (1983). Introducción a la teoría de la comunicación de masas, Paidós, Barcelona.

Moragas, M. (1981). Teorías de la comunicación. Investigación sobre medios en América y Europa. España: GG Massmedia Ediciones.

Sánchez, U. (2006). Modelos y esquemas de comunicación. Algunos acercamientos, Colombia, Universidad de Medellín.

Scolari, C. (2008). Hipermediaciones. Elementos para una Teoría de la Comunicación Digital Interactiva. Barcelona: Gedisa.

Shannon, C. (1948). “Una teoría matemática de la comunicación». Bell System Technical Journal 27 (379-423 y 623-656).

Tottler, A & Toffler, H. (2006). La revolución de la riqueza. Madrid: Deusto.


	SEMANAS
	NÚCLEO TEMÁTICO


	TEMAS 

(Desglose del núcleo temático: el tema que se tratará en cada sesión)
	LOGROS DE APRENDIZAJE ESPERADOS

(Logros del curso descritos en el modelo académico de la Facultad)
	ESTRATEGIA PEDAGÓGICA

(Describir cómo se dictará la clase)
	EVIDENCIA DE LO APRENDIDO

(Señalar los productos a obtener por clase o tema o núcleo temático)
	CRITERIOS DE EVALUACIÓN 

(Señale los criterios bajo los cuales serán evaluados los alumnos)



	1
	1. Orígenes de la Sociología.
	1. Presentación de la asignatura.
1.1 Revolución industrial.

1.2 Revolución francesa.

1.3 De la monarquía a la república.


	-Dominio Cognoscitivo: Encontrar los datos necesarios para poder elaborar noticias.

-Dominio Afectivo: Percibir los fenómenos de la realidad con elevado compromiso social. 


	1. Presentación del programa académico. Cuestiones generales de la clase. Metodología y proceso de aprendizaje (asistencia, sistema de calificación).

2 Clase magistral.


	Infografías.

Mapas mentales

	-Análisis de los nuevos medios de comunicación.
- Debates.
- Exámenes.
- Participación en clase.

	2
	1. Orígenes de la Sociología.
	1.4 Organicismo.

1.5 Positivismo.

1.6 Augusto Comte.

1.7 Emile Durkheim.
	
	Clase magistral.

	Infografías.
Mapas mentales.
	

	3
	2. El Estructural Funcionalismo.
                                                  
	2.1 Estructura.
2.2 Función.
2.3 Disfunciones y dialéctica de la disfuncionalidad (R.K. Merton).
	
	1. Clase magistral.
	Infografías y mapas mentales.
	

	4
	3. Sociología y comunicología
	3.1 Sociología y comunicología.
3.2 Sociología funcionalista y comunicología histórica
3.3 Sociología cultural y comunicología posible.

3.4 Sociología fenomenológica y comunicología histórica.

3.5 Comunicología y lingüística.

3.6 Sociosemiótica y comunicología histórica

3.7 Sociocibernética y comunicología histórica
	
	1. Clase magistral.
	Análisis y discusión.
Infografías.

Elaboración de líneas de tiempo.
	

	5
	4. La fundación de las ciencias de la comunicación
	4.1 La contribución de la cibernética.

4.2 Desarrollo de los medios de comunicación masiva.

	
	1. Clase magistral.
	Análisis y discusión.

Infografías.

Elaboración de líneas de tiempo.
	

	6
	4. La fundación de las ciencias de la comunicación
	4.4 Teorías de la información.

4.5 Teoría matemática de la información

4.6 Gestación del campo de las ciencias de la comunicación.


	
	1. Clase magistral.
	Análisis y discusión.

Infografías.

Elaboración de líneas de tiempo.
	

	7
	5  Los estudios sobre los medios de comunicación masiva (mass media research). 


	7.1 Los clásicos estadounidenses.

7.2 Los estudios sobre recepción.
	
	Por equipos identificarán autores, obras, postulados. 

Debatirán sobre la importancia de la mass communication research.
	Análisis y discusión.

Infografías.

Elaboración de mapas conceptuales.
	

	9
	6. La teoría crítica.


	6.1 La contribución frankfurtiana

6.2 El legado de Louis Althusser.

6.3 Apocalipsis now: Armand Mattelart.

6.4 Teoría crítica y la “Economía Política de la Comunicación”.
	
	Por equipos identificarán autores, obras, postulados. 

Debatirán sobre la importancia de la teoría crítica.
	Análisis y discusión.

Infografías.

Elaboración de mapas conceptuales.
	

	10
	7. De la semiótica al estructuralismo.


	7.1 Fundamentos de lingüística y semiótica.

7.2 Estructuralismo francés. 

7.3 Abraham Moles.
	
	Por equipos identificarán autores, obras, postulados. 

Debatirán sobre la vigencia e importancia del Estructuralismo.
	Análisis y discusión.

Infografías.

Elaboración de mapas conceptuales.
	

	11
	8.  La Ecología de los Medios.


	8.1 Los precursores.

8.2 Marshall McLuhan.

8.3 Neil Postman.

8.4 El determinismo tecnológico.

8.5 Marshall McLuhan a través de sus discípulos.
	
	Por equipos identificarán autores, obras, postulados. 

Debatirán sobre la vigencia e importancia de la Ecología de los Medios.


	Análisis y discusión.

Infografías.

Elaboración de mapas conceptuales.
	

	12
	9 Pensamiento complejo.


	9.1 Fundamentos de pensamiento complejo 

9.2 Edgar Morin.


	
	Por equipos identificarán autores, obras, postulados. 

Debatirán sobre la vigencia e importancia del pensamiento complejo.
	Infografías.

Elaboración de mapas conceptuales.
	

	13
	10 Teoría de sistemas.


	10.1 Ludwig Bertalanffy 

10.2 Niklas Luhmann.

10.3 Sociocibernética, observaciones de segundo orden.

10.4 Vínculos del pensamiento sistémico con el pensamiento complejo.
	
	Por equipos identificarán autores, obras, postulados. 

Debatirán sobre la vigencia e importancia de la Teoría de Sistemas.
	Infografías.

Elaboración de mapas conceptuales.
	

	14
	11  Ingeniería de la comunicación social
	11.1 La crisis en la teoría de la comunicación.

11.2. La comunicología posible. 

11.3. La ingeniería de la comunicación social.
	
	1. Clase magistral.


	Infografías.

Elaboración de mapas conceptuales.
	

	15
	12 Modelos de comunicación
	12. La historia de la comunicología a través de los modelos de comunicación.
	
	1 Investigación 
	Búsqueda de los principales modelos de comunicación.
	


	DIDÁCTICA DOCENTE Y DICENTE
	TIEMPO DE TRABAJO EXIGIDO AL ESTUDIANTE

	Clase magistral.

Lectura de libros, artículos.
SPC: Solving Problem Case.
Aula Invertida.

	4 créditos.

64 sesiones académicas.

64 horas en taller, aula, laboratorio.

64 horas trabajo independiente del estudiante.

Total: 128 horas.




SISTEMA DE EVALUACIÓN Y CALIFICACIÓN

La asignatura es obligatoria.
Los estudiantes deben cumplir un 75% de asistencias como mínimo para aprobarla. 

La lista de asistencia se la tomará al inicio de la clase. 
I EVALUACIÓN  PARCIAL

Examen Parcial I: 15 puntos

Presentación trabajos realizados : 15 puntos
Total: 30 puntos

II EVALUACIÓN PARCIAL

Examen Parcial I: 15 puntos

EVALUACIÓN FINAL

Presentación del trabajo final: 20 puntos
Examen final: 20 puntos
Total 40 puntos.
	Octavio Islas 

	Doctor en Ciencias Sociales. Maestría en Administración de Tecnologías de Información. Maestría en Comunicación Social. Licenciado en Sociología. Autor y coordinador de 16 libros, más de 55 capítulos de libros, 75 artículos arbitrados, más de 700 artículos periodísticos. Director del Centro de Altos Estudios en Internet y Sociedad de la Información, Universidad de los Hemisferios. Miembro del Sistema Nacional de Investigadores, México, Nivel II.


� LOS CRITERIOS DE EVALUACIÓN DEBEN TENERSE EN CUENTA NECESARIAMENTE SON LOS SIGUIENTES:


Claridad en la comunicación escrita


Precisión en el manejo de los términos relacionados con los contenidos de la asignatura.


Rigor lógico en la deducción y/o el análisis.


Efectividad en la comunicación oral.


Coherencia en la aplicación de los conceptos a la realidad.


Acierto en la justificación de las propias soluciones, propuestas o proyectos (de orden teórico, técnico y/o ético).


Pertinencia y rigor en el recurso a fuentes de investigación.


Puntualidad en la presentación oral o escrita de trabajos y exámenes.


Honestidad intelectual en la realización de trabajos académicos y exámenes.


�PUEDEN CONSIDERARSE TAMBIÉN LOS SIGUIENTES, Y OTROS, SI SON PERTINENTES A LA MATERIA:


Pertinencia y coherencia en el planteamiento de procesos para el desarrollo de proyectos o actividades prácticas.





MISIÓN DE LA UDLH

Propiciar la búsqueda de la verdad, mediante el diálogo interpersonal y científico, para avanzar en el conocimiento del mundo, la persona y la sociedad, como medio para promover el auténtico desarrollo humano. 
VISIÓN DE LA UDLH

Ser, desde el Ecuador, un centro de educación superior de primer orden que logre formar personalidades maduras, emprendedoras, libres y solidarias que, con conciencia ética y profundidad en la investigación, con apertura universal, sean capaces de generar ciencia y cultura para favorecer la creación de trabajo y bienestar.
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