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	MISIÓN DE LA CARRERA
	VISIÓN DE LA CARRERA

	La carrera de Comunicación de la Universidad de Los Hemisferios tiene como misión formar profesionales de la comunicación con un alto sentido ético de la realidad comunicativa y de su ejercicio profesional, propiciando la búsqueda y comunicación de la verdad en los diferentes campos de la comunicación social; con compromiso y capacidad propositiva para dar solución a los problemas de su disciplina, desde una visión humanista de la realidad.
	La carrera de Comunicación de la Universidad de Los Hemisferios tiene como Visión el ser reconocida como: un programa del más alto prestigio académico y científico por la comunidad especializada nacional e internacional y la sociedad en general; un programa pionero en la formación humanista en el Ecuador; y, un programa líder en la gestión del conocimiento de la comunicación.


	PERFIL PROFESIONAL DEL EGRESADO

	El Comunicador egresado de la Carrera de Comunicación de la Universidad de Los Hemisferios, es ante todo, una personalidad responsable y libre; con criterio de lo justo sobre sus acciones y sobre los procesos comunicativos de la sociedad; es un profesional al servicio de la sociedad, que busca y comunica la verdad; que promueve la dignificación de las personas a través del respeto a la libertad de expresión, el derecho a la información y la libertad de prensa; desde su actuar prudente y saber profesional, está capacitado para la producción de contenidos escritos y audiovisuales, que sean edificantes para las personas y la sociedad, -que defienda la vida, promocionen la familia, fomenten el diálogo, la solidaridad y la paz-. Podrá desempeñarse en medios de comunicación social -prensa, radio, televisión, Internet y nuevos medios digitales-, como dirigente de los mismos o como sujeto comunicativo; en empresas de comunicación periodística, de entretenimiento audiovisual, publicitaria, o de consultoría estratégica, y en general en cualquier empresa u organización abierta a los procesos comunicativos de la sociedad.

	CAMPO OCUPACIONAL

	-Dirigir medios periodísticos.

-Dirigir jefaturas y direcciones de prensa de organizaciones públicas y privadas.

-Dirigir departamentos y áreas de comunicaciones corporativas, relaciones públicas, e imagen corporativa.

-Dirigir proyectos audiovisuales: fotografía, arte, escenografía, sonido, actores y script, en los ambientes de televisión, cine, radio, fotografía e Internet.

-Dirigir agencias de publicidad.

-Dirigir creativamente empresas de comunicación.

-Gestionar su propia productora audiovisual, de proyectos de entretenimiento o ficción.

-Gestionar su propia consultora de comunicaciones estratégicas.

-Gestionar estrategias de comunicación organizacional, política y comunitaria.

-Gestionar proyectos de intervención social o empresarial de comunicación.

-Gestionar su propia agencia de publicidad o de propaganda.

-Gestionar su propia empresa creativa de diseño, de videojuegos, portales web, comercio electrónico, redes sociales y nuevos medios en general.

-Ejercer el periodismo con ética y práctica de los valores periodísticos.

-Diseñar y gestionar campañas promocionales de marca o producto.

-Diseñar y gestionar estrategias de comunicación comercial o de propaganda, marketing político o social.

-Diseñar medios impresos -periódicos, revistas, proyectos multimedia, comunicación digital móvil.

-Producir mensajes informativos: noticias, entrevistas, reportajes, artículos, para los diferentes medios de comunicación.

-Producir contenidos de información comercial publicitaria.
-Producir creativamente contenidos y proyectos visuales en ambientes gráficos tradicionales y en las nuevas posibilidades multimediales que ofrece la convergencia de medios de las nuevas tecnologías de información y comunicación.
	-Producir contenidos escritos y audiovisuales: documentales y de ficción -series de televisión, telenovelas, cortos y lagos metrajes, que sean edificantes para las personas y la sociedad, que defienda la vida, promocione la familia -patrimonio de la humanidad, base de la identidad de la persona y la sociedad. 

-Crear guiones para radio, televisión y cine.

-Ser editor de redacciones periodísticas.

-Ser reportero y corresponsal de prensa.

-Orientar a la opinión pública sobre la verdad de los hechos de la realidad social, a través de los medios de comunicación escritos, audiovisuales y de nuevas tecnologías.

-Promocionar el diálogo entre los miembros de la sociedad por medio del ejercicio responsable de la libertad de expresión y el derecho a la información.

-Poseer sentido crítico, ético y prudente de sus propias acciones comunicativas.

-Participar activamente en los procesos de enseñanza aprendizaje, consciente de la importancia de su formación como comunicador para la sociedad.

-Aprender en procura de comprender las nuevas realidades de los fenómenos de comunicación social.

-Fomentar el diálogo, la solidaridad y la paz.

-Argumentar teóricamente sobre las realidades comunicativas de la sociedad.

-Dominar el idioma castellano, empleándolo de manera estética y apropiada en su estructura gramatical, sintáctica y de ortografía.

-Expresar sus ideas en idioma inglés, como segunda lengua, lo que le capacita para desempeñarse profesionalmente en empresas multinacionales de la comunicación, desde el ejercicio de su campo específico.

-Crear ideas innovadoras de comunicación.

-Comunicar con claridad y exactitud el mensaje a los diferentes públicos determinados.

-Cumplir a cabalidad y eficiencia los protocolos de comunicación para la realización de las producciones periodísticas, audiovisuales, de publicidad y de estrategia.

-Expresar sus ideas con coherencia lógica a través del lenguaje oral, escrito y corporal.


	NOMBRE DEL CURSO
	PROPÓSITO DE FORMACIÓN

	COMUNICACIÓN POLÍTICA Y GUBERNAMENTAL
	Que el estudiante adquiera las herramientas idóneas para diseñar un proyecto de investigación científica, e identifique las principales metodologías de investigación. El estudiante aprenderá a diseñar el trabajo de campo y los principales métodos de procesamiento de datos. Que el estudiante adquiera los conocimientos para redactar un informe de investigación. 

	
	PRERREQUISITOS DE LA MATERIA

	
	

	NÚCLEOS TEMÁTICOS
	ESTA MATERIA ES REQUISITO PARA

	
	


	BIBLIOGRAFÍA BÁSICA

	Assange, J. (2012). Cypherpunks. La libertad y el futuro de Internet. México: Temas de hoy.

Bauman, Z. (2002). La sociedad sitiada. México: Fondo de Cultura Económica.

Castells, M. (2013). Redes de indignación y esperanza. Madrid: Alianza Editorial.

Chomsky, N. (2012). Ocupar Wall Street. Indignados. En el epicentro del capitalismo mundial. España: 2012.

Debord, G. (1995). La sociedad del espectáculo. Chile: Editorial Quattrocentro.

Duró, R. (2005). Política de la ilusión. Buenos Aires: Ediciones del signo.

Foucault, M. (1992). El orden del discurso. Buenos Aires: Tusquets Editores.

Gutiérrez-Rubi, A. (s/f). Micropolítica. Ideas para cambiar la comunicación política.

Maquiavelo, N. (1994). El Príncipe. Madrid: Ediciones de hoy.

Noelle-Neumann, E. (1995). La espiral del silencio. Opinión pública: nuestra piel Ortega y Gasset, J. (1985). La rebelión de las masas. México: Planeta.


	BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA

	Albornoz, L. (2006). Periodismo digital. Los grandes diarios en la Red. Buenos Aires: La Crujía.

Alsina, M. (1999). Comunicación Intercultural. Barcelona, Anthropos.

Beas, D. (2010). La reinvención de la política. Internet y la nueva esfera pública. México: Planeta.Berger, Peter L. y  Luckmann, T. (2006). La construcción social de la realidad.Buenos Aires: Amorrortu.

Boczkowski, P. (2006). Digitalizar las noticias. Innovación en los diarios online.Buenos Aires: Manantial.

Burke, E. (1984). Textos políticos. México: Fondo de Cultura Económica.
Chomsky, N. (2007). Estados fallidos. El abuso del poder y el ataque a la democracia. Barcelona: Ediciones B.

Chomsky, N. y  Herman, E. (2005). Los guardianes de la libertad. Propaganda, desinformación y consenso en los medios de comunicación de masas. Barcelona: Crítica.

Didi-Huberman, G. (2008). Cuando las imágenes toman posición. Madrid: Antonio Machado Libros y Editores.
Foucault, M (1986). Vigilar y castigar. Nacimiento de la prisión. México: Siglo  XXI. 
Foucault, M. (2011). El gobierno de sí y de los otros. México: Fondo de Cultura Económica.

Fundación Konrad Adenauer Stifung. Programa Medios de Comunicación y Democracia en Latinoamérica-Organización de Consultores Políticos Latinoamericanos. Manual de comunicación política local. Comunicando desde la identidad.

Gubern, R.( 2000). El eros electrónico. México: Taurus.Ivoskus, D. (2010). Obsesión digital. Usos y abusos en la red. Buenos Aires: Norma.

Larrea, J., Erbin, A. (2010). Comunicación política en Latinoamérica. Buenos Aires: Dircom.Marcuse, M. (1975). Contrarrevolución y revuelta. México: Joaquín Mortiz.

Marcuse, M. (1986). Ensayos sobre política y cultura. México: Planeta.

Mattelart, A. (2009). Un mundo vigilado. Barcelona: Paidós.
McCombs, Maxwell. “Setting the Agenda for Agenda-Setting Researh. An Assesment of the Priority Ideas and Problems”, en G. 
Wilhoit. (ed.) (1981, Mass Communication Review Yearbook, vol. 2, Sage, Beverly Hills.
McQuail, D. (2000). Introducción a la teoría de la comunicación de masas.Barcelona: Paidós.

Mills, W. (1978). La élite del poder. México: Fondo de Cultura Económica.Orwell, O. (1996). 1984. Barcelona: Destinolibro.
Stevenson, N. 1998. Culturas Mediáticas. Teoría Social y Comunicación Masiva.Buenos Aires, Amorrortu.
Surowiecki, J. (2005). The wisdom of crowds. USA: Anchor Books.

Vaidhyanathan, S. (2010). La googlización de todo [y por qué deberíamos preocuparnos]. México: Océano.


	SEMANAS
	NÚCLEO TEMÁTICO
1. Fundamen
tos de Psicología Social.
2. Discurso Político.
3. Micropolí
tica.

4. Medios y sociedad.

5. Comunica
ción política y guberna
mental, nuevos medios.
	TEMAS 
(Desglose del núcleo temático: el tema que se tratará en cada sesión)
	LOGROS DE APRENDIZAJE ESPERADOS
(Logros del curso descritos en el modelo académico de la Facultad)
	ESTRATEGIA PEDAGÓGICA

(Describir cómo se dictará la clase)
	EVIDENCIA DE LO APRENDIDO

(Señalar los productos a obtener por clase o tema o núcleo temático)
	CRITERIOS DE EVALUACIÓN 

(Señale los criterios bajo los cuales serán evaluados los alumnos)



	Semana 1
1
	1. Psicología Social.


	Fundamentos de Psicología Social. 
Le Bon, G. (2005). Psicología de las masas. Madrid: Morata. 
 
	Dominio Cognoscitivo: formular un protocolo de investigación.


	1. Clase magistral. 
2. Actividad en clase: Elaborar un mapa conceptual de la lectura realizada en clase.
	
	Concordancia, profundidad, rigurosidad, validez y confiabilidad de los datos empíricos y de pertinencia de las inferencias que resulten en las conclusiones.

	Semana 2

	2. Discurso Político.
	El imaginario del discurso político. M. Foucault.

Foucault, M. (1992). El orden del discurso. Buenos Aires: Tusquets Editores.

	
	1. Clase magistral.
2. Actividad en clase: elaborar infografía.

	
	

	Semana 3

	2. Discurso Político.
	Discurso Político y comportamiento grupal.

Noelle-Neumann, E. (1995). La espiral del silencio. Opinión pública: nuestra piel Ortega y Gasset, J. (1985). La rebelión de las masas. México: Planeta.
	
	1. Clase magistral.
2. Actividad en clase. Identificar las tesis principales en cada capítulo, exposición.
	
	

	Semana 4

	3  Micropolítica
	Política de la ilusión 
Duró, R. (2005). Política de la ilusión. Buenos Aires: Ediciones del signo.

	
	Los alumnos analizarán y debatirán en clase las siguientes tesis:
1. La política gira en torno a la ilusión y a la desilusión.
2. La política es un desafío y una obligación.
3. El pensamiento estúpido se basa en el apego al pasado, la nostalgia por lo que fue y no pone atención a la caducidad de los valores.
4. El pensamiento estúpido se autoengaña cuando se cree que la permanencia es un triunfo.
5. La seguridad es el concepto/principio que más buscan los sujetos, sin embargo nada en la naturaleza es seguro.
6. Los estados son construcciones mentales que se aceptan como espacios físicos, económicos, etc. Hoy el concepto es global.
7. El capitalismo ahora es más femenino, difuso y difícil de combatir. Es omnipresente y busca la producción de la realidad.
8. El poder influye para que la multitud piense que está pensando, aunque sea sólo un pensamiento enajenado.
9. El pueblo acepta todo lo que lo desvía de sus pequeños problemas cotidianos.
10. Informarse puede significar deformarse o formarse ideas con el control del sistema.
	
	

	Semana 5
	
	Evaluación Parcial I.
	
	
	
	

	Semana 6

	3. Micropolítica
	Micropolítica.
Gutiérrez-Rubi, A. (s/f). Micropolítica. Ideas para cambiar la comunicación política.
	
	1. Clase magistral.

2. Actividad en clase: elaborar infografía.
	
	

	Semana 7

	4. Medios y sociedad.
	Medios y sociedad. 


Bauman, Z. (2002). La sociedad sitiada. México: Fondo de Cultura Económica

	
	1. Clase magistral. 

2. Actividad en clase: Elaborar un mapa conceptual de la lectura realizada en clase.

	
	

	Semana 8
	4. Medios y sociedad.
	Medios y sociedad.
Debord, G. (1995). La sociedad del espectáculo. Chile: Editorial Quattrocentro.
	
	Los alumnos analizarán y debatirán en clase las siguientes tesis:

1. La Sociedad del Espectáculo.
2. Los medios de comunicación masiva en la Sociedad del Espectáculo.
3. La Economía de la Atención.
4. Los hipermedios y la nueva Sociedad del Espectáculo.
	
	

	Semana 9
	5. Comunica
ción política y gubernamental, nuevos medios
	Assange, J. (2012). Cypherpunks. La libertad y el futuro de Internet. México: Temas de hoy.

	
	1. Clase magistral.

2. Actividad en clase: elaborar infografía.

	
	

	Semana 10
	
	Evaluación Parcial II


	
	
	
	

	Semana 11

	5. Comunicación política y gubernamental, nuevos medios
	El “Gran Rechazo” digital.

Castells, M. (2013).  Redes de indignación y esperanza. Madrid: Alianza Editorial.

	
	1. Clase magistral. 

2. Actividad en clase: Elaborar un mapa conceptual de la lectura realizada en clase.
	
	

	Semana 12

	5. Comunicación política y gubernamental, nuevos medios
	Liberación y revuelta ciudadana

Chomsky, N. (2012). Ocupar Wall Street. Indignados. En el epicentro del capitalismo mundial. España: 2012.
	
	1. Clase magistral.

2. Actividad en clase: elaborar infografía.

	
	

	Semana 13

	5. Comunicación política y gubernamental, nuevos medios

	Libertad de expresión en Internet.

Freedom in the world 

	
	Realizar lectura de comprensión y responder las siguientes preguntas:
1.- ¿De qué trata el estudio?
2.- ¿Cuál es la metodología empleada?
3.- ¿Qué países fueron considerados los peores?
4.- ¿Qué países recomienda Freedom House observar en 2016?
5.- ¿Qué destaca el reporte sobre Centroamérica?
6.- ¿Cómo fueron clasificados los 195 países analizados en el reporte de 2016?
7.- ¿Qué países fueron considerados parcialmente libres en el continente americano?
8.- ¿Qué países fueron considerados no libres?
9.- ¿Qué indica el reporte sobre Cuba?

	
	

	Semana 14
	Conclusiones del curso
	
	
	Opiniones y comentarios de los alumnos
	
	

	Semana 15 

	
	EVALUACIÓN FINAL


	
	
	
	


	DIDÁCTICA DOCENTE Y DICENTE
	TIEMPO DE TRABAJO EXIGIDO AL ESTUDIANTE

	· Clase magistral.

· Lectura de artículos científicos y libros. Análisis y discusión.
· Lectura de informes de investigación realizados por terceros, para identificar los diferentes elementos de la investigación.
· Diseño y desarrollo de un proyecto de desarrollo (micrositio)

	3 créditos.

48 sesiones académicas.

48 horas en taller, aula, laboratorio.

48 horas trabajo independiente del estudiante.

Total: 96 horas.


SISTEMA DE EVALUACIÓN Y CALIFICACIÓN

La asignatura es obligatoria.
Los estudiantes deben cumplir un 75% de asistencias como mínimo para aprobarla. 

La lista de asistencia se la tomará al inicio de la clase. Si el alumno ingresa pasados los diez minutos se tomará como falta a la misma y tres atrasos constituyen una falta. 
I EVALUACIÓN  PARCIAL

Exámenes, actividades

Total 30 puntos.

II EVALUACIÓN PARCIAL

Exámenes, actividades

Total 30 puntos.

III EVALUACIÓN PARCIAL

Exámenes, actividades

Total 30 puntos.

Total 40 puntos.

	OCTAVIO ISLAS

Doctor en Ciencias Sociales. Maestría en Administración de Tecnologías de Información. Maestría en Comunicación Social. Licenciado en Sociología. Autor y coordinador de 16 libros, más de 55 capítulos de libros, 75 artículos arbitrados, más de 700 artículos periodísticos. Director del Centro de Altos Estudios en Internet y Sociedad de la Información, Universidad de los Hemisferios. Miembro del Sistema Nacional de Investigadores, México, Nivel II.


� LOS CRITERIOS DE EVALUACIÓN DEBEN TENERSE EN CUENTA NECESARIAMENTE SON LOS SIGUIENTES:


Claridad en la comunicación escrita


Precisión en el manejo de los términos relacionados con los contenidos de la asignatura.


Rigor lógico en la deducción y/o el análisis.


Efectividad en la comunicación oral.


Coherencia en la aplicación de los conceptos a la realidad.


Acierto en la justificación de las propias soluciones, propuestas o proyectos (de orden teórico, técnico y/o ético).


Pertinencia y rigor en el recurso a fuentes de investigación.


Puntualidad en la presentación oral o escrita de trabajos y exámenes.


Honestidad intelectual en la realización de trabajos académicos y exámenes.





PUEDEN CONSIDERARSE TAMBIÉN LOS SIGUIENTES, Y OTROS, SI SON PERTINENTES A LA MATERIA:


Pertinencia y coherencia en el planteamiento de procesos para el desarrollo de proyectos o actividades prácticas.





MISIÓN DE LA UDLH

Propiciar la búsqueda de la verdad, mediante el diálogo interpersonal y científico, para avanzar en el conocimiento del mundo, la persona y la sociedad, como medio para promover el auténtico desarrollo humano. 
VISIÓN DE LA UDLH

Ser, desde el Ecuador, un centro de educación superior de primer orden que logre formar personalidades maduras, emprendedoras, libres y solidarias que, con conciencia ética y profundidad en la investigación, con apertura universal, sean capaces de generar ciencia y cultura para favorecer la creación de trabajo y bienestar.
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