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Octavio Islas

1. Formación

· Licenciatura en Sociología (Universidad Autónoma Metropolitana, México). 

· Maestría en Comunicación y Desarrollo (Universidad Iberoamericana; México).  

· Maestría en Administración de Tecnologías de Información (Instituto Tecnológico y de Estudios Superiores de Monterrey, México) 

· Doctorado en Ciencias Sociales (Universidad La Salle, México). Distinción Magna Cum Laude.

· Diplomado en comercio electrónico, Universidad de Montana, en Missoula, Estados Unidos.  

2 Publicaciones.

2.1 Libros.

1. Benassini, C., Gutiérrez, F., Islas, O. (Eds.) (2000). Anuario de Investigación de la Comunicación. Número VI. México: CONEICC. (ISBN en trámite).

2. Islas, O., Gutiérrez F. (Eds.). (2000): Internet el medio inteligente. México: CECSA. ISBN 970-24-0112-7. pp. 321. 

3. Islas, O., Gutiérrez, F., Albarrán, G., Camarena, S., Fuentes, R. (Eds.). (2002): Explorando el Ciberperiodismo Iberoamericano. México: CECSA. ISBN 970-24-0285-9 pp. 389. ISBN 970-24-0285-9 pp. 389. 

4. Islas, O., Gutiérrez, F., Rodríguez, A., Valdez, E. (Eds.). (2002). .com probado. Experiencias de empresas exitosas de Internet en México. México: CECSA. ISBN 970-24-0282-4. 269 pp.ISBN 970-24-0282-4. 269 pp.
5. Islas, O., Gutiérrez, F., Benassini, C. (Eds). (2003). Reality Shows, un instante de fama. México: CECSA. ISBN. 970-24-0555-6  pp. 415.

6. Islas, O y Benassini, C. (Eds.).  (2005). Internet, columna vertebral de la sociedad de la información. México: Colección Humanidades Tec - Miguel Angel Porrúa. ISBN 970-701-606-X
7. Islas, O. (Ed.) (2005). Internet y la sociedad de la información. (2 tomos). Quito, Ecuador: CIESPAL.  ISBN 9978-55-049-6 
8. Caro, A., e Islas, O. (2008). Second Life. Invéntese una vida digital y conviva con ella. España: RaMa.  ISBN 978-970-15-1387-3  140 ISBN 

9. Caro, A., e Islas, O. (2008). Second Life. Invéntese una vida digital y conviva con ella. Madrid, España: Ra-Ma- Alfaomega.  ISBN 978-84-7897-898-4  

10. Islas, O., Benassini, C. (2012). Conocer y pensar a Marshall McLuhan. Cuadernos Artesanos de Comunicación, 18. La Laguna (Tenerife): Latina. ISBN - 13: 978-84-939795-2-2 ISBN - 10: 84-939795-2-xDL: TF-41-2012 http://www.revistalatinacs.org/067/cuadernos/18_Octavio.pdf 
11. Islas, O., Ricaurte, P. (Eds.). (2013). Investigar las redes sociales. Comunicación total en la sociedad de la ubicuidad. Ciudad de México: Razón y Palabra.ISBN 978-607-00-7126-3  http://www.razonypalabra.org.mx/Libro_IRS/InvestigarRedesSociales.pdf
12. Islas, O., Hernández, G. (Eds.). (2013). Investigando la comunicación en crisis. Ciudad de México: Razón y Palabra.
ISBN 978-607-00-6 http://www.razonypalabra.org.mx/LibroCrisis/Crisis.pdf
13   Galindo, J., Islas, O. (Eds.). (2015). Ingeniería en Comunicación Social y   Comunicación
Estratégica. Cuadernos Artesanos de Comunicación, 75. La Laguna (Tenerife): Latina. ISBN 13: 978-84-15698-92-0
DL: TF 10-2015
DOI: 10.4185/cac75 http://www.cuadernosartesanos.org/2015/cac75.pdf
14 Islas, O. (Ed.). (2015). De la ciberguerrilla a los ciberpartidos. La nueva comunicación política, la ciudadanía militante y el Ciberespacio. Del EZLN y la revuelta zapatista a Podemos. España. Cuadernos Artesanos de Comunicación, 80. La Laguna (Tenerife): Latina. ISBN 13: 978-84-16458-01-1 
DL: TF-228-2015
DOI: 10.4185/cac80  http://www.cuadernosartesanos.org/2015/cac80.pdf 
15 Islas, O., Pimienta, X. (Eds.). (2016). El empleo de redes sociales en las campañas presidenciales en México, 2012. Cuadernos Artesanos de Comunicación, 100. La Laguna (Tenerife): Latina. ISBN 13: 978-84-16458-28-8  
DL: TF.7-2016  http://www.cuadernosartesanos.org/2016/cac100.pdf 
16 Islas, O., Gutiérrez, F., Strate, L. (Coords). (2016). La comprensión de los Medios en la Era Digital. Un nuevo análisis de la obra de Marshall McLuhan. México: Alfaomega. ISBN 978-607-622-697-1.

2.2 Capítulos en libros y memorias

2.2.1 Libros 
(1) Islas, O. “Un nuevo principio”. En Bonilla, C. (2002): Relaciones Públicas. México, CECSA, pp. XI-XXIII.  (Presentación).

(2)  Islas, O. “La urgencia del trabajo colaborativo para humanizar el progreso” En Lugo, L. & Casado, R. (2004): Tecnologías de Información y comunicación social. Cibermedios de comunicación al servicio de la sociedad. Venezuela. Sociedad Internacional de Profesionales de Información y Comunicación, pp. 7-14 (Prólogo).

(3) Islas, O & Gutiérrez, F. “La e-comunicación como remediación de la comunicación analógica”. En Aguado J. (Coord.). (2004). e-comunicación. Dimensiones sociales y profesionales de la comunicación en los nuevos entornos tecnológicos. Sevilla, España, CS Comunicación Social, pp. 9-21. (Prólogo).
(4) Islas O. “La ciberurbe. El espacio ausente”. En Lemos, A. (2005). Cibercidade II. Ciberurbe. A cidade na sociedade da informacao. Brasil: e papers., pp. 71-92. 

(5) Islas, O. & Gutiérrez, F. “Teorías e investigación de Internet en México”. En Lozano, José Carlos (Editor) (2005). La comunicación en México. Diagnósticos, balances y retos. México: Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de las Ciencias de la Comunicación (CONEICC), y Instituto Tecnológico y de Estudios Superiores de Monterrey, pp. 287-301. 
(6) Islas, O. “Prólogo a la Segunda Edición”.  En Rivera, J.,  et al (2006) La imagen. Una mirada por construir. Colombia: Universidad de Medellín. (Prólogo).
(7) Islas, O. “Las TIC en la formación en comunicación. Apuntes para construir una comunicología efectivamente productiva desde la ecología de medios”. En Cabello R., y Levis D. (Coord). (2007). Medios informáticos en la educación a principios del siglo XXI. Argentina: Prometeo Libros, pp. 287-305.

(8)  Islas, O. “Los ciberconsumidores 2.0. La indispensable remediación de la publicidad”. En Marques de Melo, J. y Morais, O. (organizadores) (2007). Mercado e Comunicacao na Sociedade Digital. Sao Paolo Intercom. UNISANTA, UNISANTOS, UNIMONTE.

(9) Islas, O. “La ciberurbe. El espacio ausente”. En Colina, C. (Compilador y coautor) (2007). Ciudades Glocales. Estéticas de la vida cotidiana en las urbes venezolanas. Venezuela: Miguel Ángel García e hijo. 

(10) Islas, O. “La variable extraña: la propaganda negra”. En Fernández, C. (2008). Ciberpolítica. Cómo usamos las tecnologías digitales en la política latinoamericana? Argentina: Programa de Medios de Comunicación y Democracia en Latinoamérica de la Fundación Konrad Adenauer ISBN 978-987-1285-09-9. Prólogo y Cap. 8   

(11) Islas, O & Arribas, A. “México” Bringué, X y Sádaba, Ch. (2008). La Generación Interactiva en Iberoamérica. Niños y adolescentes ante las pantallas. España: Ariel. Colección Telefónica, pp. 270-282. (capítulo 3.6) ISBN: 978-84-08-08454-9.

(12) Islas, O. y Arribas, A. “Los ciberconsumidores 2.0 y la indispensable remediación de la publicidad”. En Larrea, J. (2008). Apuntes del Dircom. Argentina:. Editorial Dircom, pp. 95-110.

(13) Islas, O. “Las comunicaciones digitales. Oportunidad para reemprender la remediación de las ciencias de la comunicación y el periodismo. En Universidad Nacional de La Plata. Libro 10 Sociedad de la información, sociedad de la comunicación y sociedad del conocimiento (2008). E-book, bajo el sello editorial de la Facultad de Periodismo y Comunicación Social de la UNLP (Ediciones de Periodismo y Comunicación) y/o el sello editorial de la UNLP (EDULP), en ambos casos, en conjunto con el Grupo Editorial Q y el Instituto de Investigaciones en Comunicación (IICom) de la UNLP. 
(14) Abreu, H. & Islas, O. “Contribuição dos blogs e avanços tecnológicos na melhoria da educação”. En Amaral Recuero, R. & Montardo, S. (2009).  Blog.com Estudos sobre comunicação. Sao Paolo: Momento Editorial  ISBN 978-85-62080-02-9 
(15)  Paz Pellat, M. (2009). Política 2.0 La reinvención ciudadana de la política. México: Infotec-CONACYT (Declaraciones en el libro).

(16) Islas, O & Arribas, A., Caro, A. “De las campañas presidenciales a la revolución discursiva de la web 2.0 en la ciberpolítica”. En Cañizales, A. (2009). Tiempo de cambio. Política y comunicación en América Latina. Venezuela: UCAB, pp. 93-126. ISBN: 978-980-244-573-8

(17) Islas, O.  “De la cibernética al estudio de las comunicaciones digitales”. En Fernández Collado C & Galguera, L. (2009). Teorías de la Comunicación. México: McGraw-Hill, pp. 159-172.  ISBN 13: 978-970-10-7348-3  y ISBN 10: 970 10 7348-7.
(18) Gutiérrez, F. & Islas, O. “Understanding the New Digital Ecology in Mexico: The Organization and Arrangement of Complex Media Environments”. In Cardoso, G., Cheong, A., and Cole, J. (2009). World Wide Internet. Changing Societies, Economics and Cultures. Macao: University of Macao.
(19) Islas, O.  “Apontamentos relativos ao perfila sociodemográfico dos usuários de internet no México”. En Fragoso, S. & Efendy, A. (2009) (Orgs.). Internet na América Latina. São Leopoldo: Ed. Unisinos. Porto Alegre: Ed. Sulina, pp.105-144. ISBN 978-85-7431-344-3  ISBN 978-85-205-0538-0

(20) Islas, O. “El Imaginario de la Generación Einstein. Retos que representa para la enseñanza”. En Balaguer, R. (2009). Uruguay: Una computadora para cada niño. Uruguay: Una computadora para cada niño.  Plan CEIBAL.  Uruguay: Perason, pp.111-122. ISBN 978-9974-7899-5-1
(21)  Islas, O. En Nieto, J. (2010) Sociedad, desarrollo y movilidad en la comunicación. ISBN-13 978-84-693-1875-1 No. Registro 10/39927.

(22)  Islas, O. & Arribas, U. “Comprender las redes sociales como ambientes mediáticos”. En Piscitelli, A. & et al (Coords). (2010). El proyecto Facebook y la posuniversidad. Sistemas operativos virtuales y entornos abiertos de aprendizaje. Buenos Aires: Telefónica-Ariel.  
(23) Islas, O. & Arribas, A., Minera, E. “El empleo propagandístico de Internet 2.0 en campañas a puestos de elección ciudadana en el Estado de México”. En Larrea, J., & Erbin, A. (2010). Comunicación política en América Latina. Argentina: Dircom, pp. 308-352  ISBN 978-987-26470-0-1
(24) Islas, O. “El tránsito de la blogósfera a la twittósfera. O cómo Internet se ha encargado de dar razón a las tesis de Marshall McLuhan. En Ivoskus, D. (2010) Cumbre Mundial de Comunicación Política. Cambios culturales en el siglo XXI. Argentina: Libris del Zorzal, pp.245-255. 
(25) Islas, O. “El mercado mexicano de comunicación visto desde los principales indicadores de Internet”. En Álvarez, T. (2010). Muchas voces un mercado. La industria de la comunicación en Iberoamérica. Perspectivas. España: Editorial Universitas, pp.231-256 ISBN  978-84-7991-297-0
(26) Islas, O  (entrevista) En Mares, E. (2011). El vocero ante los medios. México, Deauco.com ISBN 978 987 1581 95-5 
(27) Islas, O. “Análisis de los resultados que arrojaron los Estudios 2009 y 2010 de hábitos y percepciones de los mexicanos sobre Internet y diversas tecnologías asociadas (WIP Capítulo México). En Campos, F. (2011). El nuevo escenario mediático, España, Comunicación Social, pp. 247-264
(28) Islas, O.  “La comprensión del teléfono celular a partir del imaginario mcluhiano”. En Vaquero, J. (2011). (Coord.). Ebook Movilidad: retos y oportunidades para los profesionales de la información y comunicación. España: Fundación Ciencias de la Documentación. (Cap. 10).
(29) Islas, O. “Análisis de los resultados que arrojaron los Estudios de hábitos y percepciones de los mexicanos sobre Internet y diversas tecnologías asociadas, World Internet Project Capítulo México, 2009-2011”. En Arellano, W. (2012). La Sociedad de la Información en Iberoamérica estudio multidisciplinar. México: INFOTEC, pp. 485-501. 
(30) Islas, O. “McLuhan. Indispensable y complejo” En Vizer, E. (2012). Lo que McLuhan no predijo. Argentina: La Crujía.  ISBN 978-987-601-177b, pp.23-54.
(31) “AMCO 1973-2013”. En Fernández Collado, C. & Sánchez Gutiérrez, S. (2013). 100 autores en 500 palabras. México. AMCO-La Gunilla Editores, pp. 136-137.
(32) Islas O. “El Gran Rechazo digital en México. #YoSoy132. Las redes sociales en el complejo imaginario político electoral”. En Ruiz, M. (2013). América Latina en la crisis global: Problemas y desafíos. México: CLACSO- Frontera. Abierta, pp. 117-150. http://biblioteca.clacso.edu.ar/clacso/se/20140610034022/AmericaLatinaenlacrisisglobal.pdf 
(33) Islas, O. “Del viejo presidencialismo y sus facultades metaconstitucionales, a los tiempos de la presidencia acotada. México sin Jorge Carpizo. En González, R. & Villanueva, E. (Coords.). (2013). Libertad de expresión y responsabilidad social. Estudios en homenaje al doctor Jorge Carpizo. UNAM, Oxford, 2013.
(34) Islas, O.  “El valor de las marcas”. En Larrea, J. & Ontiveros, D. (2013). La comunicación de las marcas. Branding, pp.199-226.  ISBN 978-987-24533-2-9. 
(35) Islas, O. “Complejidad e incertidumbre desde la Ecología de los Medios”. En Peréz, R. A., & Sanfeliu, I. (2013). Vol. 4. La complejidad de lo social. Nivel de integración social. En Caparros, N. & Cruz, R. Colección Viaje a la complejidad. España: Biblioteca Nueva, pp. 312-321. 
(36) Islas, O. “El valor de las principales marcas de la economía del conocimiento (2011-2012), según los estudios anuales de Millward Brown e Interbrand”. En Gutiérrez, C. (coord). (2013). XX Anuario de Investigación de la Comunicación. México: Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de las Ciencias de la Comunicación

(37) Arribas, A & Islas, O. “Medodología”. En González, Marco Antonio (2014). La Discriminación social en México. Un estudio comparativo con base en la clase social y la región del país, pp.123-134. Tecnológico de Monterrey-Imagia Comunicación. ISBN: 978-607-8389-02-5.
(38) Islas, O. “Comprendiendo el tránsito de la blogósfera a la twittósfera”. En Islas, O. & Ricaurte, P. (Coords.). (2013). Investigar las redes sociales. Comunicación total en la Sociedad de la Información. México: Razón y Palabra. ISBN. 978-607-00-7126-3.

(39) Islas, O. “El gran rechazo digital en la Primavera Mexicana”. En Meyer, J.A (2014). (Coord). Comunicación política y elecciones federales en México. Salamanca, España: Comunicación Social, Ediciones y Publicaciones. ISBN: 978-84-14544-78-4, pág. 89-121. 
(40) Islas, O. “Tercer cambio. De unidad de producción a nódulo de innovación y significación”. En Herrera Echenique, R. & Pérez, Rafael Alberto (2014). Nueva Teoría Estratégica: El paradigma emergente para la co-construcción y transformación de la realidad. Chile: Foro Iberoamericano Sobre Estrategias de Comunicación (FISEC). Colección Comunicación Estratégica, Dirección de Posgrados, Universidad Mayor. ISBN: 978-956-15-2478-1 pp. 63-75.
(41) Islas, O. “McLuhan. Un pensador complejo”. En Renó, Denis & Renó, Luciana y Campalans, Carolina (Eds.). (2015). Nueva ecología de los medios y desarrollo ciudadano. Colombia: Editorial Universidad del Rosario. ISBN 978 958 738 529-8 ISBN  Digital 978 958 738 530-4, pp. 29-50.
(42) Islas. O. "El medium es el mensaje. Tesis central de la Ecología de los Medios". En Chong, B. (Coord.). (2015). Perspectivas de la comunicación en 2015. A 22 años de investigación en el CONEICC. México: Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de las Ciencias de la Comunicación. ISBN 978-607-96967-1-9 pp. 63-86.

(43) Islas. O. “La comunicación estratégica y la teleología de McLuhan”. En Galindo, J., &  Islas, O. (Coordinadores). (2015). Ingeniería en comunicación social y comunicación estratégica. España. Cuadernos Artesanos de Comunicación. Número 75.  ISBN 13: 978-84-15698-92-0  pp. 195-216.
(44) Islas, O. “#Yosoy132. La revolución estética”. En Islas, O. (Coord.). (2015). De la ciberguerrilla a los ciberpartidos. La nueva comunicación política, la ciudadanía militante y el Ciberespacio. Del EZLN y la revuelta zapatista a Podemos. España. Cuadernos Artesanos de Comunicación. Número 80.  ISBN 13: 978-84-16458-01-1.
(45) Islas, O. "El empleo de Internet en las elecciones federales en 2006". En. Islas, O., y Pimienta, X. (Coords.). (2016). El empleo de redes sociales en las campañas presidenciales en México 2012. España: Cuadernos Artesanos de Comunicación. Número 100.
(46) Islas, O. “Las redes sociales en el movimiento estético #Yosoy132". En. Islas, O., y Pimienta, X. (Coords.). (2016). El empleo de redes sociales en las campañas presidenciales en México 2012. España: Cuadernos Artesanos de Comunicación. Número 100.
(47) Islas, O. "Las emociones y las tecnologías, revulsivo para la participación política y electoral" En Santiago, J., Ortega, M., Carpio. J. (2016). Consultoría Política. España: Centro Internacional de Gobierno y Marketing Político-Editorial Amarante., pp. 182-184.
(48) Islas, O. “McLuhan y la publicidad transmedia”. En Irigaray, F & Renó, D. (2016). Transmediaciones. Creatividad, innovación y estrategias en nuevas narrativas. Buenos Aires, Argentina: Editorial: Crujía Colección: Futuribles. ISBN: 978-897-601-247-8
(49) Islas, O.  “Jóvenes y redes sociales”. En Cansino, C., & Santillana, J., Echeverría, M. (Eds.). (2016). Del Homo Videns al Homo Twitter. Democracia y redes sociales. México: BUAP.
2.3  Publicaciones (investigación).
(1) Islas, O. “La televisión de alta definición en el proyecto de modernización de la industria televisiva mexicana”. Diálogos de la Comunicación. Número 36. Federación Latinoamericana de Facultades de Comunicación Social. Lima, Perú, agosto, 1993, pp. 48-52. 

(2) Islas, O. (1994).  “Del desarrollo observado por los sistemas satelitales mexicanos a nuestro acceso a la aldea global”. Cuadernos de Comunicación. Número 104, pp.113-122. 
(3) Islas, O. (1994). “La televisión de alta definición en el proyecto de modernización de la industria televisiva nacional”. Anuario de Investigación de la Comunicación Número 1. CONEICC, México. (ISBN en trámite). 
(4)  Islas, O. & Gutiérrez F. “Understanding the Internet as a media extension” Mexican Journal of Communications.  Número 3, julio, 1997, pp. 107-119 
(5) Peralta, L. & Castro, C., Islas, O. “Prospectivas del empleo de nuevas tecnologías en la educación”. Reencuentro. Análisis de problemas universitarios. Número 24. Universidad Autónoma Metropolitana, abril 1999. pp.24-28. 

(6) Islas, O. & Gutiérrez, F. “La comprensión de Internet como extensión del Estado”. En Anuario de Investigación de la Comunicación. Número V. Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de las Ciencias de la Comunicación (CONEICC). México, 1999. pp. 11-30.
(7) Islas, O. & Gutiérrez F., “La ruta crítica de la cibercultura mexicana”, Anuario de Investigación de la Comunicación, Comunicación. Número VI. Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de las Ciencias de la Comunicación (CONEICC). México, marzo 2000. pp. 191-214.
(8) Islas, O. “Academia, Internet y televisión”. En Villanueva, E (Coord.). (2000): Hacia un nuevo Derecho de la Información. Fundación Konrad Adenauer, México, pp. 158-166.

(9) Islas, O. & Gutiérrez F., “La contribución de Internet en el desarrollo y expansión de la economía digital”. Texto Abierto. Revista Semestral de la Universidad Iberoamericana León, Año 1. Número 1. Mayo 2001. pp.281-293. 

(10)  Islas, O. & Gutiérrez F., “Internet. Fase final de las prolongaciones del hombre y principio de una nueva comunicación”. En Diálogos de la comunicación, número 62. Federación de Facultades de Comunicación Social (FELAFACS), Lima, Perú, julio, 2001.pp. 61-75. 

(11) Islas, O. & Gutiérrez F., “¿Qué retos impone la economía digital a la próxima administración?”, Anuario de Investigación de la Comunicación, Comunicación. Número VII. Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de las Ciencias de la Comunicación (CONEICC). México, marzo 2001, pp. 213-242. (ISBN en trámite).
(12) Islas, O & Gutiérrez, F., Campo Garrido, N. (2002) “Por el accidentado sendero de la comunicación productiva en México”. Sphera Pública Revista de Ciencias Sociales y de la Comunicación. Universidad Católica San Antonio, Murcia, España, pp. 31-64.

(13) Islas, O., & Gutiérrez, F. “Internet y la sociedad de la información”. Chasqui, Número 84, diciembre 2003. CIESPAL, Ecuador, pp. 27-36. 
(14) Islas, O., & Gutiérrez, F. “Internet, utopía o panóptico de la sociedad de la información (2003). Anuario de Investigación de la Comunicación. Número X Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de las Ciencias de la Comunicación. México, pp. 165-192.

(15) Islas, O. “Sociedad  de la información ¿Utopía o panóptico?”. Chasqui, número 85, marzo, 2004. Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicación para América Latina (CIESPAL), Ecuador,  pp 36-45. 

(16) Islas, O. & Gutiérrez, F. “E-formación en periodismo digital en América Latina. Indicadores del desarrollo de una industria emergente”. Telos, número 59, abril-junio 2004. España, pp. 62-73.
(17) Islas, O. “Marshall McLuhan, 40 años después”. Chasqui, número 86, pp. 32-37. CIESPAL, Ecuador, 2004.
(18) Islas, O. “Cronología del referendo venezolano”. Chasqui. Número 87. Septiembre 2004. Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicación para América Latina, CIESPAL, Ecuador, pp. 15-21.

(19) Islas, O. “Las comunicaciones digitales y la oportunidad de emprender la remediación de las ciencias de la comunicación”. En Reencuentro. Número 41, diciembre de 2004, pp.71-83.

(20) Islas, O. “El Sistema Nacional e-México: entre incertidumbres y renovadas esperanzas”. Anuario de Investigación de la Comunicación. Número XI. CONEICC. 2004, México, pp.391-426. 

(21) Islas, O. “De las relaciones públicas a la comunicación estratégica”. Chasqui, número 89, pp. 40-47. CIESPAL, Ecuador, 2005.
(22) Islas, O. “La posible contribución de Marshall McLuhan y la ecología de los medios al desarrollo y comprensión de las comunicaciones estratégicas”. (2005) En Organicom. Revista brasileira de comunicao organizacional y relacoes publicas. Número 3. Segundo semestre de 2005, pp. 53-67.

(23) Islas, O. “De la sociedad de la información a la sociedad de la ubicuidad”. En Nieto, J. (Editor) (2005). Comunicación para el desarrollo. VII Encuentro Regional Zona Norte. México: Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de las Ciencias de la Comunicación (CONEICC). 
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4. Reconocimientos.
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· En la defensa de la tesis doctoral obtuvo el reconocimiento "Magna Cum Laude".  

· Al frente del Proyecto Internet del Tecnológico de Monterrey, Campus Estado de México, recibió dos Premios Nacionales AMCO, en 1998, otorgados por la Asociación Mexicana de Comunicadores Organizacionales (AMCO). 

· En 1999 AMCO extendió un reconocimiento especial al Proyecto Internet del Tecnológico de Monterrey, Campus Estado de México por el catálogo electrónico Encuentro. 
· En 2003 fue designado director de la Cátedra de Comunicación Digital Estratégica del Tecnológico de Monterrey, Campus Estado de México. 

· Recibió el premio Premio Louis Fordsale Award for outstanding educator in the field of Media Ecology (2007). Media Ecology Association (MEA).

· Miembro numerario de la Academia Mexicana de la Comunicación (2009).

· Director de la Cátedra Julian Assange de Tecnopolítica, CIESPAL (2016).

5. Extensión y  vinculación.

· Miembro del Media Ecology Association (MEA), USA. 

· Miembro del comité científico del Tercer Congreso de la Cibersociedad (España).

· Coordinó en la Asociación Latinoamericana de Investigadores de la Comunicación (ALAIC), las actividades del grupo de investigación dedicado al estudio de Internet y la Sociedad de la Información.

· Director de la Asociación Latinoamericana de Investigadores de la Comunicación (ALAIC) (2005-2008).

· Representante institucional del Tecnológico de Monterrey, Campus Estado de México ante el Consejo Nacional para la Enseñanza y la Investigación de la Comunicación (CONEICC).  

· Miembro activo de la Sociedad Internet Capítulo México 

· Representante del Tecnológico de Monterrey ante la Asociación Mexicana de Internet (AMIPCI).  

· En Proyecto Internet del Tecnológico de coordinó el desarrollo de los siguientes sitios WWW: Presidencia de la República (1996); PEMEX (1996, 1998); Cámara de Diputados (1997-2003); Cámara de Senadores (1998). 

· Miembro numerario de la Academia Mexicana de la Comunicación.

· Director de investigación del World Internet Project México.

· Director de investigación de la Cátedra Itinerante de Nueva Teoría Estratégica (España).

· Miembro activo de la Latin American Studies Association (LASA).

6. Consultoría

A través de Proyecto Internet y de la Cátedra de Comunicaciones Estratégicas y Cibercultura ha realizado actividades de consultoría en materia de imagen corporativa e Internet para las siguientes instituciones: Presidencia de la República, PEMEX, MVS Comunicaciones, Grupo DEXEL, Asamblea de Representantes del Distrito Federal, CONASUPO, PROFECO, Judicatura Federal, Senado de la República, Cámara de Diputados, VISA-México, @dnet, Víctor Gordoa - Colegio de Consultores en Imagen Pública, DeMet, Aeroméxico, COFAR, Televisa, Johnson & Johnson.

7. Docencia

Doctorado: Universidad La Salle, Universidad de Occidente, Instituto Universitario Internacional de Toluca, Tecnológico de Monterrey, Centro Avanzado de Comunicaciones.

Maestría: Universidad Iberoamericana, Centro Avanzado de Comunicaciones, Universidad de las Américas, Universidad Veracruzana, Instituto Campechano, Colegio de Consultores en Imagen Pública, ITESM-Campus Monterrey, Universidad Virtual del Sistema ITESM, Universidad de Xalapa, Benemérita Universidad Autónoma de Puebla, Universidad de Celaya, Universidad Iberoamericana-León, Universidad de los Hemisferios, Universidad de Las Américas, Universidad 

De enero a junio de 2003 coordinó una investigación sobre sitios WWW de gobiernos de América en la Central Missouri State University (CMSU), USA.  

Ha dictado conferencias magistrales y ponencias en veinte países: Argentina, Bolivia, Brasil, Canadá, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecuador, El Salvador, España, Estados Unidos, Hungría, Paraguay, Perú, Portugal, Uruguay, República Dominicana, Puerto Rico, Venezuela. 

Ha asesorado 7 tesis doctorales -una distinguida con el reconocimiento “Magna Cum Laude, y 4 con Menciones Honoríficas-, 7 tesis de maestría y 3 tesis de licenciatura.

Actualmente se desempeña como director del Centro de Altos Estudios en Comunicación,  en la Universidad de los Hemisferios, Quito, Ecuador, donde desarrolla, además, el doctorado.
octavio.islas@uhemisferios.edu.ec
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