La democratización de los medios y la opinión pública. Del blog al videoblog.
A mediados de la pasada década tener un blog estaba de moda. No importaba de lo que hablaras –cocina, música, tu día a día-; lo que contaba era aprovechar Internet para manifestar tus ideas. Inclusive yo tuve un blog en 2008/2009. Se llamaba Hija de los 80 y en él escribía sobre las costumbres, aconteceres, música y TV de mi niñez y adolescencia. 
Como señala Lenhart en su A portrait of the internet’s new storytellers, yo, al igual que la mayoría de los blogueros de esa época, escribía por necesidad personal más que por influir a los demás.

Seis años después, el estado de la blogosfera ha cambiado, pero no del todo. Mas bien se podría hablar de una evolución hacia nuevos formatos y a una sinergia con otras redes sociales como Facebook y Twitter.

De acuerdo con una medición realizada por Technorati a inicios de 2007
, en marzo de ese año existían 70 millones de blogs a nivel mundial; 144 mil se creaban diariamente; es decir, 1.4 blogs por segundo. Sin embargo, de esos 144 mil, de tres a siete mil eran splogs, es decir blogs falsos o spams. 

De esos 70 millones, 37% estaban escritos en japonés, seguidos por un 33 por ciento en inglés, ocho por ciento en chino y tres por ciento en italiano.
En la actualidad no hay un estudio con el número exacto de blogueros. De hecho, Technorati dejó de hacer su tradicional medición State of Blogosphere en 2013, por lo que los últimos datos que se tienen son de 2011 con 181 millones de blogs.

Lo que es cierto es que según Mogallapu (2011), el número de videobloggers se ha incrementado notablemente, así como el tipo de interacción con su público.
 En Latinoamérica, los videobloggers más notables alcanzan millones de suscriptores. El más popular, Germán Germandia tiene 12 millones de suscriptores en Youtube, más de 13 millones de seguidores en Facebook, cuatro millones en Twitter y 736 mil en Instagram. Por su parte, Gabriel Montiel, conocido como Werevertumorro, el bloguero mexicano más popular, tiene cuatro millones 700 mil seguidores en Twitter, 12 millones en Facebook, casi nueve millones en Youtube y 545 mil en Instagram.
Sin embargo, el contenido de los primeros blogs y los videoblogs no ha cambiado mucho. Si el estudio de Pew Internet señalaba que el tópico más frecuente en 2007 eran las experiencias personales, en este 2014 los videoblogueros siguen contando de su vida y haciendo comentarios sobre temas cotidianos.
La edad tampoco ha variado. En 2007, el 54 por ciento de los blogueros tenían menos de 30 años. Hoy los videoblogueros en su mayoría son jóvenes y sú público también, al menos en México, donde el 41 por ciento de los videos son vistos por jóvenes entre 12 y 18 años.

Entre los aspectos que han cambiado es la actitud hacia el dinero, si en 2007, el 85 por ciento no tenía como prioridad ganar dinero con sus blogs, hoy vemos como muchos blogueros reciben patrocinio de marcas o son contratados por Youtube. Un ejemplo de lo anterior es el Werevertumorro, quien firmó con esa red social por un millón de dólares.

Otra diferencia es que si en la primera época de los blogs, la interacción se limitaba a comentarios escritos en las entradas, en estos tiempos de videoblogs, hay una real interacción con las estrellas videoblogueras. Así, por ejemplo, German Germandia invita a sus seguidores a que le pregunten cosas a través de Twitter a las que responde en sus videos.
Pero tal vez el mayor cambio es que los videoblogueros están revolucionando la industria del entretenimiento, al no depender de los grandes medios.  Así, ya no es necesario tener el apoyo de Televisa, ABC, o la RAI para tener millones de seguidores en todo el mundo. Sólo basta un poco de creatividad, una computadora o dispositivo móvil y una conexión a internet.

Islas y Arribas (2006) señalan que  “esta nueva tecnología implica un impresionante cambio cualitativo en los medios ya que en cada uno de nosotros está potencialmente una televisora. Cualquier contenido que produzcamos en Internet y lo subamos a la Red, podrá convertirse en un programa de televisión. Por ello, aquellas personas que creen contenidos en Internet tendrán su propia estación de televisión”. 
Es decir, se logró la democratización de los medios.

¿Pero que tanto inciden los videoblogs en términos de opinión pública? Si nos atenemos a lo dicho por Bordieu en La Opinión Pública no Existe, las encuestas de opinión están sesgadas y  “están ligadas a las coyunturas y dominados por un tipo de demanda social, ligadas a las preocupaciones políticas de los actores políticos, no del ciudadano normal. La  encuesta de opinión es un instrumento de acción política”. 

Luego entonces, si queremos conocer una opinión pública alejada a la acaparada por los políticos, sobre todo la relacionada con temáticas juveniles, debemos darnos una vuelta por los videoblogs, los cuales, a pesar de lo que podría parecer un contenido light, refleja el sentir de los sectores más jóvenes de la sociedad.
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