Generacion de riqueza y
beneficios econémicos Econémico
para sus grupos

Social

A través de sus productos o servicios,
Su ch, y sus practicas de rsc

Roles

Valores de producto Calidad laboral

Valores de marca

Ambitos de consumo

Relacién con la sociedad

Factores que la
condicionan

Legales Economicos

. Sociales
Politicos

)

A Benéfico Comportamiento corporativo ético
Valores corporativos Solvencia Compromiso con la comunidad
Recomendacion Identificacion con el proyecto Reporting financiero RSC
Ambito organizacional Ambito del capital Ambito social
Ambitos de la reputacion
Maximiza ion del beneficio y d
retorno de la inversion
{ Antes ,
(La reputacion como paradigma de la buena empresa),,,,,,,,,,,,,,(BUlenal empresa)"'
La éticay la
UL gostenia lidiad
Rsc
. Monitores de reputacion
Variables Libro verde
0
Eticay la Calidad de producto

responsabilidad
corporativa

Dimension internacional
Reputacion interna

Resultados econémicos
Innovacion



