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INVERSION TOTAL EN PUBLICIDAD vs. TOTAL de 
COMUNICACIÓN
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INVERSION en MDP del Total invertido en 
Publicidad
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INVERSION cifras en % del Total invertido en 
Publicidad
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Conclusiones

• La inversión total en Publicidad ha incrementado en 
valor $ pero muestra una tendencia a decrecer en %. 
Ejemplo en 2004 la publicidad representaba el 61% del 
total y para 2010 solo el 47%.

• La inversión específica en Revistas y Prensa en $ 
muestra una tendencia a la alza hasta 2008. 2009 y 
2010 la inversión es inferior. 

• En términos de %, hasta 2006 muestra una tendencia a 
la alza, y a partir de este año comienza a ser menor.
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