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m Cordero, Véazquez Mota, Creel y Pefia Nieto, digitales; AMLO, mds analogo:

m “Es mediocre el trabajo de los precandidatos en la red; no interactiian con los usuarios”

Para promoverse, los politicos quieren usar
Internet como si fuera la tv, dice catedratico

m “Una cosa es el éxito en Twitter o Facebook, y otra que esto se traduzca en votos”
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Andrés Manuel Lépez Obrador,
de 58 aiios, es descrito por sus
colaboradores como un candi-
dato de plazas, mas andlogo
que digital, pero en los trayec-
tos de sus giras no es extrafio
verlo revisando noticias en su
iPad o su laptop.

De Santiago Creel, de 57
afios, su equipo dice que esta vi-
gente en-el uso de tecnologia y
hasta tom6 un breve curso sobre
redes sociales. Eso le ha permiti-
do tuitear personalmente algu-
nos de sus 2 mil 827 mensajes
—el nimero mas alto- frente a
196 de Peiia, el que menos suma.

El mas joven de todos, Er-
nesto Cordero, de 43 aiios, sue-
le usar mucho su Blackberry, lo
mismo que Enrique Peiia Nieto,
de 45 afios, y Josefina Vazquez
Mota, de 51.

Los tres, miembros- de una
generaciéon que pudo estar en
contacto con computadoras
desde jdvemes, som. definidos
Ppor sus cercanos como politicos
online, unos geek, como llaman
a quienes les fascina Ia tecnolo-
gia. ;Sera? '

Estudiosos del fenémeno de
las redes y la politica no lo ven
asi, y aseguran que por sus es-
trategias en redes, los cinco
precandidatos  se apegan mas al
perfil del politico tradicional,

sin importar que usen dispositi-
vos tipo Blackberry o iPad.

- Ninguno tiene el perfil de Ba-
rack Obama, el politico online

emblemitico. Y no se trata, dice
la investigadora Marfa Elena
Meneses, de que contesten fuits
todo el dia; ni el estadunidense lo
hace, para eso tiene un equipo.
La clave de Obama fue la vi-
sién que tuvo para aprovechar
las redes sociales en diversas ac-
tividades, como . recaudar fon-
dos, hacer comunidad y organi-
zar a sus seguidores, asi como
responder a los republicanos.
Para ello el jefe de la Casa

Blanca aplicé diversas férmulas.
que los precandidatos mexicanos

no siguen, segtn Octavio Islas,
director del Proyecto Internet C4-
tedra de Comunicacién Estraté-
ica, del [Tecnolégicd de [Monte-
campus Estado de México.

Islas estd convencido del
peso de Facebook y Twitter
s6lo en una eleccién tan cerrada
como la que se dio en 2006,
pero juzga “mediocre” el traba-
jo hecho por los politicos en
este campo.

Los aspirantes presidenciales
casi no inerackian con 1o vsta-
rios de la web, siguen a pocos en
Twitter, en la 16gica de que ellos
son las “estrellas”, y recurren a
“mercadblogos barateros que
programan bots para amplificar

su resonancia”, afirma. _
“Los politicos mexicanos
quieren usar Internet como si
fuera la televisién”, explica
Meneses. Pone de ejemplo el
twitcam de ‘Peiia Nieto, que
duré menos de dos minutos.
-De hecho, apunta una parado-
ja: el priista es joven, representa
al nuevo PRI y no parece mover-
se con comodidad en las redes
sociales, como demostr6. con su
ingreso tardio a Twitter, en no-
viembre, y la faita de estrategia

para enfrentar el escindalo de la
pasada Ferfa Internacional del
Libro de Guadalajara.

Lo mismo pasé con los pa-
nistas, que han mostrado mayor
interés en las redes, pero deba-
tieron con un formato idéntico al
de televisién, moderadores acar-
tonados y preguntas filtradas.

Hasta ahora el mis cauteloso
ha sido Lépez Obrador, quien
no ha explotado tanto las redes,

pero tampoco “se ha quemado”.
A partir de estas experien-
cias, la especialista asegura que
los politicos mexicanos parecen
no entender aiin “el valor de-
mocratizante de Internet”.

Por eso cree que el candida-
to que se atreva a pensar en el
lenguaje online tendra éxito en
las redes sociales. Otra cosa es
que eso se traduzca en votos.

Digital o anilogo, es el dilema.
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¢ Qué son los

bots?

Los bofs o robots son progra-
mas automatizados que ge-
neran mensajes de Twitter y
cymplen diversas funciones.

Algunos permiten progra-
mar mensajes para su difusion
a determinada hora, replican
tuifs con palabras. claves o
emiten soam (correo basura).

Existen programas que
pemmiten crear faciimente cier-
tos bols: En el sitioc www.bot-
Ze.com se puede disefiar un
robot para enviar mensajes a
ciertas horas o responder pre-
guntas, péro —aclara— no per-
mite incrementar la lista de se-
guidores ni esparcir spam.

Con algunos conocimien-
tos de programacion es posi-
ble programar robots més
sofisticados, como los que se
presume que se usan en las
campaias politicas.

Javier Murillo, del equipo de Emesto Cordero, niega que haya detectado ro-
bots que generan mensajes en Facebook o Twitter m Foto José Carlo Gonzilez

Aurelio Nufio, coordinador de difusién del abanderado priista, atribuye el “incremento” de seguidores (en promedio
100 mil cada mes) a la “popularidad” de Pefia Nieto m Foto Marco Peldez
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