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10:45 a 11:00

11:00 a 11:20
11:20 a 11:40
11:40 a 12:00
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PROGRAMA

Registro de asistentes

Inauguracion del Seminario, Lilian Brisefio (TEC Santa Fe)
Marketing Q Strategies, Lorena Carrefio Diaz
MicroStrategy, Carlos Parada Mayr

Nextel, Omar Tovar Macias

Nova México Digital Solutions, Luisa Ortiz Pérez

Coffee Break

Mama Digital, Melva Sangri

Domnic Consultores, Jean Domette Nicolesco

Grupo ICB Comunicacion, Nora Castro, Julio Portales
TVC Networks, Juan Gaspar De Alba

Volaris, Monica Martinez

Marketing Politico, Oscar Rojas y Alfonso Mufioz

Panel de Expertos:

GeoMarketing, David Garcia Haller

Business Advantage y CICOM, Arturo Huerta Olivares
Grupo de Turismo SMCMX, Hammurabi Blanco.

Moderador: Fundacion Ealy Ortiz, A.C. Enrique Bustamante)

Clausura por el TEC Santa Fe, Daniel Moska Arreola

Entrega de constancias de Participacion
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 Evolucion del marketing tradicional al marketing digital

» E-Branding: elementos para desarrollar un proyecto de venta online.
* La creatividad en las campafas web 2.0 (casos de éxito)

* La reputacion online y manejo de crisis ante ataques a la marca

* Perfil y responsabilidades del Community Manager en el Mkt Digital
* El Social Media Marketing

 El neuromarketing

* El mobile marketing

 El marketing politico y disefio de la imagen del candidato.

* La mercadotecnia turistica



