&la imPrenta con tiPos moviles fue la Primera mecanizacion

de una artesania.

& |_a explosidn tipografica extendio las mentes y las voces del
P pog Y

hombre 9 IO PUSO cn una escala CIUC l’18 uniclo las edacles.

& 1 os dos Primcros siglos de imPrenta de tiPos moviles fueron

motivados por el deseo de ver libros antiguos Yy medievales.

& Mas de la mitad de los libros imPresos en 1700

eran antiguos y medievales.

& Como cualquier otra extension del cuerpo la Palabra imPrcsa tuvo

consecuencias mentales y sociales.

& Socialmente la extension tiPogré{:ica del hombre creo

nacionalismo, industrialismo, mercados masificados y la educacion.

CAPITULO XVIlI

LA PALABRA IMPRESA
Arquitcctura del
nacionalismo



% & Poclcr dela Fragmcntacic')n que tiene la Palabra imPresa

en nuestra realidad Psiquica disocis la sensibilidad.

€la tiPograﬁa no fue una adicién al arte de la escritura,

CcOomo no IO ‘FUC Cl automc’)vil én relacic')n con CI caba”o.

& De las muchas consecuencias de la aParicic')n dela tipogramcia

la mas conocida es el nacionalismo.

& Hoy en dia (1964) el nacionalismo sigue
clepenclienclo dela prensa.

CAPITULO XVIlI

LA PALABRA IMPRESA
Arquitcctura del
nacionalismo



CAPITULO XIX

LA RUEDA,
LA BICICLETA
Y EL AVION

€la amplixcicacién de una de nuestras Posturas corPorales se

cxplican por una ansia de Poder.
& L a necesidad de almacenamiento y Portabilidad Puedc
apreciarse facilmente en vasyas Jarroncs y el {:uego, explxcan
la nccesidacl cle tener Yy contener cl Poder.

€la PrinciPal caracteristia de las herramientas es el ahorro gestual.

& Una de las mas avanzadas aplicaciones de larueda

es en la camara Yy el cine.
& | a rueda es un sustituto absoluto de los Pies.

& La rueda hizo la carretera y acerco a distintos Poblados.



« E| Punti”ismo vino a marcar una época fundamental para pasar
ala Fotograﬁa, conla dagucrrotipia.

&Ll género surrealista nacié debido a que el autor yano Poclia

seguir describiendo objetos o acontecimientos a lectores que ya

sabian lo que estaba Pasando gracias a la Fotogra{:ia, la prensa,
el cine y la radio.

¢La Fotograﬁa revela versatilidad en las Posturas Yy estructuras
inmovilizadas. Tal es el caso del vuelo de las aves.

¢la Fotograﬁa crea un mundo de accleracla transitoriedad.

& Para la conciencia no formada, toda lectura, Pelicula o viaje
supone una cxPcricncia igual de banal yvacia.

& Todos los medios existen para conferir Pcrcepcic’)n artificial y
valores arbitrarios a nuestra vida.

CAPITULO XX

LA FOTOGRAFIA
£l burdel sin muros



®%la Fotogra{:ia hizo que salir a divertirse resultara arriesgaclo
porque revelaba dimensiones de Poder tan obvias como
para ser contraProcluccntcs.

€la etal:)a cinematogré{:ica dela Fotogra{:ia cred una nueva
aristocracia de actores y actrices, que interPrctaban, enla Panta”a CJA\PfTULO XX
Yy fuera de c”a, las fantasias de consumo ostentoso que los ricos

no Poclian Iograr.

% Mas de un siglo de semcjantc analisis Pictérico Prccedié al

descubrimiento de Talbot de la Fotograﬁa en 1839. LA FOT OGRAFi A

& Es imPosible comPrencler el medio de la Fotograﬂ’a sin entender El l)Ul"ClCl SIN Muros

sus relaciones con los otros medios, nuevos y antiguos. Porque los
medios, como extensiones de nuestro sistema fisico Y nervioso,
constituyen un mundo de interacciones bioquimicas,
en perpetua busqucda de ccluilibrio mientras
van aParecienclo nuevas extensiones.



CAPITULO XX

LA PRENSA
Gobernar mediante
filtraciones ala
prensa

& A medida que aumenta la velocidad de la informacion, los Politicos
tienen tendencia a clejar deladola rePresentacién y clelegacién
e los electores a favor de la implicacién inmediata de toda la
comunidad en los actos centrales de la decision.

¢la prensa es una forma confesional colectiva que ProPorciona
una Par‘ticipacic')n comunal.

& Asi como la Pégina del libro revela las interioridades de las
aventuras mentales de su autor, la Pégina de prensa revela las
interioridades de la comunidad en accion e interaccion.

& Al final de la edad mecanica, la gente seguia Pensanclo que la
prensa, la radio e incluso la television eran meramente formas de
informacion Pagaclas por los constructores Yy usuarios de «bienes»
como cocl')es,jabones y gasolina.

¢ las Primeras ctapas de la transformacién de la informacion en
bien de consumo esencial de la edad eléctrica clueclaron oscurecidas
por las maneras en que la Publiciclacl y los entretenimientos
confundieron ala gente.



CAPITULO XX

LA PRENSA
Gobernar mediante
filtraciones ala
prensa

& Para contrarrestar el efecto y vender las buenas noticias,
obviamente hacen falta muchas maEas noticias. Ademas, el Periéclico
es un medio caliente. Tiene que tener malas noticias para |la
Parl:icipacic’)n del lector ysu Propia intensidad.

é¢la exPeriencia traducida a otro medio ofrece, literalmente, una
deliciosa repeticic’)n de una vivencia anterior. La prensa reProcluce la
emocion que nos procura el empleo de nuestro ingenio, y empleanclo
nuestro ingenio Poclemos traducir el mundo externo en el tejiclo de
nuestro Propio ser.

¢la prensa es una acaon y ficcion diarias, una elaboracion
cotidiana a Partir de casi todo lo que sucede en la comunidad.

& La radio devuelve la sensibilidad tribal y la implicacic')n exclusiva
en la trama de vinculos familiares. La prensa. en cambio. crea una
esPecie de unidad visual de baja imPlicacién que invita a la inclusion
de muchas tribus ya la cliversﬁ%icacic')n dela Perspectiva Particular.

€la prensa como imagen colectiva y comunal asume una Posicién
natural de oPosicic')n a toda maniobra Particular.



® |_os norteamericanos IC PI'CStaﬂ mas imPortancia a ”egar a la cclacl
ClCl Permiso Para COﬂClUCiT‘, ClUC Para votar.

¢ Hay un creciente sentimiento de malestar resPecto al hecho de
que los coches se han convertido en los verdaderos moradores de
nuestras ciudades, con la consiguiente Pérclicla de escala humana,
tanto en Pocler como en distancia.

&Esla Potcncia del coche la que nivela todas las diferencias
sociales y convierte al Peatc’)n en ciudadano de seguncla.

¢ El hecho basico Yy obvio del auto- mévil es que, mas que cualquier
caballo, es una extension del hombre que convierte a su conductor
enun suPerhombrc. Es un medio caliente, explosivo,
de comunicacién social.

& El coche hizo su labor de nivelacién social exclusivamente a
través del caballo de vapor. A su vez, el coche Proclujo carreteras y
establecimientos hoteleros que no sélo eran muy Pareciclos de una
punta a otra del pais, sino que eran igualmente accesibles a todos.

CAPITULO XXII

EL COCHE
La novia mecanica



& £l coche dio al norteamericano no la oPortunidacl de viajar y
exPerimentar sino «de hacerse cada vez mas comuins.

& Confundir el automovil con un simbolo de Prcstigio sélo orque
Picla que se lo tome por cualcluier cosa menos por un cocEe, es
confundir el signiﬁcacj; mismo de éste. El coche es una espléndida CJA\PiTULO XXM
muestra de mecanismo uniforme y estandarizado que cred E\ Primcra
sociedad sin clases del mundo.

& Cuando el automovil era la noveclacl, seParé como nunca la
vivienda del trabajo.

EL COCHE
& El automovil acabo con el campo, al que sustitugc') porun La novia mecanica
nuevo Paisaje enel que el coche es una esPecie de corredor de
obstaculos.

& £l coche, pues, ha rcconﬁguraclo todos los cspacios que unen
yseparana los hombres Yy seguiré haciéndolo.



CAPITULO XXIII

LA F’UBLIICID/TD
Sffuira nive

el vecino

& Crear anuncios cada vez mas fieles a la imagen de motivos
deseos del Publico. A medida que aumenta la Participacién el
Publico, imPorta menos el Proclucto en si.

% £l Principio dela rePcticic')n Pucde ser la tinica manera de
imPonerse en el Publico.

& Desde la aParicic')n de la television la explotacién del Publicis’ca en
el inconsciente se intensificé

& will Rogcrs dice que el Pcriédico leido en voz alta (Forma
consciente) en un escenario resulta divertidisimo. Cualquier anuncio
colocado en un contexto nuevo resulta divertido.

¢la Publiciclacl se acelerd con el invento del Fotograbaclo, aumentd
la calidad y cantidad de informacion.

& | os falsos y engafiosos textos Publicitarios son un don del cielo
para los Publicistas.



CAPITULO XXIII

LA PUBLICIDAD

S?uir al nivel
el vecino

&la Publiciclacl subliminal es una exitosa herramienta para
engafiar al delico.

& Existe una fuerte influencia de los actores o actrices
en el cine en nuestra vida cotidiana

& Los medios calientes, animaron mucho a todo el mundo
con sus Propucstas de “Hégalo usted mismo”.



-,

& Trasladados a una sociedad individualista, e {uego y las afuestas
parecen suponer un Peligro para todo el orden social.

¢ Losjue‘%os son modelos dramaticos de nuestra vida Psicolégica
durante el alivio de ciertas tensiones. Son formas de arte PoPular
y colectivo.

% Los cleportes son medios de comunicacién intcrpersonal, son
extensiones de la vida inmediata interior.

& L os juegos o las diversiones deben transmitir un eco de la vida
cotidiana. Por otra Parte, un hombre o una sociedad sinjuegos no
son sino muertos vivientes sumidos en el trance
de la automatizacion.

¢ Losjuegos como forma de arte PoPular son una manera inmediata
de Participar Plenamente en la vida de una sociedad que ningun
trabajo o funcién Pucclc Prol:)orcionar

CAPITULO XXIV

LOS JUEGOS
Las extensiones

ClCl l"lOlTll)l" c



[ Losjucgos de un Pueblo revelan muchas cosas de él. “Losjuegos
son una csPccie de Paraiso artificial o alguna vision utéPica conla
cual interPretamos y comple’camos el 5igni{;icado de nuestra
vida cotidiana”

CAPITULO XXIV
& Cuando la cultura cambia, también cambian losjuegos.
& El arte y Iosjucgos precisan rcglas, convenciones 4 esPectaclores. —
Para que Persista la calidad dejuego. éstos deben destacar de la
situacion general como modelosde ella. Forque «el Juego», tanto en
la vida como en una rueda, imPlica interaccion. LOS JUEGOS
Las extensiones
¢ Losjuegos son extensiones de nuestro ser, no individual sino Clcl l"lOITll)l’C

social, son situaciones inventadas que Pcrmiten la Particil:)aci(’)n de
mucha gente en alglin Patrén significativo de su |:>rol:>ia
vida corPorativa.



CAPITULO XXV

EL TELEGRAFO
La hormona social

& |_a mecanizacion de una tarea se hace Cl:or segmentacic')n de cada
paso de una accién en una serie de Partes uniformes,
rePctibles y moéviles

& Vivimos en la Edad de la Informacion Yy de la Comunicacion porque
los medios eléctricos crean, instantaneamente, un campo total je
acontecimientos en interaccion, en los que Participan
todos los hombres.

& La clectricidad es de caracter orgénico y confirma el vinculo social
orgénico con su empleo tecnolégico enel telégralco Yy el telé{;ono,
la radio yotras formas.

& La simultaneidad de la comunicacion eléctrica, también
caracteristica del sistema nervioso, hace que todos nosotros
estemos presentes y accesibles para todas las demas personas
del mundo.

« £ Punti”ismo de Seurat, es muy similar a la actual té&cnica de
enviar imégenes por telégrafo y muy Pareciclo a la forma en mosaico
dela imagcn televisiva.



CAPITULO XXV

EL TELEGRAFO
La hormona social

& La electricidad solo es visual y auditiva de forma incidental;
antes que nada, es tactil.

% Ensus Primeras fases de crecimiento, el telégra{:o estuvo
subordinado al Periéclico y al Ferrocarril, esas extensiones
inmediatas de la Produccic’)n y comercializacién industriales

eléegrato revoluciond por completo los métodos de obtencidn
¢ El telegraf lucions p pleto los métodos de obtencic
y de Presentacic')n de las noticias.

& Seren Kierkergaarcl dPublicé el concePto dela angustia.
Habia empczaclo la edad de la ansiedad. con el telégra{:o

& |_a inmediatez instantdnea y la implicacién total de la forma
telegra’ﬁca todavia rePclcn a ciertos individuos letrados
y sofisticados.



& 1882 afirmaban que la ma’cluina de escribir Poclia ser
de agucla para aPrencler # leer, a escribir, la ortograﬁa
Yy la Puntuacic')n.

& Charles Olson afirman con elocuencia que la
méquina de escribir Puede agudar al poetaa indicar con
exactitud la espiracic’)n, las pausas, la susPensién incluso de
silabas, la 9uxtaPosicic’)n de partes de frases que se propone;
observa que, por Primera vez, el Poeta tiene el Pentégrama Yy la
barra de compa's que el misico ha tenido sicmPre.

¢ |La méquina de escribir, fundiendo escritura %‘composicién,
suscita una actitud totalmente nueva hacia
la Palabra escritae imPresa.

& 1907 era un habito ya establecido, desarrollo una esPecie de

ibertad Yy magia.

CAPITULO XXVI

LA MAQUINA DE
ESCRIBIR
Enla edad del caPricho

del hierro



¢ Quela méc]uina de escribir, que llevo la tecnologia de
Gutcnberga todos los rincones de nuestra cultura Yy economia,
haga generaclo dichos efectos orales oPuestos, es un tiPico
cambio de sentido.

¢ La méquina de escribir establecié una estrecha
asociacion entre la escritura, el discurso Yy la Publicacic')n.

& Ensu caracter exPlosivo, confirmando los Procedimientos
dela imprenta de tiPo mévil, la méquina de escribir tuvo un
efecto inmediato en la rcgulacic’m dela ortograﬁa
y dela gramatica.

¢ Fue el teléfono el que acelerd la adopcién comercial
dela méquina de escribir.

¢ ResPecto al Poeta o al novelista,
la méquina de escribir se acerca mucho a la promesa de la
musica electrénica, en cuanto que com rime o unifica las
diversas tareas de la comPosici(')n y PuElicacic')n Poética.

CAPITULO XXVI

LA MAQUINA DE
ESCRIBIR
Enla edad del caPricho

del hierro



CAPITULO XXViI

EL TELEFONO
;. Instrumento de cobre
o simbolo reluciente?

¢ Enel telémcono, se da una extension del oido Yy de lavoz que se

parece a la Percepcién cxtrasensorial.

poder del telérono de descentra izar to aoPeracion
¢ El poder del teléfono de d tralizar tod ’
Yy poner finala guerra de Posiciones, ala Prostitucién

localizada.

¢ El teléfono rec]uiere una Participacic’)n completa

de los sentidos.

& Elteléfono brinda una imagen auditiva muy Pobre, la reforzamos y

la completamos con todos los otros sentidos.

& Cuandola imagen auditiva es de alta definicion, como ocurre
conla radio, visualizamos la exPeriencia, ola completamos cone
sentido de la vista. Cuando la imagen visual es de alta definicion o

intensidad, la completamos Poniénclole sonido.



CAPITULO XXViI

EL TELEFONO
;. Instrumento de cobre
o simbolo reluciente?

¢ La Palabra «teléfono» aParecic') en 1840, cuando aun no habia
nacidoGraham Bell. Se referia aun dispositivo para transmitir
notas de musica mediante varillas de madera. Ya para la década
de 1870, muchos inventores de muchos sitios intentaban

conseguir la transmision eléctrica del habla.

& Elteléfonoesun intruso, en el tlemPo Yy el esPacio, es una
forma intensamente Personal que pasa por alto todas las
exigencias de intimidad visual que valora el
hombre alfabetizado.

& Solo funciona la autoridad del saber. La autoridad
delegada es lineal, visual 9jerércluica. La autoridad del saber es

no lineal, no visual e inclusiva.



€ Origcncs se remontan al telégrago eléctrico Y al
telémcono, no manifestd su forma Yy funcion basicamente
eléctricas hasta que el magnetc’ncono lo liberod de los

obstaculos mecanicos.

¢ E Fonc’)grago es una extension Y
ampliﬁcacién de lavoz que bien Poclria haber mermado la
actividad vocal Particular, del mismo modo que el automovil ha

reducido la actividad Peclestre.
¢ £l Fonégrafo es un medio caliente.

& Selellamo graméfono: Fue concebido como una forma de
escritura auditiva, también se le llamo «graFéFono», con aguja en
vez de léPiz. Resultd esPccialmente Pol:)ular laidea de

«méquina habladoras.

CAPITULO XXVill

EL FONOGRAFO
Eljuguctc que
encogié el Pocho

nacional



¢ El magnetégono, libero al Fonégramco de su imphcacién
Provisional en la cultura mecanica. Las cintas y los discos
long~Pla3 de Pronto convirtieron el Fonégrago en una via de

acceso a toda la musica y todo el discurso del mundo.

¢ Lo grabacién y la reproduccién mecanicas del sonido tenian
un imPortante Punto comun con el cine mudo.
Los Primeros Fonégra{:os Proporcionaban una

exPeriencia estridente y enérgica.

CAPITULO XXVill

EL FONOGRAFO
Eljuguctc que
encogié el Pocho

nacional



CAPITULO XXIX.

EL CINE
El mundo en rollos

¢ Cn lnglaterra se le llamo biosccz{)io: de bios, vida,
que muestra la vida.
& Existe un vinculo entre la imprenta y el cine en términos de su
caPaciclacl para generar fantasias en el esPectador o lector.

& Elcine supone un alto nivel de alfabetizacién en sus usuarios y
resulta desconcertante para el analfabeto.

% |os indigenas, que tienen muy poco contacto con la lectura
fonética y la imPresién lineal, tienen que aPrencler a «vers las
{:otograﬁas o el cine del mismo modo que tenemos
que aprencler aleer.

& SAlo las sociedades sumamente alfabetizadas o abstractas
aPrenclen a Fﬂar la vista, como tenemos que aPrencler a hacerlo para
leér una Pégina imPresa. Cuando se Fﬁa la vista,
la Perspcctiva funciona.

& El cine tiene el Pocler de almacenar y transmitir una gran cantidad
de informacion.



CAPITULO XXIX.

EL CINE
El mundo en rollos

& Mediante la ilusion consigue aProximarse alavida real.

& El cinenosdloesla exPresién suprema del mecanicismo, sino que,
Paracléjicamente, ofrece como Proclucto el mas mégico de todos los
bienes de consumo: los suefios.

& El cine no sslo acomPaﬁé la Primera gran sociedad de consumo,
sino que fue incentivo y Eublicidad suya y de por siun imPortantc
ien de consumo.

& El cine no es realmente un medio unico, como la cancién o la
Palabra escrita, sino una forma de arte colectiva en la que varios
individuos chrigen el color, las luces, el sonido, la interPretacién
y el discurso.



& Conocida como el tambor tribal. lmplica ala gente los
unos en Ios otros.

% El tiempo es el medio que envuelve a toda la gente por igual. Es
el PrinciPal articulo de la radio Y nos anega con fuentes de espacio
auditivo o espacio vital.

& Uno de los muchos efectos de la television sobre la radio ha sido
hacerla pasar de ser un medio de entretenimiento a una esPecie de
sistema nervioso de informacion.

& Laradio afectaala gente de una forma muy intima, detta t4, y
ofrece todo un mundo de comunicacién silenciosa entre el
escritor-locutor Yy el ogente.

& La famosa emision de Orson Welles acerca de una invasion de
marcianos Fue una senci"a demostracion clel alcance totalmente
inclusivo y envolvente de la imagen auditiva de la radio.

CAPITULO XXX

LA RADIO
El tambor
de la tribu



& Que Hitler ”egara a existir Politicamente se debe directamente
alaradio ya los sistemas de megaxconia.

& La radio es una extensién del sistema nervioso central,

solamente igualaclo por el habla humana. CAPiTULO XXX
¢ Laradio supone una aceleracion de la informacion que, a su vez,
desencadena la aceleracion de otros medios.
& Contrae el mundo hasta el tamafio de una alclea, ycreaun LA RADIO
insaciable apetito Pucblerino de cotilleo, rumores y malicia. El ta ITIl
Pero, no tiene el efecto de homogcneizar sus diversas zonas. ,
de la tribu

& Al PrinciPio la radiofonia se consideré como una esPecie de
tclégra{;o y ni siquiera se la vio en relacion con el teléfono.



& Se le conocia como “el ]gigante timido” porque no es adecuada
para los temas calientes nicrara las controversias
nitidamente definidas.

€la incaPacidac] del medio televisivo para abordar los temas
calientes se debe a su extraordinario grado de Participacic')n

CAPITULO XXXI delERE St

& L a imagen de television, incluso mas que elicono,
es una extension del sentido del tacto.

% | a television es un medio que rechaza las Personaliclacles muy
definidas y Pre{;iere la Presentacién de procesos a la de Procluctos.

LA TELEVISION

El gigante timido
% E| comPortamiento de la television resulta incomprensible ala
gente condicionada en el medio caliente del Periédico, que se

centra en el chocluc de oPiniones envezdeenla implicaac')n en
ProFundiclacl en la situacion.

& Debates Politicos: cambia la Pcrcepcién.



CAPITULO XXXI

LA TELEVISION
El ggantc timido

& Bl funeral de Kencddg reveld el Poder sin igual de la television
ara lograr la implicacién de la audiencia en un proceso compleio.
P 2 P P P

& Cambia Patroncs de Pensamiento Yy comportamiento.
& Genera un balance diferente de los cinco sentidos.

& L a television es, sobre todas las cosas, un medio que requiere
una resPuesta creativa y Participante.



& atinta y la Fotograﬁa estan sustitugendo a la infanteria ya los

tanques. Diacondiala Pluma se hace mas fuerte que la espada.

% L as guerras icleolc')gicas de los siglos XVIlTy XIX se libraron
convenciendo a individuos, de uno en uno, de adoptar los nuevos

Puntos de vista.

& Todas las guerras, en todas las culturas, siempre se han librado

con las ultimas tecnologias clisPonibles.

& Sila flecha es una extension de la mano y del brazo,

el rifle es una extension del ojo y de los dientes.

& Bl desarrollo de las armas de Fuego se encuentra asociado con
el descubrimiento de la Perspectiva y la extension del Pocler

visual en la alfabetizacion

CAPITULO XXXII

EL ARMAMENTO
La guerra de
los iconos



(4 E‘I armamento siemPre ha sidouna Fuente de adelantos para Ia
humanidad (Buckminister Fu”er).

& La ciudad ha sido un arma militar y escudo, o blinclaje, colectivo.
& Las armas son extensiones de las manos, de las ufias y de los
dientes, Yy nacen como herramientas necesarias para el tratamiento

de la materia.

[ Tocla armao tocla tccnologa nueva SUPOF\C una amenaza

Para ClUiCﬂCS no la tengan.

CAPITULO XXXII

EL ARMAMENTO
La guerra de
los iconos



%l as Pequeﬁas escuelas, enlas que se ensefiaban todas las
asignaturas a todos los cursos a la vez, clesaParecieron cuando
los mejores transportes Permitieron los esPacios Yy ensefianzas
especializaclos.

% Silos Planes de estudios sigucn ajusténdose alos actuales
Patrones de Fragmentacla Inconexion, nos Promcten una ciudadania
incal:)az de comPrencler el mundo cibernético donde vivira.

CAPITULO XXX

& Clna de las lcacetas mas imPortantes de la edad eléctrica es
el establecimiento de una red global que asume muchas de las
caracteristicas del sistema nervioso central.

LA AUTOMATIZACION

API"CI‘ICICI‘ a vivir ¢« El telegrafo eléctrico, cruzado con la t:Pograﬂa, creo la extraiia

forma actual del Periéclico moderno. Cualquicr Pégina dela prensa
telegra’ﬁca es un mosaico surrealista de Pedacitos de interés
humano en intensa interaccion.

& | a nueva tecnologia eléctrica extiende el tratamiento instantaneo
del conocimiento mediante una interrelacion que ya se Proclujo
hace mucho tiemPo en nuestro sistema nervioso.



CAPITULO XXX

LA AUTOMATIZACION
APrcnclcr avivir

& En cuanto a la aceleracion tecnols ica, se esta acelerando ahora
a la velocidad de la luz. Todos los mec%os eléctricos no habian hecho
sino apresurar un poco las cosas. La rueda, la carretera, el barco,
el avién, e incluso el cohete esPacial, carecen absolutamente de la
cualidad de movimiento instantaneo.

¢ Hoy dia, es la velocidad instantanea de la informacion eléctrica
la que Posibilita, por Primera vez, el facil reconocimiento de los
patrones y contornos formales de los cambios y del desarrollo.

& La velocidad eléctrica es sinénima de luz j coml:)rensién de
las causas. Con la aPlicacic')n de la electricidad es situaciones
Prcviamente mecanizadas, se descubren facilmente conexiones y
Patrones cuales que no Poclian observarse con los ritmos mas lentos
del cambio mecanico.

éLa retroalimentacién, o diélogo dela méquina con su entorno,
supone entrelazar atin mas las méquinas individuales en una galaxia
que abarca todo.
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& La automatizacidn no afecta solamente la Proclucci(’)n, sinoa
todas las fases del consumo y comercializacidn; en un circuito
automatizado, el consumidor se convierte en Procluctor, del mismo
modo que el lector del mosaico de la prenasa telegra'{:ica se hace
sus ProPias noticias.

€ | a energfa y la produccién tienden ahora a fusionarse con la
informacién y el saEer. La comercializacién y el consumo tienden a
unirse en la educacion, la iluminacion y la entrada de informacion.
Todo aque”o forma parte dela imPlosic')n eléctrica, que ahora sigue,
o sucede, a siglos de exPlosién.

& El ordenador consciente seguira siendo una extension de la
conciencia (...) Estas caracteristicas de almacén, O memoria, y
de acelerador son esenciales en todo medio de comunicacion.
Elel casodela electriciclacl, lo que se almacena o transporta es
Percel:)cién e informacion.
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