“LOS DUENOS DEL PERIODISMO”

El periodismo tiene duefios y, por tanto, los periodistas, también. La famosa frase de
Thomas Jefferson, “Prefiero periddicos sin gobierno, a gobierno sin periddicos” suena
muy atractiva pero a estas alturas de la historia no es rigurosa porque detras de los
medios de comunicacion no sélo esta la influencia politica (y mas cuando se trata de
alta politica de Estado) sino, sobre todo, la influencia econdmica, unida a la financiera
y a la empresarial en general. Todos los sectores productivos de relevancia quieren
invertir en las empresas de comunicacidon que ya no son tales sino elementos de un
sistema, el mercado. Jefferson vivid a caballo entre los siglos XVIII y XIX. A finales del
XIX ya se observaba en su propio pais la diversificacion del capital medidtico y a la vez
la concentracién de poder. A mediados del XIX, en Francia, Girardin permitié que la
publicidad invadiera del todo el periodismo. Mas duefios: accionistas, anunciantes...
¢Cémo es posible que estalle una crisis en 2008, provocada por el mercado, y no pase
nada, al revés, el mercado le imponga sus reglas a los gobiernos? Entre otros motivos,
por el silencio del periodismo en relacidén con las causas profundas de la crisis, que se
han aireado lo preciso y entre grupos de poblacidn minoritarios. Los duefos del
periodismo provocan crisis y sus medios callan. Donde hay patréon no manda marinero.
¢Qué le ha pasado al periodismo de investigacién? ¢Qué le ha ocurrido al propio
reportaje de denuncia? ¢Por qué los medios recogen las filtraciones de Wikileaks pero,
sobre todo, las relacionadas con escandalos politicos? Porque los politicos estan
colocados ahi por los duefios del periodismo para eso, para que reciban las bofetadas.
Casi todo el periodismo gira en torno a la politica pero los politicos gobiernan, no
mandan, tal y como han demostrado los hechos. Manda el dinero, por tanto, la mayor
parte de los contenidos periodisticos son importantes pero no sustanciales para el
ciudadano. ¢Se podrd aspirar ya a que los duefios del periodismo sean sélo
empresarios de la comunicacion y no se meta en aquella loable idea de Jefferson todo
inversor y anunciante que lo desee, dafiando asi el derecho del ciudadano a recibir
informacién veraz? Cualquier empresario padece siempre la presién bancaria. ¢Para
gué mas presiones?
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