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Mas de 40 afios como disefiador, 30 como Joan Costa
consultor y como docente en diferentes :
universidades; creador de mis cursos on-
line, “Curso Internacional de Creacion y
Gestidon de Marcas” y “Taller Intensivo de
Disefio de Marcas”, unidos a mis cinco libros
dedicados a las marcas’; todo esto me ha
dado un conocimiento bastante amplio en la
teoria y en la practica, que desarrollo en
este libro, respondiendo a las demandas e
intereses de profesionales ensefiantes y
estudiantes.

Presentacion de la obra

En la empresa actual, la marca ha impuesto su légica y su estrategia.

A diferencia del pasado, hoy los productos se fabrican en funcion de la marca y
no al revés. Lo que se explota es la capacidad de la marca es la capacidad de
sustentar a una creciente variedad de productos que se enfrascan en una lucha
por crear su diferencial imagen de marca.

La imagen de marca se ha convertido en un auténtico fendmeno social y de
comunicacion que atrae el interés de antropdlogos, psicélogos y socidlogos
ademas de economistas y estrategas, y convoca asimismo a disciplinas como
el naming, el disefio grafico y digital, la arquitectura, el disefio industrial, el
interiorismo y el escaparatismo. Y en lo que se refiere a los profesionales
demanda creativos, namers, directores de arte, expertos en branding, técnicos
publicitarios y gestores cada vez mas especializados en mantener el
reconocimiento de las grandes marcas, relanzar aquellas que muestran
debilidad o introducir nuevas marcas de éxito.

Joan Costa recopila en este libro sus reflexiones, experiencias profesionales y
vivencias en torno a la concepcioén, creacion e implantacion de marcas, asi
como de investigacion y formulacion de metodologias tanto para el disefio
como para los programas de control de imagen marcaria. El autor desarrolla
agui los aspectos menos conocidos de este ejercicio apasionado y siempre
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renovado que es la construccion, invencion y reinvencion constante en el
campo de las marcas.

Costa expone las ultimas tendencias en la creacién y gestion de marcas, y
ofrece una serie de casos representativos, extraidos de su propio historial, de
su bibliografia y cursos sobre MasterBrand, impartidos en distintas
universidades y escuelas europeas y americanas. ¢,Quién mejor que Joan
Costa podia disefiar las grandes lineas del management de las marcas? Con
mas de 30 afios como consultor, disefiador, investigador y docente, ha dirigido
mas de 400 programas para empresas de Europay América.
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