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MEXICO: RUMBO AL 2012
NOVIEMBRE 2010

Por: Roy Campos / GONSULTA MITOFSKY

A DESTACAR:

v" Se mantiene el orden de la identificacién que los ciudadanos tienen hacia los 3
principales partidos politicos: el PRI en 34%, el PAN en 14% y el PRD en 11%. Estos
nameros significan un PAN en su peor momento de 5 afios y los otros dos partidos en los

mismos niveles de practicamente todo 2010.

v" El PRI, el PAN y el PVEM, en ese orden, son los partidos menos rechazados, en cambio el
PT, Convergencia y PRD son los que generan mas respuestas de “nunca votaria” por

parte de los ciudadanos.

v" Unicamente el PRI (+22) presenta saldo de opinién positivo; el PAN mantiene un
equilibrio entre opiniones positivas y negativas. El resto de partidos con saldos

negativos.

v La preferencia electoral medida con boleta pero sin incluir en la pregunta nombres de
posibles candidatos, muestra que el incremento de 3 puntos que habia logrado el PAN al
declararse ganador de la eleccion de julio ya se diluy6 y regresa a la situacion previa a los
comicios: PRI 40%, PAN 16%, PRD 11%.

v El PAN tiene mas simpatias cuando los ciudadanos son mujeres, de alto nivel econ6mico
y de la zona Bajio; el PRI por su parte en los hombres, los niveles bajos de la economia y
en el Norte del pais; y el PRD capta proporcionalmente méas votos en las mujeres, los

niveles bajos y el Centro del pais, Gnico lugar donde aventaja al PAN.
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v Se observa una clara tendencia a pensar que el PRI serd el partido que llegue a la
Presidencia en 2012 ya que asi lo piensa el 51% de ciudadanos por 16% que opina que

ganara el PAN y 9% que lo hara el PRD.

v' Aparecen en las respuestas espontaneas los mismos nombres como presidenciables:
primero con gran ventaja Enrique Pena Nieto (27%) y en segundo lugar Lépez Obrador

(9%), siendo justo ellos dos los que mas suben respecto al trimestre anterior.

v Pidiendo la opinion a los simpatizantes del PAN, se mantiene Santiago Creel en primer
lugar con ventaja sobre Josefina Vazquez Mota. Se observa un incremento de Alonso
Lujambio que gana protagonismo en las fiestas bicentenarias y medimos en esta ocasion

a Emilio Gonzélez que aparece en 5to. Lugar debajo de Espino y Lujambio.

v Entre los priistas, aumenta la ventaja de Enrique Pena Nieto sobre los otros 3 priistas
que mas se mencionan en los medios como posibles candidatos, sacando una ventaja de

10 a 1 sobre cualquiera de sus competidores internos.

v Lopez Obrador aventaja a Ebrard tanto entre perredistas como entre toda la poblacién,

aunque en este caso lo hace s6lo por cuatro puntos porcentuales.

v Todos los aspirantes captan un saldo positivo de opiniones entre los simpatizantes de sus
partidos, pero solo 5 lo hacen cuando se toma en cuenta a toda la poblacién (en 2 casos,

Beltrones y Lozano, las opiniones positivas y negativas estan equilibradas).

v Enrique Pefia Nieto es el que méas opiniones positivas genera y lo coloca como el que
mayor saldo positivo capta, tanto al considerar a simpatizantes de un partido politico

como entre toda la poblacién.

v Poniendo en una boleta a los 3 nombres que encabezan las preferencias, el priista Pefia

Nieto logra 52% de las preferencias, Lopez Obrador 16% y Santiago Creel 13%.
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CONCLUSION

v" Después de 10 afos en el poder, el PAN no se ha podido consolidar una mayoria en la
identidad ni en territorio gobernado y ademas a practicamente un ano de que deba
posicionar de manera importante a un candidato, sus aspirantes no aparecen en el

imaginario colectivo.

v En el PRD, su principal activo, el excandidato presidencial Andrés Manuel Lopez
Obrador, sigue encabezando las preferencias de los simpatizantes de ese partido pero las

imégenes personal e institucional aparecen hoy en el lado negativo

arece montado en una nube al encabezar practicamente todos los indicadores,

v" El PRI tad be al b t te todos 1 dicad
pero serian ingenuos si piensan que la situacion de hoy se vivird en 2012; a partir del afio
que entra pueden aparecer de manera importante contiendas y situaciones inesperadas

que pueden alterar algunas de las variables.

v En los siguientes meses mediremos de manera permanente todos los cambios que se
presenten y los mostraremos en estos reportes y en nuestra pagina www.consulta.mx

donde pueden ser consultados en todo momento.
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A. -CONTEXTO

Faltan 19 meses para la proxima eleccién presidencial pero ya hace tiempo en México
se vive una efervescencia para consolidar candidaturas; practicamente desde julio de
2009, fecha de las elecciones intermedias y en las que el PRI triunfa (después de haber
sido la tercera fuerza en 2006), todos los analisis terminan girando en torno a si ese
partido sera capaz de recuperar la Presidencia basado en su mayor control territorial, en la
mayor preferencia ciudadana, en los resultados que ha demostrado en comicios locales y
en el tener al aspirante con mayor popularidad, segin se vera mas adelante en el desglose
de datos. No obstante la ventaja del PRI en estos momentos, los otros 6 partidos
registrados siguen moviendo sus piezas, algunos buscando alianzas y otros a su candidato,

pero todos rumbo a esa eleccion.

Antes de mostrar los nuevos resultados, destacamos algunos eventos que podrian

incidir en los cambios de preferencias entre agosto y noviembre de 2010.

1) Se conmemoraron, para algunos sin el debido brillo, los 200 anos de la
Independencia y los 100 afios de la Revoluciéon (en ambos casos el inicio de ambas

gestas).

2) Se mantiene el acuerdo presidencial en 54%, sin bajar nunca de la barrera del 50%.

3) Se inicia la renovacion de dirigencia del PAN, con algunas diferencias entre sus
consejeros, pero en buen momento, ya que iniciard el 2011 ya cruzado ese

momento.

4) La eleccién en el Estado de México a realizarse en 2011 provoca un pleito en el PRD,
que enfrenta a seguidores de AMLO con la dirigencia actual, este pleito rebasa el

ambito estatal.

5) Mas alla de lo electoral, el pais es victima de fuertes inundaciones y de la escalada

de la lucha al crimen organizado, con asesinatos de algunos politicos.
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Antes de describir los resultados de esta encuesta que muestra la opinion, las
preferencias, la percepcidon o cualquier otra forma de llamar a la forma en que hoy los
ciudadanos se inclinan rumbo a partidos y candidatos que buscan ganar en 2012,

queremos de nuevo llamar la atenciéon en que estos estudios NO son pronésticos ni

campafias a favor o en contra de nadie, conforme se acerquen los comicios habra cada vez

mas voces que los utilicen para promocionarse con ellos o para descalificarlos cuando no
sean de su agrado, sin embargo eso no cambiara la opinion ciudadana ni las cifras ya

medidas.

Recientemente incluso algin politico importante declar6 que eran “falsas todas las
encuestas que decian que XXX perderia las elecciones” y esto es una prueba evidente de
que algunos actores de la vida publica todavia no entienden el sentido ni los alcances de
estos ejercicios, ya que declaran falsos a estudios que nunca dijeron lo que ellos afirman,
pero al ser declaracion de un politico tampoco podemos ser tan estrictos ya que se
enmarcan en mensajes de propaganda y motivacion a sus militantes, no en una ensefianza
a quien quiera estudiar el fenomeno de la opinion publica, que como se dira varias veces a
partir de ahora puede cambiar y de hecho cambia aun sin campanas, lo que la hace atn
maés volatil en tiempos electorales cuando los candidatos estdn avocados precisamente a

afectar las percepciones ciudadanas.

En pocas palabras, como lo indicamos siempre en el cuadro de las preferencias, todos

los datos aqui mostrados son sb6lo preferencias en el momento en que se levanta la

encuesta, asi que ni representan votos ni pretenden hacer un prondstico.
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B. -IDENTIDAD PARTIDISTA

v" Se mantiene el orden de identificacién que los ciudadanos (por cierto no confundir

con votantes) tienen hacia los 3 principales partidos politicos: el PRI en 34%, el PAN

en 14% v el PRD en 11%. Estos numeros significan un PAN en su peor momento en 5

anos v los otros dos partidos en los mismos niveles de practicamente todo 2010.

v' En 4 anos la simpatia por el PRI se ha duplicado a costa del panismo y del

perredismo, aunque entre ambos, es este dltimo partido (PRD) el que mantiene sus

niveles desde hace 2 anos.

IDENTIDAD PARTIDISTA
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C.-RECHAZO A PARTIDOS

v" Al medir el rechazo que provocan los 7 partidos politicos con registro nacional se

mantienen el PRI, el PAN vy el PVEM, en ese orden, como los partidos menos rechazados,

en cambio el PT, Convergencia v PRD son los que generan maés respuestas de “nunca

votaria” por parte de los ciudadanos.
PORCENTAJE QUE NUNCA VOTARIA POR...

e NOVIEMBRE 2010
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v' La imagen individual de los partidos politicos medida por el conocimiento y la opiniéon
que se tiene de cada uno de ellos (no es preferencia ni identidad, sélo la opinién) nos

indica que anicamente el PRI (+22) presenta saldo de opinidn positivo; el PAN mantiene

un equilibrio entre opiniones positivas y negativas. En ambos casos (PRI y PAN) las

opiniones positivas son mayores a su identidad, lo que representa un potencial de

crecimiento (situaciéon que también observan el resto de partidos, aunque todos ellos con

saldos negativos de opinion).

IMAGEN DE PARTIDOS

OPINION

SALDO DE
BUENA  REGULAR MALA OPINION

NOV/10

PRI 39.4 38.9 17.4 . +22.0
PAN 25.5 44.4 25.7 . -0.2
PVEM 13.8 45.9 23.5 -9.7

PRD 19.0 41.2 34.1 5.7 -15.1
CONVER 9.1 42.6 27.1 21.2 -18.0
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D. PREFERENCIA ELECTORAL SIN CANDIDATOS

v" La preferencia electoral medida con boleta pero sin incluir en la pregunta nombres de

posibles candidatos (considerando que aun no se fijan reglas ni competidores para las

contiendas internas) muestran un comportamiento similar a las identidades con muy
pocos cambios respecto al trimestre anterior, salvo que el incremento de 3 puntos que

habia logrado el PAN al declararse ganador de la eleccion de julio va se diluyd v regresa a

la situacién previa a los comicios: PRI 40%, PAN 16%., PRD 11%.

PREFERENCIA ELECTORAL / SIN CANDIDATOS

Advertencia: Como todo estudio de opinidn, los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de &nimo de la
poblacion al momento de la aplicacion de las entrevistas, no pretenden ser ni un pronostico ni una sentencia. Las preguntas de intencion
de voto o preferencia politica son un indicador de la situacion presente en el momento de la encuesta, nada garantiza que esa situacion
sea la que prevalezca el dia de la jornada electoral, y por lo tanto los resultados no tienen porqué replicarse.
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v" Comparando la situaciéon que se vivia en México hace 6 anos, cuando el tema dominante

fueron los videoescandalos y a estas alturas se empezaba a hablar del posible desafuero
del entonces Jefe de Gobierno del D.F. Andrés Manuel Lopez Obrador, encontrabamos un

gran paralelismo con lo que hoy pasa; el PRI estaba claramente en primer lugar, el PAN

en segundo lugar cercano al 17% v el PRD en tercer lugar con 15%, 4 puntos porcentuales

mas de lo que ahora se observa. Las diferencias, ademas de los cambios naturales en el

tiempo, pueden deberse a la popularidad y existencia de presidenciables en cada partido.

PREFERENCIA ELECTORAL / SIN CANDIDATOS

2004 2010
aemPAN @ewmPR| @=e=PRD aemPAN @emPR| =e=PRD
31.0 30.2 38.1 e 40.1

20.0 oy, 17.7

AGO/04 NOV/04 AGO/10 NOV/10
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v Por grupos poblacionales, vemos que actualmente el PAN tiene mas simpatias cuando los

ciudadanos son mujeres, de alto nivel econ6mico v de la zona Bajio; el PRI por su parte en

los hombres, los niveles bajos de la economia v en el Norte del pais; v el PRD capta

proporcionalmente mas votos en las mujeres, los niveles bajos v el Centro del pais, tinico

lugar donde aventaja al PAN.

PREFERENCIA ELECTORAL / SIN CANDIDATOS

) ' Omro  NINGUNO  Ns/Nc
. . . . 100.0
SEXO
. . . . . . 100.0

. . . . . . 100.0
. . . . . . 100.0
. . . . . . 100.0

Panista
Priista
IDENTIDAD
Perredista
Independiente

Norte

Bajio

REGION
Centro de

México

Sureste
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v Sobre la expectativa de cual sera el ganador de esa eleccidon presidencial, las preferencias
que los ciudadanos tienen generan una ventaja priista también en esta variable; se

observa una clara tendencia a pensar que ese serd el partido (PRI) que llegue a la

presidencia, asi lo piensa el 51% de ciudadanos por 16% que opina que ganara el PAN y

9% que lo hara el PRD.

;QUIEN CREE QUE GANARA LA ELECCION EN 20127

«<>=PAN «o=PRI

52% 52% 52% 51% 51% 507 51% 499 % 517

49% 46% 48% 49

18% 217% 217% 20%

18% 18% 14% 16% 16% 16% 16%

8% 8% 9% 9%
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E-PRESIDENCIABLES

v' Ante la pregunta abierta al ciudadano sobre quién le gustaria que fuera el proximo

presidente, aparecen en las respuestas espontaneas los mismos nombres de hace 3 meses:

primero con gran ventaja Enrique Pena Nieto (27%) v en segundo lugar Lopez Obrador

(9%), siendo justo ellos dos los que mas suben respecto al trimestre anterior.

;. QUIEN LE GUSTARIA QUE FUERA EL PROXIMO PRESIDENTE DE MEXICO?

(Respuestas espontaneas)
Variacion
AGO/10 NOV/10 Trimestral

Enrique Pena Nieto 27.6 29.0 1.4
Andrés Manuel Lépez Obrador 8.1 9.6 1.5
Marcelo Ebrard

0.4

Santiago Creel -1.2

3.2 3.6
Fidel Herrera Beltran _

Josefina Vazquez Mota

Beatriz Paredes

*Menciones mayores a 1.0%
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E.1- PREFERENCIA HACIA ASPIRANTES PANISTAS

v Pidiendo la opinién a los simpatizantes del PAN y midiendo el nombre de 8 posibles

aspirantes, vemos que aun disminuyendo sus preferencias se mantiene Santiago Creel en

primer lugar v con ventaja sobre Josefina Vizquez Mota. Se observa un incremento de

Alonso Lujambio que gana protagonismo en las fiestas bicentenarias v medimos a Emilio

Gonzélez que aparece en 5to. lugar. A pesar de las menciones a Ernesto Cordero como el

caballo negro que puede crecer en este partido, en estos momentos aun no crece en las

opiniones de los ciudadanos que simpatizan con el PAN.

% QUE LO % PREFIERE COMO
POLIiTICO CONOCE CANDIDATO
2004 ronos || panisas PREFERENCIAS
NOVi04 NOV/04 NOV/04

Santiago Creel 70.1 62.7 PA N I S TAS
Felipe Calderén 35.0
Carlos Medina 22.0
Francisco Barrio 157}

; % QUE LO
POLITICO CONOCE % PREFIERE COMO CANDIDATO

TODOS SOLO PANISTAS
NOV/10 AGO/10 NOV/10
Santiago Creel 21.2 41.6 35.5

Manuel Espino

Emilio Gonzalez

Heriberto Félix 13.8
Ernesto Cordero 13.0 1.0

4.5 1.0
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E.2 -PREFERENCIA HACIA ASPIRANTES PRIISTAS

v" Entre los priistas, aumenta la ventaja de Enrique Pena Nieto sobre los otros 3 priistas que

mas se mencionan en los medios como posibles candidatos, sacando una ventajade 10a 1

sobre cualquiera de sus competidores internos.

% QUE LO % PREFIERE COMO
PO LiTICO CONOCE CANDIDATO

gl NOV/04 Swolll Iaion PREFEREN C IAS
Roberto Madrazo 86.7 33.1 50.7 P RI I S TAS
Miguel Alermdn V. 43.4 8.7 9.8
Arturo Montiel 41.1 10.1 9.4
Manuel AngelNifez 12.7 1.7 3.6
Enrique Jackson 18.6

PRIISTAS

NOV/10  AGgo/10 NOV/10

Enrique Pefia Nieto

Fidel Herrera
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E.3 PREFERENCIA HACIA ASPIRANTES PERREDISTAS

v En el caso del PRD, el cambio respecto a agosto es que Lopez Obrador aventaja a Ebrard

tanto entre perredistas (claramente) como entre toda la poblacién, aunque en este caso lo

hace sblo por cuatro puntos porcentuales.

% PREFIERE COMO POPU LARIDADES

POLITICO CONOCE e esiu

2004 PERREDISTAS

PERREDISTAS
NOV/04 NOV/O4

AMLO 88.6 79.8
Cardenas 84.4 : 7.5 Y
Monreadl 17.1 . 6.4
- 0,
POLITICO 4 % PREFIERE COMO CANDIDATO

QUE LO CONOCE

Andrés M. Lopez Obrador -

Marcelo Ebrard 74.3 28.5 28.4 22.7
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v En el cuadro siguiente se anotan los 14 nombres evaluados con las opiniones que generan.

Podemos ver que todos los aspirantes captan un saldo positivo de opiniones entre los

simpatizantes de sus partidos, pero sblo 5 lo hacen cuando se toma en cuenta a toda la

poblacién (en 2 casos, Beltrones y Lozano, las opiniones positivas v negativas estan

equilibradas).

v" Enrique Pena Nieto es el que mas opiniones positivas genera v 1o coloca como el que

mayor saldo positivo capta, tanto al considerar a simpatizantes de un partido politico

como entre toda la poblacidn.

POPULARIDADES COMPARADAS
(Ordenada por conocimiento del nombre)

% QUE OPINION | SALDO OPINION |
NOV/10 LO
/ conoce | POSIT! | REGU | NEGA | NO NOLO | .o @
VA LAR | TIVA | OPINA | coNnocE > ARTIDO

ANDRES M. L6PEZ O. 94.7 212 343 329 1000 ~-11.7  50.6

ENRIQUE PENA NIETO 89.7 412 33.1 8.0 7.4 10.3 100.0 33.2 59.5

MARCELO EBRARD 74.3 178 36.7 11.7 8.1 25.7 100.0 6.1 33.2
BEATRIZ PAREDES 71.9 159 31.8 1438 9.5 28.0 100.0 1.1 12.3
SANTIAGO CREEL 59.3 10,6 270 124 9.3 40.7 100.0 -1.8 20.9
m:gz:s“'o 377 70 169 70 66 624 1000 01 7.5
::\’:::\'NA VAzQuEz 374 70 162 77 66 625 1000 -0.7 9.8
FIDEL HERRERA 371 9.7 15.8 4.8 6.7 63.0 100.0 4.9 12.9
JAVIER LOZANO 214 3.1 9.6 3.1 5.6 78.6 100.0 0.0 2.2
MANUEL ESPINO 20.6 2.4 8.1 4.4 5.6 79.5 100.0 -2.0 24
EMiLIO GONZALEZ 19.9 2.7 7.9 5.4 3.9 80.1 100.0 -2.7 0.1
ALONSO LUJAMBIO 18.6 2.6 7.9 2.7 5.4 81.4 100.0 -0.1 4.0
HERIBERTO FELIX 13.8 2.4 6.6 1.9 2.9 86.2 100.0 0.5 24
ERNESTO CORDERO 13.0 1.6 6.2 2.1 3.2 86.9 1000 -0.5 3.5
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F. ENFRENTAMIENTOS

v" En espera de que se reduzca el nimero de aspirantes y podamos enfrentar a todos ellos

(hoy tendriamos que medir 64 distintas combinaciones), hemos seguido poniendo en una

boleta a los 3 nombres que encabezan las preferencias, encontrando que el priista Pefia

Nieto logra 52% de las preferencias, Lopez Obrador 16% v Santiago Creel 13%.

ENFRENTAMIENTO ENTRE "PUNTEROS"

Nov/2010

PAN (SANTIAGO CREEL)
PRI (ENRIQUE PENA)
PRD (ANDRES M. LOPEZ 0O.)
OTRO

NO DECLARA

Nota: Como todo estudio de opinién, los datos aqui presentados reflejan el estado de las percepciones y estados de animo de la
poblacién al momento de la aplicacion de las entrevistas, no pretenden ser ni un prondstico ni una sentencia. Las preguntas de
intencién de voto o preferencia politica son un indicador de la situacién presente en el momento de la encuesta, nada garantiza
gue esa situacion sea la que prevalezca el dia de la jornada electoral, y por lo tanto los resultados no tienen porqué replicarse.
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v" Comparando con las condiciones que viviamos hace 6 afios, vemos que en noviembre de
2004 se tenia una contienda mas cerrada en las preferencias con Lopez Obrador 7 puntos
por arriba de Roberto Madrazo, y Santiago Creel en tercer lugar. Como después se
demostro, esas preferencias tuvieron muchas variaciones durante las contiendas internas
y durante la campana constitucional, lo que sirve de evidencia para reforzar el poco poder

predictivo que algunos quieren encontrar en este tipo de estudios.

ENFRENTAMIENTO ENTRE "PUNTEROS"

NOVIEMBRE NOVIEMBRE

PARTIDO
PERSONA

PAN
(SANTIAGO CREEL)

PRI

2004: ROBERTO MADRAZO
2010: ENRIQUE PENA

PRD
(ANDRES M. LOPEZ 0.)

33.4

TRACKING POLL ROY CAMPOS www.consulta.com.mx NOVIEMBRE 2010



CONSULTA MITOFSKY La referencia en encuestas Pagina 22

v" En el cuadro siguiente podemos ver como se componen los puntos de preferencia de cada

uno de los 3 aspirantes que van adelante en sus partidos y que enfrentamos en una boleta.

e De los 13 puntos de Creel 9 le vienen de panistas, 3 de independientes y el punto

restante de simpatizantes de otros partidos.

e En el caso de Pefia Nieto, de sus 52 puntos, 30 son de priistas, 17 de

independientes y capta 3 entre panistas y 2 en perredistas.

e Lopez Obrador con 16 puntos, se lleva sélo 8 de perredistas, 5 de independientes y
1 de cada partido (PAN y PRI).

COMPOSICION DE LAS PREFERENCIAS POR IDENTIDAD

(Noviembre 2010)
SAEI;IQEE;O ENRISILéITE OPENA - Aﬁﬂ;ngPEz
OBRADOR
PANISTAS 8.7 2.8 0.8
PRIISTAS 0.6 29.6 1.6
PERREDISTAS 0.4 1.7 8.3
OTRO 0.1 0.8 0.7
INDEPENDENTES 2.7 17.4 5.0

PUNTOS DE
PREFERENCIA
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CONCLUSION

v" Termina 2010 y después de 10 afios en el poder el PAN no ha podido consolidar una

mayoria en la identidad a su favor ni en territorio gobernado v ademas cuando falta

practicamente un afio para posicionar de manera importante a un candidato, sus

aspirantes no aparecen en el imaginario colectivo.

v" En el caso del PRD, su principal activo, el excandidato Andrés Manuel Lopez Obrador,

sigue encabezando las preferencias de los simpatizantes de ese partido pero las imagenes

personal e institucional aparecen hoy en el lado negativo lo que dificulta su crecimiento,

en los siguientes meses, después de la renovacion de su dirigencia, veremos cuél es el
rumbo que toma y la percepciéon que genera.

v El PRI parece hoy montado en una nube al encabezar practicamente todos los

indicadores, pero serian ingenuos si piensan que esa misma situacioén se vivira en 2012; a

partir del afio que entra pueden aparecer de manera importante contiendas v situaciones

inesperadas que pueden alterar algunas de las variables, eso siempre ocurre y la prueba

fue la contienda presidencial pasada de la que aqui reportamos algunos datos.

v En los siguientes meses mediremos de manera permanente todos los cambios que se

presenten y los mostraremos en estos reportes y en nuestra pdgina www.consulta.mx

donde pueden ser consultados en todo momento.
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ANEXO 1

CALENDARIO ELECTORAL 2011

~ FECHA  GOBERNADOR  ALCALDIA  DIPUTADOMR  DIPUTADORP TOTAL
30 Enero 1| Guerrero 1
6 Febrero |1 |B California Sur 5 | B California Sur | 16 | Baja California Sur| 5 | B California Sur| 27
1 | Coahuila 16 | Coahuila 9 | Coahuila
03 Julio 1| Estado de México 162
1| Nayarit 20 | Nayarit 18 | Nayarit 12 | Nayarit
84 | Hidalgo
02 Octubre 81 | Guerrero 28| Guerrero 18| Guerrero 127
13 Noviembre | 1 | Michoacan 113 | Michoacan 24 | Michoacan 20 | Michoacén 158
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METODOLOGIA DEL TRACKING POLL ROY CAMPOS

POBLACION
SUJETA A ESTUDIO

Mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar residentes en el territorio
nacional en viviendas particulares.

FECHAS DE LEVANTAMIENTO

07 a 11 de Octubre de 2010
28 a 31 de Octubre de 2010
17 a 22 de Noviembre de 2010

ESQUEMA DE
SELECCION DE MUESTRA

Utilizando como marco de muestreo el listado de secciones electorales en el pais y de
sus resultados oficiales de la eleccion federal de diputados en 2009, se tomaron en cada
uno de los meses de manera sistematica y aleatoria con probabilidad proporcional a su
tamafio (PPT) 100 secciones electorales en todo el territorio nacional, en cada
seccién se escogieron dos manzanas (o grupo de viviendas en caso de areas rurales),
en cada una de las manzanas cinco viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de
edad con credencial para votar vigente, estas Ultimas 3 etapas con igual probabilidad.

TAMANO DE MUESTRA

3,000 mexicanos mayores de 18 afios con credencial para votar

TECNICA DE RECOLECCION DE
DATOS

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares a través de entrevistas “cara a
cara” utilizando como herramienta de recoleccion de datos un cuestionario, previamente
estructurado mismo que es aplicado por personal calificado para esa labor (el
cuestionario no es de auto-llenado).

DISENO Y EXPLOTACION
DE RESULTADOS

Departamento de disefio y andlisis de Informacion / GONSULTA MITOFSKY.

METODO DE ESTIMACION DE LOS
RESULTADOS

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones basadas
en la utilizacion de factores de expansién, calculados como el inverso de la
probabilidad de seleccion de cada individuo en la muestra y correccién por no-respuesta
en cada seccion seleccionada en muestra.

REGIONES EN QUE SE DIVIDIO EL
PAIS

Norte-Noreste: Chihuahua, Coahuila, Durango, Nuevo Leén, San Luis Potosi,
Tamaulipas, Zacatecas, Baja California, Baja California Sur, Nayarit, Sinaloa, Sonora.
Bajio: Aguascalientes, Colima, Querétaro, Guanajuato, Jalisco, Michoacan.
Centro de México: Distrito Federal, Hidalgo, México, Morelos, Puebla, Tlaxcala.
Sureste: Chiapas, Campeche, Guerrero, Oaxaca, Quintana Roo, Tabasco, Veracruz,
Yucatan.

CARACTERISTICAS DE LA
POBLACION

Aunque no se indican, la muestra reproduce a nivel nacional la distribucion de
ciudadanos en variables como grupos de edad, sexo, regiones, niveles
socioecondmicos, escolaridad y condiciones de urbano/rural donde residen.

FRASEO DE LA PREGUNTA
ELECTORAL

Si el dia de hoy fueran las elecciones para elegir presidente de la republica,
¢épor cudl partido votaria usted?

ERROR MAXIMO Y CONFIANZA DE
LAS PREGUNTAS ELECTORALES

Aunqgue cada porcentaje tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza
que en las estimaciones nacionales al menos 95 de cada 100 veces, el error no
sobrepasa el +3.1 por ciento. En los estudios de opinion publica, ademas del error
muestral, se debe considerar que pueden existir otros errores ocasionados por el fraseo
de las preguntas y las incidencias en el trabajo de campo.

-

CONSULTA MITOFSKY es una de las primeras empresas en México en tener la certificacion
ESIMM (Estandar de Servicio para la Investigacion de Mercados en México), la cual
ratifica que GONSULTA MITOFSKY es una empresa asociada a la AMAI (Asociacion
Mexicana de Agencias de Investigacion de Mercados), que esta en plena capacidad para
cumplir eficientemente y con los més altos lineamientos técnicos posibles los proyectos
de investigacion que se le soliciten; dicha certificacién, que nos ha sido ratificada cada
afio, garantiza no soélo la méxima calidad sino la evolucion en los nuevos estandares
generados con los adelantos tecnolégicos.

LEGAL

Se autoriza el distribuir, reenviar, copiar o citar estos documentos siempre y cuando no
sean modificados o usados con fines comerciales. Al ser citados solicitamos incluir
siempre la fuente y para los documentos propiedad de CONSULTA MITOFSKY
recomendamos incluir la presente nota de copyright, asi como la marca GONSULTA
MITOFSKY vy su direccion www.consulta.com.mx.
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METODOLOGIA DEL TRACKING POLL ROY CAMPOS

TRACKING *POLL

La medida permanente

¢QUE ES EL TRACKING POLL ROY CAMPOS >
Es la herramienta perfecta y econdmica para generar sus propios indicadores de
coyuntura y seguirlos a través del tiempo; usted contrata el nimero de preguntas que
requiera para la generacion de su propio producto.

Consiste en encuestas periddicas / cuestionarios multitematicos / Mide a todos los
ciudadanos del pais / mantiene fechas fijas de levantamiento / logra una confianza
de 95 por ciento y un error muestral de 4 por ciento / cada cliente es duefio de su
informacion y comparte el costo con otros suscriptores. El hecho de que el TRACKING POLL
CONSULTA ROY CAMPOS se lleve a cabo con periodicidad mensual lo hace el vehiculo ideal
para sus indicadores de seguimiento y coyuntura.

¢QUE RECIBO AL CONTRATAR EL TRACKING POLL CONSULTA-ROY CAMPOS?
Una vez finalizado el estudio, usted recibira la base de datos y un reporte con caracter
CONFIDENCIAL que incluira las preguntas contratadas mostrando el resultado para
todos los ciudadanos entrevistados asi como para algunos segmentos poblacionales
basicos; sexo, edad agrupada en tres rangos ademas de dos grupos de nivel
socioeconémico (A/B/C+) y (C/D+/D/E). En caso de haber contratado reactivos por tres o
mas meses consecutivos, el disefio muestral permitir4 entregarle también resultados por
regién (Norte, Centro, Sur y AMCM) y cuatro grupos de nivel socioecondmico: (A/B/C+) y
(C/D+/DIE).

¢Y QUE VENTAJAS TENGO?

Unas de las principales ventajas del TRACKING POLL CONSULTA ROY CAMPOS son:

e La generacién de importantes ahorros econémicos, ya que no requiere contratar
una encuesta exclusiva sino sélo los reactivos que desee evaluar y asi compartir
la inversién del tracking con el resto de los suscriptores.

e Reducidos tiempos de ejecucion lo que le permite una reaccion con celeridad.

e Obtencion de series de comportamiento a través del tiempo quedando en su
eleccion los meses a medir por ser una herramienta flexible a sus necesidades.

e Obtener mediciones muy concretas que aun cuando requieren representatividad
especial, no justifican iniciar la inversion en un estudio especifico.

e Posibilidad de contratar resultados por regién (Norte, Centro, Sur y AMCM) o
ciudad especifica.

e Y sobre todo, la generaciéon de su propio indicador que sélo la calidad y el
prestigio de CONSULTA MITOFSKY le puede ofrecer.

¢QUIENES PUEDEN CONTRATAR EL TRACKING POLL CONSULTA ROY CAMPOS >
e Cualquier persona, empresa, organizacion o gobierno que requiera informacion
permanente, veraz, oportuna y econémica.
e Cualquier interesado en generar indicadores sobre el éxito de una campafia, de
un programa, de una promocion, etc.
e Todos los que quieran conocer su posicion respecto a la competencia.
e  Quien busque los momentos adecuados para iniciar medidas correctivas o para
modificar estrategias en relacion a la comunicacion.
e Todas las personas y empresas que deseen identificar la percepcion ciudadana
sobre su imagen.
¢Y DONDE LO CONTRATO?
Escribanos a consulta@consulta.com.mx donde de inmediato nos pondremos en
contacto para analizar sus necesidades de informacion y realizarle una cotizacion en la
cual lo sorprenderemos con nuestras bajas tarifas gracias a este nuevo mecanismo de
investigacion. O si lo prefiere puede establecer contacto directo con nuestra oficina en
México; Calle Georgia #38. Colonia Napoles. México, Distrito Federal. Tel. (55)
55.43.59.69.

TRACKING POLL ROY CAMPOS

Www.consulta.com.mx NOVIEMBRE 2010



mailto:consulta@consulta.com.mx

