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CONTENIDO

*OMCIM busca contribuir a mejorar la calidad de la
comunicacion publica

eEstudio de caso: Debate sobre el monitoreo de
medios IFE/ UNAM

elnternet, nuevo campo de batalla en las campanas
mexicanas

I. ;Qué es OMCIM?

En la extraordinaria influencia de los medios de co-
municacion y en sus efectos en la vida social y en el
funcionamiento de las instituciones publicas esta el
origen de los observatorios de medios en el mundo.
Observatorio y Monitoreo Ciudadano de Medios
OMICM es una fundacion impulsada por el Departa-
mento de Comunicacion de la Universidad
Iberoamericana. Surgio en diciembre de 2005 con el
proposito de promover el analisis y la discusion
sobre la calidad profesional del tratamiento infor-
mativo de los medios. Su objetivo dltimo es apoyar e
impulsar el cumplimiento del principio universal que
ampara el derecho de la gente a estar bien infor-
mada.

OMCIM no pretende, por otra parte, erigirse en juez
ni en mentor de periodistas ni de las empresas infor-
mativas. Lo que desea es poner a disposicion de lec-
tores, audiencias y medios, un espacio para el
cotejo de los materiales informativos con las normas
del rigor profesional y los compromisos de autor-
regulacion y co-regulacion adoptados por las propias
organizaciones mediaticas.

Es un espacio abierto a la participacion del publico,
de los profesionales de la comunicacion y de los aca-
déemicos, a manera de un sistema de puentes de
dialogo y discusion, pero también de entendimiento,
en busca de la elevacion de la calidad de la esfera
publica mexicana.
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Il. Cobertura de campanas electorales

OMICIM participo por primera vez en la observacion
de las elecciones federales de 2006, especifica-
mente en lo relacionado a la cobertura periodistica
del proceso. Y con las lecciones recogidas de esa ex-
periencia emprende ahora la observacion del pro-
ceso electoral Meéxico 2009, centrandose en una
serie de aspectos cualitativos de la cobertura infor
mativa que no cubren otros ejercicios, concentrados
mas en lo cuantitativo .

Esta empresa incluye el seguimiento de la aplicacion
de un nuevo marco legal que obliga a medios, auto-
ridades, partidos, candidatos y particulares. Pero no
puede dejar de lado la discusion a la que sus normas
y su aplicacion contintan sometidas en los medios.
De alli que el primer estudio de caso incluido en esta
entrega se dedique al seguimiento del monitoreo or-
denado por la ley al IFE y encargado por éste a la
Facultad de Ciencias Politicas de la UNAM

OMCIM se pone al servicio de las audiencias mas acti-
vas lo mismo que de los medios mas receptivos a los
reclamos de esas audiencias. De alli que no pretenda
distanciar al ciudadano de los medios, sino que se
propone una aproximacion mas consciente y verdad-
eramente interactiva. Para ello, recibiremos, proc-
esaremos y encauzaremos las aportaciones de todos
los interesados en participar en este ejercicio, em-
pezando por audiencias y lectores y siguiendo con
los actores de la vida publica y los propios exponen-
tes de los medios aqui observados. Mas informacion
en:

http://omcim2009elecciones. wordpress.com/misio
n-de-omcim/
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Ill. Estudio de caso: ;Como monitorear, o como
cubrir el monitoreo?

Lo mas destacado de la cobertura que hicieron los
medios durante la semana que se analiza, no fue
-quiza por su irrelevancia- el seguimiento de los
pasos, los hechos y los dichos de los candidatos y los
partidos en campana, sino la discusion de las normas
que obligan al IFE a monitorear los acontecimientos
informativos de los medios sobre el proceso elec-
toral, asi como su instrumentacion a cargo de la
Facultad de Ciencias Politicas de la UNAM.

Casi todos los medios aqui analizados coincidieron
en criticar la primera entrega del monitoreo univer-
sitario, pero por diferentes razones y con distintos
argumentos, como se puede apreciar a continu-
acion:

Pedro Ferriz, (Noticias Cadena Tres, 25/05/09) de-
scribio los resultados obtenidos del monitoreo de las
campanas de los partidos politicos que realizé la
UNAM, haciendo énfasis en los tiempos dedicados
por la radio y la television. Reforzo su noticia con la
intervencion del Consejero Virgilio Andrade, quien
considero que: “la informacion tiende a ser equili-
brada en cuanto a cantidad y calidad informativa” .
Por su parte Joaquin Lopez Dériga, (Radio Férmula
27/05/09) leyo la carta que la Camara de la Indus-
tria de la Radio y Television envid al IFE y con ello
cuestiond que el monitoreo siempre lo han hecho
discrecionalmente y subjetivo.

Sin embargo, Carlos Puig en su programa Hoy Por
Hoy (W Radio 26 /05/09) utilizé la entrevista al Con-
sejero Virgilio Andrade para cuestionar ;quién habia
hecho el monitoreo que el IFE habia puesto en su
pagina de Internet?, porque, en su caso, el moni-
toreo “no correspondia a lo que paso en la semana
que se reporta”.
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Abierto el debate, Carlos Puig (27/05/09) cuestiond
la metodologia utilizada en el monitoreo e invito a
su programa a Benito Nacif y Virgilio Andrade, Con-
sejeros del IFE, asi como a Fernando Castaneda, Di-
rector de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales
de la UNAM, con el fin de aclarar el objetivo del
monitoreo y los criterios que utilizan para evaluar la
informacion.

Después de la discusion Carlos Puig dejo en claro
que su “preocupacion es que no se estan monitore-
ando programas que no son noticiosos, programas
de espectaculos”.

Por su parte Denisse Maerker (Radio Formula
28/05/09) converso con el experto electoral Jorge
Alcocer; éste hizo énfasis en que las cifras del moni-
toreo de la UNAM no cuadran. Le dijo que “es como
si se nos estuvieran desmontando poquito a poquito
las cosas que ya se habian hecho. Yo esta vez no le
entendi al monitoreo. Antes me servia de referen-
cia”.

Maerker indicé que con el nuevo COFIPE “nos costd
trabajo imaginar como podriamos entrarle a las
campanas porque no ha sido facil”, a lo que Alcocer
respondio: “yo lo que quiero es ilustrar.. que en-
tender al monitoreo ahora resulta tarea...de super-

especialistas... Si hay gente -desde luego que debe
haberla- que tenga mucha mejor experiencia que yo
en estas cosas, ojala nos lo explique”.

Transcripciones, audios y videos, en:

http://omcim2009elecciones.wordpress.com /1o-
estudio-de-caso-debate-sobre-el-monitoreo-ife-unam/
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IV. Los partidos descubren Internet

Al observar en retrospectiva las elecciones de 2006,
confirmamos que el medio actual de comunicacion
mas dinamico: Internet, concentra gran actividad
electoral. OMCIM mantiene un acervo de piezas o
posts en blogs ligadas a los partidos politicos. Hasta
el 31 de mayo se han recopilado mas de 11,000
piezas. Mantenemos un seguimiento a blogs, paginas
oficiales de partidos politicos, sitios con videos y
redes sociales; analizando sus contenidos en térmi-
nos cuantitativos y cualitativos.

» 10.8% de los candidatos a una diputacion tienen
presencia en Internet; mediante perfiles en redes
sociales, paginas propias, articulos en sitios espe-
cializados.

* Predominan los sitios de los candidatos del
Partido Accion Nacional (21%), el Partido Revolucio-
nario Institucional (19%) y Partido de la Revolucion

Democratica y la Alianza “Salvemos a México” (13%).

» En general, en el norte del pais se ha recurrido
mas al uso de espacios en Internet.

e Mas de 300 piezas con contenido electoral
aparecen diariamente en Internet. Predominan con-
tenidos relacionados con los partidos Accion Nacio-
nal, Revolucionario Institucional, de la Revolucion
Democratica y Nueva Alianza.

Las nuevas tecnologias son cada vez mas utilizadas
por los partidos politicos. Actualmente, (en México)
todos ellos cuentan con una pagina Web en la que se
expone su historia, lineamientos y estatutos, su
forma de trabajo, las propuestas para las elec-
ciones, plataformas politicas, noticias, ligas a sitios
de interés o relacionados con el partido, entre
otros.
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Llama la atencion como los partidos politicos
buscan el contacto con la gente. Ya sea compar-
tiendo audio y video, encuestas o por medio del con-
tacto a través de redes sociales. La paginas, son por
hoy, una manera imprescindible para difundir las
propuestas de los partidos, y para dar a conocer a
los candidatos en pos de la construccion de una de
nocracia cada vez mas plural y transparente.

]
ledios. Universidad Ibercamericana Gudad de México.

México, CP.01219, Distrito Federal.



- OMC I M 25 - 29 de Mayo, 2009

REPORTE SEMANAL
OBSERVATORIO Y MONITOREO CIUDADANO DE MEDIOS, OMCIM A.C. sobre la cobertura informativa del proceso electoral

PRD PAN PRI PVEM PSO PANAL L4 COnv
X x x X x X x x
X x x x
LINKS DEL PARTIDD GOBIERNOS | REVISTAS | REVISTAS Y PIENSA - WFE IFAL, COMISION REVISTA
ESTATALES Y PERIODICOS UBRE ORG | GOBIERNO |COORDINAD| IMAGINACION
MUNICIPALES FEDERAL, ORA SOCIAL-
TRIFE EDOMEX DEMOCRATA
LINKS UNAM, POLI GREEN RELIAL, FUSDA
GUBERNAMENTALES, PEACE FOUR DIE
INSTITUCIONALES SECRETARIA FREIHEIT,
ETC DEL MEDIO UIBERAL
AMBIENTE, ¥ INTERNAC!
PARTIDOS ONAL
VERDES
ALREDEDOR
DEL MUNDO
USO DE WEB 2.0
FACEBOGOK X X X . X
HIS x x X x
YOUTUBE X X X X X
TWITTER x
FUCKR X X
MY SPACE X X X X
BLOGGER A ®
SONICO X
PICASA X

Tabla 1. Contenido de la Paginas de Partidos Politicos.
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V. Analisis Cuantitativo

Se recopilaron participaciones en sitios electronicos
{(blogs) relacionadas con el proceso electoral federal
de 2009. Nuestro acervo contiene mas de 11,800
piezas de analisis. Durante el mes de mayo, diari-
amente se han identificado mas de 350 piezas con
este contenido. La tendencia observada hasta el
final de mayo es creciente. La grafica en la siguiente
figura, muestra cuatro momentos clave donde au-
mento el ndmero de menciones. En el caso de los
momentos A,B,C, no es posible relacionarlo con
algin evento reportado en otros medios (TV, radio,
periodicos). En el caso del evento D, podria estar
relacionado con las declaraciones de los expresi-
dentes Carlos Salinas de Gortari y Miguel de la
Madrid Hurtado. A diferencia de lo observado en
2006, en este periodo pre-electoral se observan con-
versaciones generadas al interior del medio y no
transcodificaciones de otros medios.

Menciones en sitios electronicos
Del 1 al 31 de mayo
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La desagregacion de las menciones, muestra una
preponderancia del contenido relacionado con los
partidos Accion Nacional, Revolucionario Institucio-
nal, de la Revolucion Democratica y Nueva Alianza.
Las siguientes grafica muestran la tendencia, sin una
correlacion aparente entre las curvas correspondi-
entes a cada partido.

Menciones diarias en sitios electronicos por partido politico
(1 al 31 de mayo)
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El registro de las menciones diarias acumuladas por
partido, nos muestra que después de que inicio el
proceso electoral, se mantiene una preponderancia
de menciones sobre el PRD, seguido por el PRI, PAN
y Nueva Alianza. Aun se deberan valorar estas men-
ciones., lo cual sera reportado el proximo 4 de
junio.

Por je de diarias lad:
1 al 31 de mayo de 2009
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Il. Paginas de Candidatos a Diputados

Utilizando la lista de candidatos a Diputados de Rep-
resentacion, se buscaron las paginas ¢ perfiles en In-
ternet de estos actores politicos. Se encontrd que el
10.8 % de ellos cuenta con alguna presencia en Inter-
net (pagina personal, perfil en una red social,
articulo en la Wikipedia). Dentro de este conjunto,
predominan los candidatos del Partido Accion Nacio
nal (21%), el Partido Rewvolucionario Institucional
(19%) y Partido de la Revolucion Democratica y la
Alianza “Salvemos a México” (13%). Los candidatos
que cuentan con esta presencia, principalmente uti-
lizan tecnologias de redes sociales, una vez que sdlo
el 9% tiene una pagina propia (con dominio propio),
el 15% cuenta con un Blog y el 2% utiliza sitios que en
amplia definicion no corresponden a una red social.

Las tecnologias de redes social mas utilizadas son
Facebook y Sonico.

Perfiles de candidatos electorales

#Blogspot #Facebook « Netiog #ckro ¥ propio * sonico * wikipedia * Windaws Live

Réplicas, rectificaciones y comentarios al sitio:
http://omcim.org/
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