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OBJETIVOS

a) Reunir pesquisadores brasileiros e mexicanos com a finalidade de refletir e construir
fundamentos para a agdo na sociedade das relagdes comunicac¢do/ culturas/ consumo;

b) Realizar analises comparativas sobre o conteddo programatico dos meios de
comunicacdo, discutindo como se constituem e operam, em nossas sociedades, as
relagbes comunicagdo/ cultura; comunicagdo/ educacdo; comunicagdo/ consumo;
diversidade/ unicidade; imagem/ imaginario/ “real”; cultura hegemonica/ culturas etc.

c) Discutir a constituicdo do campo da comunicacdo e o papel das varias areas de
conhecimento em nossas pesquisas;

d) Promover o intercambio de producdo cientifica entre ambas as comunidades
académicas;

e) Favorecer propostas de projetos conjuntos (e, se possivel, estudos comparados) entre
pesquisadores de ambos os paises.

JUSTIFICATIVA PARA A ESCOLHA DO TEMA

Seja qual for o conceito de globalizacdo que se pretenda adotar, todos tém claro que a
realidade contemporanea encontra-se perpassada por alguns vetores recorrentres: a presencga
da tecnologia, que acelera o processo de rela¢des sécio-politico-econdmicas entre as nacoes e
os Estados do mundo; a manifestagdo de novos conceitos de tempo e espaco, com
consequéncias que comegcam — mas ndo terminam — na prépria mudanca da nocéo de
pertencimento; as “novas” identidades: plurais, segmentadas e transitérias, embasando o
novo sensorium que comanda a percepcdo do mundo.

Essa complexidade instaurada tem uma forte costura: a comunicagdo, desde a mais
democrética (o aparelho fonador) a mais sofisticada (cibercultura). Dialégica pela prépria
natureza, a comunicacdo, que sé se estabelece entre pessoas que tém cultura e memoria
comuns ou virtualmente partilhaveis, é hoje a grande responsavel pelo processo de produgao,
circulagdo e consumo de bens materiais e simbdlicos, cada vez mais claramente duas faces de
uma mesma moeda.

E a comunicacdo que narra a histéria do cotidiano e do passado de determinada sociedade,
seus processos econdmicos e politicos, apontando caminhos (transitérios muitas vezes) e
fazendo-se presenca obrigatdria em todos os atos e fatos.

Essa consciéncia da importancia da comunicacdo evidencia-se com a difusdo da tecnologia.
Ainda que nem todos tenham acesso aos avanc¢os tecnoldgicos, a sua presenca em setores da
sociedade é suficiente para se fazer sentir, para fazer toda a sociedade participe dessa
tecnologia. Mesmo que ndo seja diretamente em sua residéncia, os sujeitos interagem com a
tecnologia, por exemplo, através da rede bancéria, ainda que seja para receber o salario de

aposentado. Ndo é incomum  sabermos de empregos que foram cortados com a



informatizagdo de diversos setores das empresas. Diversos de nossos autores ja ressaltam a
forte presenca da tecnologia formando o chamado “ecossistema comunicativo”.

Conceitos que se enfumacam, pertencimentos transitérios, consumo material e simbdlico
intercambiando com essas identidades, cultura tecida pela comunica¢do: o conhecimento da
sociedade contemporanea passa pelas rela¢cdes comunicacéo/ cultura.

A contemporaneidade, chamada Era do Consumo (entre muitas outras denominacdes),
acrescenta mais um elemento a este binbmio: o consumo, constituidor de subjetividades e de
identidades. As interagdes de colaboracdo, de negociacdo, ratificagdo ou retificacdo dos
valores hegemonicos instalados na conjugacdo entre consumo e cultura, constituem-se em
um dos grandes desafios para os estudos de comunicacao.

As relacdes comunicacdo/ consumo; material/ simbdlico; diversidade/ unicidade; distingdo/
democratizagdo; imagem/ realidade s&o questBes atinentes a reificacdo da sociedade
contemporanea ressaltadas no campo formado nas interfaces entre comunicacdo/ cultura/
consumo. As relagbes nessas interfaces perpassam os varios campos de conhecimento, sendo
seu estudo multi e transdisciplinar. Sua complexidade leva a necessidade de, a partir das
vérias reflexdes cientificas, procurarmos construir 0 seu campo semantico. Este é o objetivo
principal deste Coléquio.

DINAMICA DO Il COLOQUIO BRASIL-MEXICO

a) O tema geral do Coléquio - Comunicagdo nas culturas locais e globais --, com
destaque para as inter-relacbes com consumo, sera tratado em cada uma das
atividades do encontro académico, além de ser o tema da conferéncia de abertura.

b) Serdo compostas seis mesas tematicas, cada uma com um coordenador, que tera a
responsabilidade de fazer uma reflexdo critica dos trabalhos apresentados, assim
como articular o debate entre os participantes e o publico.

c) Os trabalhos apresentados nessas sessfes tém como objetivo divulgar as diferentes
experiéncias realizadas principalmente nos dois paises de que trata o Coléquio.

d) Busca-se discutir os marcos teoricos e metodoldgicos, bem como estudos de caso
concretos, incluindo projetos de pesquisa comprada entre Brasil e México, concluidos
ou em andamento.

COMITE CIENTIFICO

Aimée Vega Montiel (UNAM/ AMIC)

Delia Crovi Druetta (UNAM/ AMIC)

José Carlos Lozano (ITESM/ AMIC)

José Marques de Melo (USP/ UNESP/ INTERCOM)



Gisela G. S. Castro (ESPM/ INTERCOM)

Maria Aparecida Baccega (ESPM/ USP/ INTERCOM)
Maria Immacolata Vassalo de Lopes (USP/ INTERCOM)
Margarida M. Kunsch (USP/ INTERCOM)

Raul Fuentes Navarro (ITESO/ AMIC)

Rodrigo Gémez Garcia (UAM/ AMIC)

Rose de Melo Rocha (ESPM/ INTERCOM)

Sonia Virginia Moreira (UERJ/INTERCOM)

ATIVIDADES E PROGRAMACAO GERAL

Quarta-feira, 1° de abril de 2009
Local: Memorial da América Latina

Manha - 9h30 as 12h30

9 h — Credenciamento dos participantes
10 h — Abertura solene
10h30 - Conferéncia de abertura

Tarde — 14h as 18h
Inicio das sessdes tematicas

Sessao Tematica 1: Epistemologia, Teorias e Metodologias em Comunicagao

Serdo discutidas as teorias da comunicacdo e suas relagdes com o contexto sdcio-ecdnomico-politico
de cada pais, bem como sua importancia para a constituicdo do campo da comunicagdo, da escolha
de seu objeto e metodologias. Também serdo tratadas as relagdes da Comunicacdo com as demais
ciéncias do campo e a multi / inter e transdisciplinaridade necessarias aos estudos de comunicacao.

Sessdo Temética 2: NTIC e Educacgao

Nesta mesa se abordam a problematica e os novos desenvolvimentos que se apresentam no uso das
NTIC na educacédo em suas diferentes modalidades (formal, a distancia, etc.). O vivulo transdiciplinar
e interdiscursivo é relevante para os estudos desta tematica. Esta mesa priorizara os estudos
desenvolvidos a partir do ponto de vista da comunicagao.

Quinta-feira, 2 de abril de 2009
Local: Memorial da América Latina

Manha — 9h30 as 12h30

Sessdo Tematica 3: Politicas e A¢des de Comunicacédo, Cultura e Consumo

Esta mesa tem como centro as inter-relacdes comunicagéo / cultura/ consumo, buscando salientar o
elitismo e o preconceito como bases das classificacdes pejorativas das culturas populares e do gosto
popular (telenovela, Sabrina, Jalia etc.). Também buscara apresentar o cidaddao da polis em sua



plenitude, discutindo a capacidade que todos temos de fazer politica e os impedimentos sociais para
seu exercicio. A discussdo contempla ainda as mdltiplas e recentes interagfes entre comunicacao,
consumo e agao politica, esta compreendida em sentido ampliado.

Sessdo Temaética 4: Estudos de Recepc¢ao e Consumo

Nesta mesa se problematizara cada um dos eixos -- producdo, distribuicdo, consumo (recep¢do) —
buscando, a partir de suas interacdes, conhecer o papel da comunicacdo e do consumo na
constituicdo dos sentidos sociais e na construcdo das identidades. Também serdo discutidas as
relagbes comunicacdo/ recepg¢do/ consumo no contexto da “mercadorizacdo” da sociedade
contemporanea bem como na sua presenca institucional, conhecida como comunicacdo
organizacional.

Tarde — 14h as 18h

Sessao Tematica 5: Linguagens e Discursos

A discussdo das linguagens dos varios suportes midiaticos e sua repercussdo na dinamica da
construgdo dos significados sociais, enfatizando, nessa disputa pelo significado, seu modo de
manifestacdo nos varios géneros midiaticos. A importéncia da linguagem mididtica na ideologia do
cotidiano, lugar de ratificacdo ou retificagdo dos sistemas ideoldgicos constituidos, sera discutida bem
como a linguagem que o proprio consumo constréi e de que a midia se utiliza, com destaque para as
guestdes referentes a interacdo verbal, memadria comum e palimpsesto.

Sessao Tematica 6: Comunicacao e Cibercultura

Esta mesa centrar4d a discussdo na presenca da tecnologia como fetiche, seu “lugar” na
contemporaneidade e no desenho do capitalismo tardio. Também serdo discutidas formas de
excluséo / inclusdo digitais, sendo esta Ultima entendida como resultado da formacgao do cidad&o, ou
seja, ela resulta da inclusao critica de toda a sociedade nesse ecossistema comunicacional.

Sexta-feira, 3 de abril de 2009
Local: ESPM

Manha - 10h as 14h
10h - Conferéncia de encerramento

12h30 - Almocgo de confraternizacao

SOBRE INSCRICAO E APRESENTAGAO DOS TRABALHOS

1. Sobre a forma de inscri¢do dos trabalhos

a) Os textos completos devem ser enviados até o dia 26 de janeiro de 2009, com a indica¢édo
da mesa na qual sera inscrito, para os enderecos eletrdnicos dos coordenadores no pais de
origem dos proponentes:

Brasil — Prof2 Dr2, Maria Aparecida Baccega mbaccega@espm.br

México — Profa. Dra. Aimée Vega Montiel aimeevegamx@yahoo.com.mx



b) O texto devera ter no maximo 15 paginas (digitado em Times New Roman corpo 12, espaco 1,5) e
devem ser acompanhados de resumo de, no méaximo 10 linhas (Times New Roman 11, espaco
simples), no qual devem constar: relato do trabalho de pesquisa, metodologia e principais
conclusdes, além de trés palavras-chave.

¢) Curriculo resumido do autor, com o maximo de 10 linhas (ou 700 toques com espacos).

2. Calendario para submissédo e avaliacao
a) periodo de inscricdo com trabalho completo:
de 30 de outubro de 2008 a 26 de janeiro de 2009

b) divulgacao dos textos selecionados:
até 14 de fevereiro de 2009

¢) confirmacao formal de participacao pelos selecionados:
até 14 de margo de 2009.



