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1. ¿Sobre qué base afirma que el hecho de las nuevas tecnologías nunca van a superar a la comunicación de masas?
Por que existen ciertas características de la comunicación de masas que le da un plus sobre de las nuevas tecnologías y que las permiten diferenciarse determinando que algún día estarán las dos a la par, pero que en realidad no se pueden consumir una a la otra y son:

Medios: recurso de poder; por ser un instrumento de influencia, control e innovación de las sociedades como identidad colectiva; además producen un ámbito de la vida pública; son una fuente de definiciones e imágenes sociales; construye, almacena y expresa de manera visible la cultura; son una fuente de fama (figuras públicas / exhibición); generan un sistema de significados; conciernen al ejercicio del poder, a la gestión de problemas y a los procesos de integración y cambio.

Existen algunos elementos que si superarán las nuevas tecnologías como el hecho de que se empieza a superar el tiempo de ocio, pero al mismo tiempo existen muchos otros elementos que serán diferentes entre ambos que podrían permitir que ambas se posicionaran en un primer lugar mediático y que al mismo tiempo entre ambas se ayuden a adaptarse a las nuevas sociedades y puedan mostrar ideas y productos innovadores.
Es definitivo que se cambia la forma en que la comunicación de masas ha funcionado hasta el momento, pero las nuevas tecnologías apoyan y generan nuevas ideas en referencia con los otros medios, pero estos siempre tomarán nueva fuerza y nuevas versiones de vida.
2. ¿Qué tan vigente seguirá el modelo publicitario en la comunicación de masas con la influencia de las nuevas tecnologías?
En primer lugar, hay que entender que el modelo publicitario se encuentra acompañado de la idea de pensar a la comunicación como un proceso de exhibición y atención. Además, sus principales características son: La capacitación de la atención se piensa como un proceso a fondo perdido; así mismo el modelo de exhibición y atención de la comunicación sólo existe y se presenta en el presente; finalmente, la capacitación de la atención es un fin.
Consideramos que este modelo puede permanecer vigente el sentido de que en las nuevas tecnologías, y en la comunicación de masas, la atención y la exhibición son principales para que la información sea recibida por las audiencias; es decir, que no se puede pensar en una tecnología de comunicación sin ser exhibida por los interesados y las audiencias prestando atención a estos mensajes.
Es definitivo, que este modelo no se va a perder, pero si tendrá algunas pequeñas transformaciones según la transformación de los medios y del surgimiento de nuevas tecnologías.

3. ¿Seguirá perdurando una identidad colectiva cuando en este tiempo las nuevas tecnologías permiten más una identidad individual?
Analizando la forma en que ha ido evolucionando la comunicación de masas, a través de lo observado en el libro: Introducción a la teoría de la comunicación de masas; se puede percibir que se puede perder una identidad colectiva si se deja de fomentar esta. Al mismo tiempo, se deben de entender todos los elementos nuevos de las nuevas tecnologías, para poder delimitar de qué forma se puede mejorar o eliminar la identidad colectiva. Nosotros consideramos que elementos tales como los foros, los blogs, y páginas de comunidades electrónicas podrían permitir que la identidad colectiva tomara una nueva definición y un segundo aire de fuerza entre las sociedades; pero al mismo tiempo estos mismos elementos al separar a las personas de lugares comunes de convivencia directa podrían redefinir el concepto de identidad individual hasta provocar la existencia de una versión de ermitaños tecnológicos.
4. ¿Qué tanto peso seguirán teniendo las fuentes dentro de la comunicación de masas cuando ahora tú como audiencia elaboras tus propios contenidos?
Las fuentes seguirán siendo importantes, ya que las publicaciones, la información verídica y las agendas requieren de investigación y comprobación. Por lo tanto, se puede pensar que cambiarán su forma de existir hasta hoy, pero al mismo tiempo continuarán teniendo gran importancia para aquellos que buscan información fidedigna, verídica e interesante, y existirán nuevas agendas y fuentes que serán de las llamadas audiencias que permitirán que las otras fuentes se actualicen y presenten una mejor información.
Podría decirse que las fuentes ahora tienen otras fuentes que les ayudan a determinar las agendas, pero seguirán siendo ellas las que den la información completa y desde donde lo decidan.

5. ¿En realidad las audiencias han evolucionado desde que comenzaron los estudios de comunicación?
Como respuesta a esta cuestión, se pueden llegar a tener dos probabilidades a través del análisis de los enfoques teóricos observados en el libro. Si ubicamos el punto de vista que han abordado cada una de las teorías, podemos decir que la audiencia evoluciona en cuanto a la manera como es observada, pues la consideración de ésta al principio era de individuos que recibían todos los elementos de los medios sin llegar a presentar alguna resistencia por parte de ellos (teoría hipodérmica), cambiando conforme el paso del tiempo para considerar las posibilidades de rechazo por parte de la audiencia. 

Ahora bien, tomando el enfoque que tenemos en cuanto a que la audiencia no cambia, tal como se menciona en las nociones expuestas en la obra en el capítulo del estudio de la audiencia, podemos considerar que no existe ninguna evolución, quizás en la manera en la que se llega a utilizar el medio (tal como se menciona en el capítulo donde se habla del uso del medio como entretenimiento).

6. ¿Qué elementos extra hay q tener en cuenta para poder entender las teorías explicadas en el libro dentro de un panorama latinoamericano?
Un elemento de importancia elevada en cuanto a los detalles extra que tenemos que tomar, es un análisis de la cultura de cada uno de los países de América Latina, puesto que se debe de considerar que tienen diferentes aspectos que los caracterizan en cuanto a su forma de vivir, pensamientos, costumbres que desarrollan, entre otras cosas. Esto nos permitirá un mejor desarrollo de las teorías que se mencionan en la obra.

Otro elemento que tenemos que tomar en cuenta, es la forma en la que los medios son consumidos en cada uno de los países, pues así se puede llegar a tener una noción un poco más exacta de los posibles impactos que pueden provocar en las personas que los ven. Esto es necesario ya que no es la misma cantidad de consumo del medio por país, marcando una gran diferencia que puede llevar a resultados y aplicaciones de las teorías con un estilo particular en este ámbito.

7. ¿Cómo definimos qué es masa y de acuerdo a eso si las nuevas tecnologías son parte de la comunicación de masas o no?
A través de un análisis de cada una de las visiones que se pueden tener en cuanto al concepto de “masa”, podemos definirla como el conjunto de individuos que consultan los medios, de los cuales obtienen información que pueden utilizar para su entorno. Ahora bien, analizando las nuevas tecnologías, podemos observar que los individuos hacen uso de ellas en varios casos para informarse de lo que sucede en el mundo, así como utilizar el conocimiento de estos medios para poder obtener algo en beneficio de ellos, por lo cual podemos considerar a las nuevas tecnologías como parte de la comunicación de masas.

Es importante prestar atención a la diferencia mencionada anteriormente en América Latina respecto a Estados Unidos para tomar en cuenta la forma de aplicar las teorías y conceptos del libro en las nuevas tecnologías, las cuales representan una evolución en la comunicación de masas, llevándola a un término más global (tal como el concepto de la aldea global propuesto por Marshall McLuhan).
8. ¿Qué cambios tendrían que tener los medios de comunicación masiva y la sociedad para que se relacionen a futuro?
Para llegar a una respuesta de esto, tendremos que observar elementos que se mencionan Shirley Biagi en su obra El impacto de los medios: introducción a los medios masivos de comunicación. A través de esta obra, podemos ver que la sociedad puede adoptar un medio para su uso cotidiano en distintos aspectos de su vida diaria, tal como informarse de eventos, conocer aspectos que pueden funcionar para alguna necesidad, etc. Observamos que el medio puede acoplarse a las necesidades de la sociedad y así sobrevivir para un lapso determinado de tiempo en lo que llega otro medio que obtenga mayor éxito y pueda desplazarlo de su posición.

El cambio que deberán realizar los medios de comunicación masiva será el de cubrir las necesidades que la sociedad pueda llegar a tener en cuanto a su modo de vida. Aplicándolo a una sociedad como la nuestra, donde tenemos un ritmo acelerado, los medios como la computadora e Internet nos informan rápidamente de eventos y algunas cosas que busquemos, facilitándonos las tareas.
9. ¿Cómo se establece una ética de los medios cuando su característica principal es cambiante?
El autor propone los lineamientos de varios modelos de responsabilidad social localizados en determinadas áreas geográficas. Sin embargo, y dado que el debate ético es mucho más amplio y complejo, y no se reduce solamente a los medios de comunicación, deberemos establecer una ética universal de los medios como la planteada por Emmanuel Kant, concebida según procedimientos racionales.

La cuestión es “¿qué máximas o principios fundamentales podría adoptar una pluralidad de agentes sin suponer nada específico sobre los deseos de los agentes o sus relaciones sociales?”. Es de este modo como se formula el “imperativo categórico”, según el cual deberemos actuar conforme a lo que deseemos se convierta en una ley universal.

Uno de los temas éticos universales que proponemos como equipo es que los medios, más que preocuparse por la objetividad como dice el autor, deberán ser incluyentes y fomentar el debate inteligente en el que se argumenten distintos puntos de vista para obtener conclusiones construidas entres los actores que participan. Ya que los media deberán ser formadores de opinión no en cuanto dictan qué debemos pensar, sino en cuanto nos ayudan a construir nuestras propias conclusiones mediante la dialéctica.
10. Bajo que variables defines si es sociocéntrico o mediocéntrico.
	Variable 
	Sociocéntrico
	Mediocéntrico

	Importancia que brinda al contenido.
	No
	Sí

	Importancia que brinda a la recepción de los mensajes mediáticos.
	No
	Sí

	Consideración de los aspectos tecnológicos.
	No
	Sí

	Consideración de los aspectos políticos- económicos.
	Sí
	Sí, en menor medida.

	Considera de la influencia de los factores sociales en la producción y recepción mediática.
	Sí
	No

	Considera la función mediática en la vida social.
	Sí
	No

	Considera que los medios son un reflejo de las circunstancias económicas y materiales de una sociedad.
	Sí
	No 


11. ¿Por qué dentro de las funciones sociales de los medios de comunicación no se considera la publicidad?
Habrá que considerar el apartado “Ingresos de consumidores e ingresos publicitarios: implicaciones” (p. 251) para comprender por qué el primer planteamiento es que no podemos comprender a la publicidad como una función de los medios, mucho menos como una función social.

La publicidad se limita a ser una forma en la que los medios obtienen ingresos, existiendo dos formas principales por las que un medio puede obtener ingresos: mediante ventas directas a los consumidores (como algunos periódicos o canales de televisión) y a los anunciantes. Lo anterior hace que algunos media incluso resulten poco adecuados para la publicidad, por lo que es evidente que no podemos considerar a la publicidad como una función que los medios deban cumplir.

12. ¿Quién estableció esas funciones de los medios y por qué no está considerando muchas otras?
Fue Denis Mcquail quien establece las cinco funciones sociales de los medios de comunicación que se tratan en la obra: información, correlación, continuidad, entretenimiento y motivación. Pero es importante aclarar que estas funciones varían según el autor del que estemos hablando.

Por ejemplo, Manuel Martín Serrano considera que las funciones sociales de los medios son información confiable acerca del entorno, información útil para la audiencia e inteligentemente tratada, información que sea fácilmente comprendida, que distraiga y que ayude a evadirse de las preocupaciones cotidianas, comunicación que permita estar al día y que la comunicación sea económica. Lasswell, en cambio, consideraba que los medios cumplen tres funciones para la sociedad como un todo: vigilancia, correlación y transmisión de herencia social.

Es por ello que, como el mismo Mcquail menciona, las funciones se acoplan entre sí y no se les puede asignar un orden jerárquico; e incluso se repiten entre autores. Una forma inteligente de abordar el problema sería mediante la revisión de las distintas propuestas de los autores en torno a las funciones sociales, para de ahí plantear una nueva clasificación que rescate las funciones más inteligentes, elimine las desgastadas e incorpore nuevas funciones de acuerdo al nuevo contexto mediático.

Por último, debemos destacar que no podemos considerar a los medios exclusivamente englobados dentro de un esquema de explicación funcionalista, en el que el medio se debe limitar a cumplir con ciertos fines ya establecidos. Recordemos el planteamiento de Mcluhan “el medio es el mensaje” y comprenderemos por qué si nos limitamos al funcionalismo excluimos algunas de las características más importantes de los medios: su poder para modificar el curso y el funcionamiento de las relaciones y las actividades humanas.

13. ¿Se podría plantear una nueva normatividad de los medios ya globalizados, refiriéndose a nuevos medios?
El medio más globalizado es el Internet, tiene presencia en cualquier rincón del mundo y sobretodo no tiene fronteras. En este aspecto el flujo de información es basto y puede ser recurrido desde cualquier parte del mundo, esto implica que el contenido pueda ser considerado ofensivo por algunas personas y útil para otras. Sin meterse en complicaciones, el espíritu de Internet es el libre flujo de información, por lo tanto censurar sería como atentar contra la esencia del medio.

Dentro de esa polarización, de bueno o malo, la legislación en la Unión Europea se ha alejado de la idea de dictar reglas estrictas. En el viejo continente se ha desarrollado una política preventiva para las empresas y de responsabilidad del usuario. En Estados Unidos está el ejemplo contrario pues ahí se ha implementado la Ley de Decencia en las Telecomunicaciones, la cual contempla severas sanciones al que divulgue material indecente al cual pudieran acceder menores. (Trejo, 2006: 20)

A pesar de ser casi imposible que se controle la información distribuida en Internet, el enfoque le han dado los gobiernos del mundo a la legislación sobre nuevos medios, sobretodo el Internet, es hacia la protección de la información del usuario. En varios Estados de la Unión Europea se aplica la Ley General de Protección de Datos, con el fin de resguardad la privacidad de los usuarios. También se han realizado avances en lo que respecta a la seguridad, los ataques de Hackers y Crackers, son más castigados en varios países del primero mundo.

Por lo anterior resulta difícil hablar de una normatividad global pues en cada país se contemplan aspectos diferentes y se tiene una tolerancia diferente, es más dentro de la misma Unión Europea existen preceptos legales que no son aplicados en todos los países. No sería sencillo concebir una normatividad que pueda ser aplicada por igual en todo el mundo pues además que no se puede llegar a un consenso de lo bueno y malo, se tiene la constante de los nuevo medios, la evolución, el cambio, los nuevos medios se regeneran en un menor tiempo. A diferencia de la televisión que tardo al menos unos 50 años para poder adquirir el color, los nuevos medios realizan su metamorfosis en cuestión de años, y son esos años los tardan los legisladores en desarrollar un proyecto de ley. Esta desincronización entre los legisladores y los nuevos medios dificulta la creación de un marco jurídico viable.

14. ¿Cómo podríamos estructurar un nuevo modelo comunicativo que considere los nuevos medios de comunicación?
Sin querer ahondar en modelos complejos que contemplen la infinidad de factores que incluyen los teóricos de la Comunicación, tomaremos como base los más usados: emisor-receptor, retroalimentación, canal, mensaje, ruido, contexto, contexto individual, código. A estos  les añadiremos los nuevos medios y su influencia en la Comunicación.
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El principal impacto de los nuevos medios es en el mensaje el canal y código, varios investigadores creen que por el uso de nuevos medios como Internet el mensaje se ha vuelto carente de sentido. Tomemos por ejemplo una frase muy usada en los chats “k haces? =)” El mensaje es muy breve y podríamos decir que hasta ocioso, pues la persona obviamente esta sentada frente a la computadora. El canal se ha convertido el nuevo medio, éste ultimo ha generado un nuevo y propio código, que lo exime de reglas ortográficas o gramaticales, mientras se entienda el mensaje todo está bien. De igual forma el mensaje es creado a basa de letras o de caracteres,  por ejemplo “=(“ implica tristeza.

En un nivel más superior los nuevos medios nos sirven para crear nuestro contexto, el cual se ha visto ampliado por la presencia de éstos. Hace un par de décadas podíamos permanecer indiferentes ante la situación del Tibet pues no había mucho información, hoy, el día de algún hecho, es replicado por periodistas, bloggers, Youtubeanos, etc.

Esta gran cantidad de enfoques, que nos contextualizan, son un arma de doble filo pues al ser tan subjetivos algunos pueden causar un gran ruido en la comunicación.

15. ¿Por qué solamente cerrarse en esos 3 medios sabiendo que  fuera de estos los formatos estandarizados no aplican?
Lo que podemos hacer aquí es generar suposiciones pues el autor no emplea una justificación para explicar el porque 3 medios, solamente dice que descarta a los nuevos medios. 

Las tendencias del autor: por el contenido general del libro, al hablar de los medios podemos encontrar un tendencia marxista pues habla sobre medios más democráticos. 

El contexto del libro: El boom de los nuevos medios comenzó con el nuevo milenio a pesar de que ya tenía más de una década, el libro está situado en 1999, podemos suponer que debido a que en ese momento los medios tradicionales seguían dominando el campo fue por eso que el autor decidió no aplicarlos en su análisis

Los nuevos medios tiene sus bases en los tradicionales: McLuhan y Postman habla de la evolución de los medios, remediación etc. Los nuevos medios están basados en los medios tradicionales. 

16. ¿De qué manera las nuevas tecnologías van a definir o impactar  en las agendas?
Los nuevos medios están generando un gran impacto en la sociedad en general, organismos y organizaciones los usan y se definen a través de ellos, los gobiernos están implementando el uso de ellos como el e-gobierno, la sociedad en general puede hacer uso de ellos, aunque no precisamente se encuentran al alcance de todos. Las nuevas tecnologías están presentes la vida diaria del hombre citadino, no importando la clase social, los usuarios de Internet han crecido sobretodo en las ciudades. 

Los nuevos medios juegan un papel fundamental en la vida cotidiana y en los próximos años tendrán aun más peso que ahora por ello muchos gobiernos han entrado de lleno a su uso y buscar que estén al alcance sus gobernados. En Japón se emplea un plan muy ambicioso para que toda la población tenga accesos y sobretodo que tenga una educación sobre estos medios. Sin duda estos medios impactarán en la forma de relacionarnos entre los seres humanos y con el contexto que vivimos. 

17. ¿Cuáles serían las características de una sociedad latinoamericana en la que sí aplicaría un paradigma alternativo?
Para responder a esta pregunta, es conveniente retomar lo que dice Jesús Martín Barbero en su publicación Medio y culturas en el espacio latinoamericano: 

Convertida en ecosistema comunicativo la tecnología rearticula hoy las relaciones entre comunicación y cultura haciendo pasar al primer plano la dimensión y la dinámica comunicativa de las culturas, y la envergadura cultural que en nuestras sociedades adquiere la comunicación.

La revolución tecnológica que vivimos no afecta sólo por separado a cada uno de los medios sino que esta produciendo transformaciones transversales que se evidencian en la emergencia de un ecosistema comunicativo marcado por la hegemonía de la experiencia audiovisual sobre la tipográfica y la reintegración de la imagen al campo de la producción de conocimientos. Ello está incidiendo tanto sobre el sentido y el alcance de lo que entendemos por comunicar como sobre la particular reubicación de cada medio en ese ecosistema reconfigurando las relaciones de unos medios con otros, con lo que ello implica en el diseño de las políticas de comunicación ahora ya no pensables como meras “políticas de medios” sino a pensar como políticas culturales sobre el “sistema comunicativo”. (Barbero: 2004)

Según Barbero, La cuestión cultural es la clave para comprender las regresiones que sufre el desarrollo en los países del llamado Tercer Mundo y de lo mentiroso de las pasividades atribuidas a las colectividades por los salvadores de turno. Esto tiene que ver con las construcciones identitarias, que son asumidas como dimensiones constitutivas de los modelos y procesos del desarrollo de los pueblos o las identidades culturales. (Barbero: 2004)

Sabemos, que no podemos hablar de una sociedad Latinoamericana como un todo uniforme, pero sí hay características que se comparten. Para pensar en un paradigma de comunicación que aplique a todos los latinoamericanos, debe tenerse presente aquellos puntos fuertes en los que se coinciden, pero sobre todo en los puntos débiles (en todos los ámbitos sociales y prácticas culturales) que nos permiten equipar los estudios y resultados en los procesos de comunicación entre los contextos europeo-norteamericano-latinoamericano;  sólo así se podrían retomar dichos puntos para entonces hablar de una sociedad latinoamericana adaptable al nuevo paradigma.
18. ¿De qué manera podría existir un nuevo medio q abarque esas dos partes: entretenimiento y mensajes válidos?
Es bien sabido que la función principal de los medios de comunicación, es la de generar dinero, siendo así que los contenidos de entretenimiento (en cualquiera de sus manifestaciones) es el principal producto mediático, sobre todo para la televisión, las revistas y la radio. En cuanto a los contenidos culturales y educativos, ya tienen mayor presencia en comparación con el pasado, pero aún así no son consumidos por la mayoría de las audiencias.

Ahora bien, según el artículo Comunicación y Desarrollo en Latinoamérica. El Caso de la Radio Indigenista en México,  Radio XEVFS; escrito por José Cortés y Pamela Rodríguez, se habla de la llamada comunicación alternativa, que precisamente habla de la posibilidad de incorporar mensajes de carácter cultural en sociedades como América Latina, en las que  una de las cuestiones principales a resolver es precisamente el tipo de medio a usar.

Utilizar los medios convencionales, no ha servido de mucho, pues los contenidos culturales no son negocio y la mayoría de las audiencias no buscan este tipo de información; aunque ya son más los canales que, como el XEIPN Canal Once, han logrado combinar contenidos culturales y de entretenimiento.

Otro ejemplo es el proyecto Pintacuentos en Chile, que consiste en una propuesta para la televisión infantil y al mismo tiempo para la pedagogía, que sostiene varios enfoques, logrando concretar un producto entretenido y educativo.

En cuanto a un nuevo medio como tal, quizá no es aún posible de vislumbrar, tendría que ser un proyecto grande, para que impacte a una buena audiencia, que logre combinar el carácter educativo con el de entretenimiento, en contenidos que agraden a todo tipo de personas. Pesamos que la televisión, sigue siendo el medio por excelencia que más presencia tiene en la sociedad y que tiene el poder suficiente para lograr este cometido, pues ciertamente no sería fácil de lograr.

19. ¿Qué tipo de audiencia podría recibir esa información?
Esta es una cuestión que definitivamente dependería mucho del medio y del contexto en el que se genere dicho proyecto, que tiene su mucho de ambicioso. La forma en que las audiencias se exponen a los contenidos, depende totalmente del medio a tratar, no es lo mismo exponerse a los contenidos televisivos, que a los radiofónicos ni a los impresos; pues como lo señala Huertas, la audiencia es un concepto flexible y cambiante”. (Huertas: 2002)

Queda claro que tendría que ser un tipo de audiencia activa, que busque y genere retroalimentación y que en definitiva aprecie en la misma medida las producciones educativas-informativas y las de entretenimiento.

Además, debemos tomar en cuenta que la propia sociedad evoluciona a favor de los nuevos tiempos audiovisuales, por lo que el hogar se convierte en un lugar de trabajo y estudio, y esto no sólo nos sitúa más tiempo dentro del entorno cercano al medio, además de que aumenta el tiempo dedicado al ocio al disminuir los desplazamientos, la informatización de las tareas, etc.; por lo que podemos pensar que la audiencia se adaptará a ese nuevo medio, o en todo caso, a la nueva variante de un medio convencional.

20. ¿Bajo qué contexto geográfico se han cuestionado los estereotipos de la mujer en la sociedad a través de los medios?
Respecto a este tema, el autor habla de los estereotipos presentes en los medios y la forma en que son tratado, en donde los enfoques más actualizados van mucho más allá que las críticas de estereotipado, omisión y marginación de la mujer en los media. Los nuevos textos mediáticos cuestionan los estereotipos e intentan introducir modelos positivos.

Pero consideramos que esto no se puede generalizar, pues son muchísimos los países los que tienen ideas retrógradas sobre la mujer y su papel en la sociedad; y esto se ve reforzado en los contenidos mediáticos en todo el mundo. Si bien es cierto que algunas agencias publicitarias y empresas (como Dove y su campaña pro-age y la verdadera belleza) han hecho cambios respecto a este tema, la inmensa mayoría de los contenidos mediáticos reproducen los estereotipos contra la mujer.

Aunque en este libro se afirma que contenidos mediáticos no pueden ser una descripción fiel de la realidad; es cierto que son muchas las personas las que retoman los contenidos de los mensajes y los adaptan a su propia realidad, la mayoría de las veces sin cuestionarla.

Es un hecho que en nuestra sociedad funcionan estereotipos que relacionan  el ser guapo con el triunfo y el éxito, y el ser feo con un defecto, un trauma y el fracaso. Los obesos reciben juicios despectivos que los minimizan hasta presentarlos como menos inteligentes y torpes. Sin embargo, el delgado recibe un mayor reforzamiento social, lo que se traduce en una mayor aceptación personal y mayores posibilidades de éxito, sobre todo en los programas televisivos y en las imágenes de los medios impresos.

Como menciona Carmen Herrero en su artículo Mujer y medios de comunicación; los medios son generadores y motor, socialmente aceptado, de valores sociales por medio de imágenes que no están aisladas, sino dentro de un contexto social y cultural; los cuales difunden y crean estereotipos culturales, algunos de los cuales giran alrededor de una sobreestimación de la imagen corporal, siendo así que en los estereotipos televisivos, la mujer adopta roles de la belleza y el hogar. (Herrero: 2005)
Pensamos que el autor del libro, intenta presentar las dos vertientes en este tema, sin embargo, la mayoría de los contenidos mediáticos refuerzan los estereotipos de la mujer y son muy pocos los que tienden a cuestionarlos, siendo éstos por lo regular de países primer mundistas.
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