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1. ¿Sobre qué base afirma que el hecho de las nuevas tecnologías nunca van a superar a la comunicación de masas?

Ese fue un comentario un tanto anacrónico, sin embargo la base del mismo radica en las funciones que la audiencia hace de los medios de comunicación. El Internet y la computadora serán siempre una herramienta enfocada al si uso individualizado. No existen indicios que nos pudiesen sugerir que en un futuro las familias se reunirán en torno a la PC a observar su programa favorito. Las nuevas tecnologías tienden tanto a lo individual que limitan esa posibilidad. 
2.      ¿Qué tan vigente seguirá el modelo publicitario en la comunicación de masas con la influencia de las nuevas tecnologías?

El modelo continúa vigente. Las nuevas tecnologías de comunicación de masas afectan la forma en que el público entra en el proceso de comunicación así como el emisor, sin embargo el modelo teleológico publicitario sobre el cual se construyen los mensajes y contenidos permanecerá mientras permanezca la lógica capitalista.
3.      ¿Seguirá perdurando una identidad colectiva cuando en este tiempo las nuevas tecnologías permiten más una identidad individual? 

La identidad colectiva durará perennemente. Las nuevas tecnologías no permiten una identidad individual más que los medios masivos de comunicación. La formación del individuo depende de los usos que éste decida aplicar tanto a los medios masivos de comunicación como  a las nuevas tecnologías. La llave no está en tecnologías que se “inclinen más” a una “identidad individual”, está en la educación con la que el sujeto se aproxima a ellas.
4.      ¿Qué tanto peso seguirán teniendo las fuentes dentro de la comunicación de masas si cuando ahora tú como audiencia elaboras tus propios contenidos?

Las fuentes y el contenido no son elementos tan cohesionados como la pregunta los presenta. Las fuentes, en el status quo, dan información. La audiencia como elaborador de contenidos se perfila más hacia el entretenimiento y la catarsis personal.  Independientemente de lo anterior las fuentes, a diferencia de las audiencias, deben de seguir ciertas normas profesionales y manuales de estilo o de contenido que forman un tono que la audiencia difícilmente puede suplantar y que aseguran un rol de peso para las fuentes.
5.      ¿En realidad las audiencias han evolucionado desde que comenzaron los estudios de comunicación?

No se trata de una evolución como tal puesto que el cuestionamiento que hacen éstas de los contenidos de los medios, siempre ha sido realizado. Es más bien la percepción  errada que solían tener los medios de comunicación al no considerarlas como activas. Al comenzar los estudios de comunicación no se tomaba en cuenta el papel tan importante que jugaban y es al paso del tiempo, la investigación y la información que ahora está disponible para que las audiencias participen, cuestionen y obtengan un beneficio de la exposición a los medios. Mc Quail afirma que son las audiencias las que deciden que los media reflejen a la sociedad y la hostilidad hacia las audiencias (Altheide) al considerarlas inútiles o incompetentes han sido superadas completamente. 
6.      ¿Qué elementos extra hay q tener en cuenta para poder entender las teorías explicadas en el libro dentro de un panorama latinoamericano?

Es importante considerar que la cultura latinoamericana es muy distinta a la que se puede vivir en los países desarrollados en lo que se suponen que se basó McQuail en su análisis de la comunicación de masas. Los factores que deben tenerse en cuenta son la cultura, la educación y el sistema de valores que se sigue en el continente puesto que, por ejemplo, la religión puede ser un factor que no se considera en países europeos o Estados Unidos. Este factor es parte de nuestra cultura latina y aunque no es toda la población, es una gran parte de ella. 
De igual forma deben tomarse en cuenta las economías, Latinoamérica está formada por democracias pero las leyes son distintas y el poder de los medios está en ciertas manos que siguen ligadas al gobierno.
7.      ¿Cómo definimos qué es masa y de acuerdo a eso si las nuevas tecnologías son parte de la comunicación de masas o no? 

Podemos definir a la masa como una audiencia que no es pasiva, es decir no es manipulada por los media, sino al contrario, cuestiona lo que ve y tiene un poder de decisión sobre lo que desea ver. Incluso, con la intervención de las nuevas tecnologías puede decidir a qué hora, desde dónde y cómo quiere exponerse a los media.
8.      ¿Qué cambios tendrían que tener los medios de comunicación masiva y la sociedad para que se relacionen a futuro?

Deben establecer una relación en la que los media tengan que ceder poder hacia la audiencia puesto que el control lo tienen ahora las personas y la forma de exponerse a los media, esto seguirá evolucionando con la intrusión de las nuevas tecnologías. Se deben integrar las nuevas tecnologías a los formatos tradicionales si es que éstos quieren mantenerse vigentes y vivos; a su vez la sociedad cada vez se volverá más crítica puesto que tiene más opciones, medios y formas para exponerse. 
9.      ¿Cómo se establece una ética  de los medios cuando su característica principal es cambiante?

No se trata de establecer una ética, porque en el sentido estricto de la palabra ésta es de índole personal. Si se recurren a las normas, también se estaría apelando nuevamente a una concepción errónea, porque no olvidemos que los medios de comunicación son un negocio, por ello, las normas serían unilaterales. Al parecer, el recurso es crear una unificación de criterios sobre el rol que desempeñarán los medios de comunicación en una sociedad específica, y por tanto, las normas se deberán enfocar al momento y situación de esa sociedad específica. Pero, no debemos olvidar que bajo ninguna circunstancia, que el modelo de productores de contenidos está cambiando, por no decir desapareciendo. Ahora más que nunca las personas pueden establecer los contenidos y decidir con lo qué deseas o no estar en contacto, por ello, la pregunta sería: ¿cómo orientar a las personas para elegir contenidos? 
10.  Bajo que variables defines si es sociocéntrico o mediocéntrico 

Esta división teórica puede manejarse según sea el caso, es decir, según el fin que se persiga demostrar se podrá usar una u otra variable. Lo interesante es que son conceptos que están ligados inseparablemente en armonía, en otras palabras, no se puede pensar en los medios de comunicación sin antes reconocer que son un producto social y en función de la misma, pero también se debe reconocer la autonomía con la que caminan, por que de no considerarse así serían meros reproductores de modelos políticos y socio-culturales. 
11.  ¿Por qué dentro de las funciones sociales de los medios de comunicación no se considera la publicidad? 

Por sí sola la publicidad no puede se considerada un enfoque por el simple hecho que entonces se reduciría a particularidades el estudio de las funciones sociales. No dejemos de lado, que se habla sobre la importante difusión de la ideología por medio de la publicidad. Pero, de igual, aún se puede encasillar a la publicidad dentro de una función social, como lo es la continuidad y esto la imposibilita a ser una función por sí misma. 
12.  ¿Quién estableció esas funciones de los medios y por qué no está considerando muchas otras?

Al ser Dennis McQuail el autor del libro, se le puede atribuir a él el análisis de los medios. Si se estudia su vida profesional, nos podemos dar cuenta que la dedicó  al estudios de los medios de comunicación, por lo tanto, se puede decir que su aportación es producto del estudio y la observación de estos. 
13.  ¿Se podría plantear una nueva normatividad de los medios ya globalizados, refiriéndose a nuevos medios?

Establecer parámetros que sean adecuados para todas las sociedades es una
tarea que podría parecer utópica. Cada Estado y cada Nación tienen distintas
necesidades y se ve afectada por efectos culturales, sociales y gubernamentales.
Para lograr que una normatividad se establezca en este rubro se tendría que
llegar a un consenso global en el cual se establecería la nueva forma de
poder manejar los emisores, los receptores y la información que se maneja
a través de los nuevos medios.
Las nuevas tecnologías tienen características más marcadas hacia la libertad
y el control, no pueden estar 100% regulados ni controlados los contenidos
que se pueden ver a través del Internet por esto, la libertad existente es
mucho mayor.

14.  ¿Cómo podríamos estructurar un nuevo modelo comunicativo que considere
los nuevos medios de comunicación?
Estableciendo nuevos parámetros en cuanto al canal, ruido y emisor/receptor.

La eficacia de los canales de comunicación se vuelve amplia y sumamente importante
para la transmisión de mensajes, estos están abiertos y logran transmitir
una gran cantidad de información, las limitaciones son mínimas de acuerdo
al contexto en el cual se desarrollan.
El emisor/receptor se vuelve parte e interactúa con el mensaje no sólo es
un ente que emite algo pero también participa en la idealización y estructura
de crear un mensaje. Así se manifiestan distintas variaciones de los modelos
tradicionales las señales no llegan a los receptores o llegan a otros, los
mensajes no son comprendidos tal y como fueron enviados, hay mucho ruido
en los canales, más del que se puede procesar y hay poca comunicación sin
mediación por lo tanto, los media poderosos ponen en entredicho el modelo
de la transmisión. Tomando como base el mensaje, no de forma lineal, pero
de una manera más compleja en la cual influyen factores propios del emisor
o receptor así como del mensaje podemos crear una nueva forma de estructurar
un nuevo modelo de comunicación.


15.  ¿Por qué solamente cerrarse en esos 3 medios sabiendo que  fuera de
estos los formatos estandarizados no aplican?
Aun teniendo en cuenta que se centra en la televisión, radio y prensa, la
estandarización de los medios es más notoria ya que están marcados por las
mismas funciones; deben de informar a las masas, deben de buscar correlacionar
todos los contenidos, explicando e interrelacionando los significados de
la información, deben de mantener una continuidad, a través de la expresión
de la cultura dominante así como el reconocimiento de subculturas, a la vez
deben de dar entretenimiento al público y por último la motivación.
La inserción de leyes hacia el control de los medios es algo habitual aun
así no se garantiza que se pueda regular y mantener un control de la televisión,
radio o prensa.

16.  ¿De qué manera las nuevas tecnologías van a definir o impactar  en las
agendas?
Las nuevas tecnologías tendrán una tarea diversificadora en la administración
de la información. El hecho de tener no sólo medios manejados por grandes
corporaciones y por las mismas familias (tele, radio, periódicos) la gente
empieza a ser la productora de noticias y de contenidos, ya no es necesario
sólo ver lo que aparece en los medios dominantes si no también estar cerca
de información hecha por los mismos usuarios. Es así como la información
pasa a estar en muchas manos, la agenda ya no es importante, la agenda no
sólo es manejada por los mismos medios. Se tendrá que reconfigurar la forma
de definir la Agenda de los medios, tendrá que pensar más en la diversidad
y en el hecho que ellos no son los únicos dueños de la información.

Existen características de las nuevas tecnologías que hacen que el impacto
hacia la agenda sea más marcado; la descentralización, su gran capacidad
de transmisión, interactividad que existe entre la fuente y el receptor además
de la flexibilidad de formas, contenidos y usos. También así se cuenta con
una escasa regulación por lo cual no hay control hacia la información.
17.  ¿Cuáles serían las características de una sociedad latinoamericana en la que sí aplicaría un paradigma alternativo?

La sociedad latinoamericana tendría que estar conformada por personas susceptibles a los cambios y por gobiernos que los permitan. Los medios, instituciones sociales y líderes de opinión deben transmitir mensajes positivos acerca de estos cambios y los beneficios que implicarían. 

18.  ¿De qué manera podría existir un nuevo medio que abarque esas dos partes: entretenimiento y mensajes válidos?

Cabe recordar que el medio está en función de la audiencia, así que la existencia de un medio que abarque entretenimiento y mensajes válidos dependerá directamente si los receptores lo permiten y lo desean. Los medios satisfacen las necesidades y demandas de las audiencias, las personas nunca existirán en función acerca de estos aparatos comunicativos.

19.  ¿Qué tipo de audiencia podría recibir esa información?

Una audiencia activa y no pasiva que pueda utilizar los datos recibidos para una función específica en sus vidas cotidianas. 

20.  ¿Bajo qué contexto geográfico se han cuestionado los estereotipos de la mujer en la sociedad a través de los medios?

No hay ningún contexto geográfico que quede inmune acerca de los estereotipos femenino en los medios comunicativos. Algunas  sociedades capitalistas y democráticas han sido retrógradas al respecto, por lo que el machismo y el desprestigio de la mujer es una cuestión que sigue vigente. Por otro lado, las sociedades musulmanas siempre han menospreciado a la mujer por las características religiosas que los rigen. Es decir, los contextos siempre mutan constantemente y el contenido de los medios es un espejo de ello. 

21. Menciona un ejemplo de las 2 acepciones del término texto aplicadas a las telenovelas mexicanas 

Historias en donde se pueden leer las características familiares y sociales del mexicano promedio, sirven como un reflector de la estructura económico-social de nuestro país. En el lenguaje audiovisual de nuestro país siempre ha estado presente la migración del campo a la ciudad y todas las características que ello representa. Obtener un mayor nivel de vida, pese a que la calidad de vida disminuye proporcionalmente 
