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El periódico es uno de los medios de comunicación más antiguos, inició en 1605 con el joven alemán Johann Carolus. Según estos datos de Asociación Mundial de Periódicos (WAN), dicho medio estaría cumpliendo más de 400 años de ser parte de la sociedad. Su evolución ha sido marcada desde la imprenta hasta la nueva era de periódicos digitales, la presencia de internet aunado a  la remediación de este mismo con los diarios deja en serios problemas a la versión impresa de estos medios, los que siguen sirviendo no sólo como medio informativo también resultan buenas envolturas para evitar que la cristalería se dañe o indispensable en las mudanzas. 
Dentro del libro Futuro Presente: El futuro es atreverse hoy se presentan conceptos que bien pueden servir para dar un nuevo empuje a los periódicos y que sigan acompañando a la humanidad en su historia. La primer idea que podes retomar es Redes de cosas, la cual es el implementar dispositivos Radio Frecuency Identification  (RFID) en los anuncios publicitarios impresos en el periódico, al acercar un dispositivo de lectura, supongamos que se encuentra en un celular, tú puedes descargar la información completa del producto, puntos de venta, etc. Esto puede brindar información de productos posicionados por la relación de descargas y ofrece a los anunciantes un plus, a parte de publicidad obtienen un estudio de mercado.

Para el desarrollo de otras ideas fuerza en el periódico necesitaríamos una fuente de energía, para ello usaremos el Power Paper, este será la fuente de energía que ocuparemos para la aplicación de: Tecnologías sensitivas junto con el Brainketing, por medio de sensores y escaners obtendrá información de usuario para ofrecer de manera directa los servicios que requiera, es decir, si tiene la idea de ir al cine el periódico desplegará la cartelera del complejo favorito o más cercano; en servicios de proximidad se podrá vender publicidad de manera más local, es decir cuando un ejemplar del periódico se encuentre en una zona determinada se desplegará anuncios de locales cercanos. Es importante decir que para el uso anterior se requerirá que el Power paper tendrá un apartado que funcionará a manera de ventana. En este tipo de pantalla se desplegaran en blanco y negro anuncios que funcionaran de manera binaria. Explicamos, con una carga de energía (1) el pixel se torna negro, con la ausencia de carga dará pixel en blanco (0), de esta forma se crearán las imágenes publicitarias. 
Aplicaremos también la idea de Co-Crear para que el usuario suscritos, puedan formar parte del contenido del periódico, ya sea escribiendo o haciendo peticiones de lo que le gustaría leer, la tendencia en las nuevas tecnologías es el “Prosumismo” de esta forma el periódico utiliza uno de los postulados de Neil Postman con un cambio ecológico y no aditivo. Entre más gente produzca el periódico mayor información (Producción colaborativa), nuevos enfoques, claro la información tiene que se supervisada, para evitar extremismos. Haciendo uso de la idea anterior, de tecnologías sensitivas, se leer con sensores lo que el usuarios busca y el periódico buscara en la base de datos la información o secciones de interés del lector, una especie de RSS en periódico. 

El Precio dinámico lo podemos utilizar para determinar que tanta demanda tiene un periódico y ajustar el precio para ofrecer a los clientes un precio más económico, o en caso de que existan noticias más sobresalientes el costo será más alto, que se vea el precio de estar informado. Pero no debemos basarnos únicamente en la forma, podríamos sugerir cambios al fondo del periódico, Explicar historias para cambiar ideas, si presentamos la información de una nueva forma la gente puede desarrollar un nuevo gusto por el periódico. 

Estas tecnologías Híbridas, que proponemos entre el uso del papel y tecnología debe darle al papel un nuevo rostro, una forma más acorde a la situación actual. Talvez el futuro no está en el periódico digital, habrá que recordar al Laser disc, afirmaron que era la evolución del Disco compacto, pero se perdió en el tiempo y funcionalidad. Usar el Artvertising sería un complemento para este periódico de papel mejorado con tecnologias, la remediación estaría más completa con un tono de arte, no solo hacerla más funcional sino que su atractivo continue, vender este como una obra de arte, tecnológica y publicitaria. 

Si esta nueva presentación es aceptada a nivel nacional entraría una nueva estrategia que es El negocio de lo gratis, si bien esta idea no es nueva, solo es utilizada por periódicos de circulación baja y con contenidos de baja calidad o de información tendenciosa y amarillista. 

En todo caso el periódico se ha mantenido por varios siglos en las preferencias de las personas, claro que podríamos pensar que su momento más agonizante es este momento, y su supervivencia depende, a nuestro punto de vista, de dos opciones: la primera es la remediación propuesta con aterioridad, echando mano de cuanta tecnología o medio pueda fusionarse; la otra sería apostar por la Ansiedad por la simplicidad que con el gran dinamismo del tiempo actual, sentarse a leer el periódico se vuelva un verdadero placer, en el último de los casos puede apostarle, dentro de una era digital, a ser un vestigio de otra época y sobrevivir mediante Lo autentico como lujo.  
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