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Sabemos que la idea de publicar periódicos en línea no es algo que quieran los ejecutivos ni los trabajadores de este tipo de empresas sobre todo porque se trata de uno de los medios más viejos, sin embargo sabemos que esta idea se debe al gran impacto de las nuevas tecnologías en los últimos años ya que las personas jóvenes prefieren revisar las noticias en la red y los periódicos ya no son consumidos como antes. También muchas personas prefieren hacer todo a través de internet ya que pasan más tiempo frente al monitor de sus computadoras que en cualquier otro lugar.

Por otra parte es importante mencionar el pronóstico de cuándo se espera que el periódico muera.  “El autor del libro “The Vanishing Newspaper” Philip Meyer calcula que para el primer cuarto del 2043 será el momento de que el periódico impreso muera”[1], esta es una realidad a la que no se le va a poder dar vuelta atrás pero si se puede hacer algo para prolongar la vida de este medio a través de las ideas fuerza que propone Alfons Cornella y que presentamos a continuación: 

Ideas- fuerza

Holonomia: creemos que esta idea podría ser una buena opción porque se trata de crear nuevas ideas sobre diferentes campos para crear ideas nuevas, esto ayudaría a proponer temáticas interesantes para los periódicos pero deben ser temas que atraigan la atención del lector así como innovaciones que lo hagan comprar los periódicos impresos, la herramienta es la visión conectada.

Power paper: pudiera ser que los periódicos tuvieran la función de una batería o que estuvieran impresos con tinta azul para que al paso de un tiempo esta se desapareciera y se pudiera darle otro uso que el simple hecho de comprarlo, leerlo y guardarlo para que al paso de algún tiempo lo termines tirando, lo uses para limpiar los vidrios o hasta para pegarle al perro. 

Lo auténtico como lujo: sabemos que lo auténtico ahora se ha convertido en lo simple y lo auténtico, como lo dice el libro “es un lujo poder leer en el sofá en el que el tiempo no pasa y te encuentras a ti mismo”, así que podemos decir que leer el periódico se convertiría en un lujo, poder tener tiempo para uno mismo y disfrutar de un espacio de tranquilidad mientras lees un periódico. 

Neotiempo= urbanización del tiempo: hoy en día las tecnologías de comunicación acaparan todo nuestro tiempo o simplemente queremos pasar horas y horas haciendo uso de ellas pero sería conveniente que nos pudiéramos dar el tiempo para disfrutar aquellas cosas que antes nos hacían sentir bien como ver la tv o en este caso leer un periódico, esto para salir de la cotidianeidad y distraernos un poco, dejar de hacer siempre lo mismo.

Fabricación instantánea: las impresoras en 3D traerían un giro impresionante a la imagen aburrida que tienen los periódicos. Esto serviría para cambiar el estilo del periódico y hacerlo más innovador así como atractivo para los lectores. Se estaría haciendo uso de la tecnología para preservar la versión impresa de los diarios, solo que esta traería un nuevo toque a los mismos. 

Co- crear: esta sería un buena opción para saber por qué los lectores prefieren leer los periódicos en línea que comprar uno impreso, que los hace tan diferentes, que les gusta y que no les gusta; todo  esto para poder cambiar la imagen de los periódicos tradicionales con ayuda de los consumidores para que sean más atractivos y por lo tanto más consumidos. Tal vez se podría sugerir una tinta que no manche las manos o cosas que le agraden al lector.  

No time: como dice Alfons Cornella, muchas personas se quejan de que no tienen tiempo de hacer las cosas pero como se va a tener ese tiempo si malgastamos el tiempo en cosas que verdaderamente no lo requieren, es importante darle tiempo al conocimiento y a la información “hay que leer” y que mejor que leer un material impreso. Por qué no un periódico. 

Pro-gnóstico: El hecho de tener acceso en tiempo real a la información del mercado, pudiera representar una ventaja para el periódico impreso, en dos formas. La primera, en base a las noticias más vistas en la red, se puede hacer una versión impresa con las mismas y la segunda, de cierta manera se puede localizar al mercado que aún consume el periódico impreso y adaptar en lo posible, el contenido a sus necesidades o preferencias. 

Empresa en tiempo real: El periódico al ser un medio de información, puede ser considerado como una empresa que trabaja en tiempo real, dado que es necesario estar al tanto de las noticias recientes para las ediciones. Trabajando como Power Paper, es decir, que el periódico sea un objeto con autonomía energética, manejar la información noticiosa en tiempo real, puede ser benéfico. Así mismo, tener conocimiento de las ventas, producción, logística y marketing de las ediciones publicadas puede dar al periódico una idea de su desempeño en el mercado. 

Personas pegamento: Esta idea podría funcionar perfecta para un periódico. Se sabe que debido a la actual decadencia del periódico impreso, se está invirtiendo mucho menos en reporteros y personas especializadas, así es que el hecho de que en las redacciones existieran personas capaces de conectar varias disciplinas y ser, especialista en un tema, reportero de otro y saber de otras ciencias, abre la posibilidad a mejorar contenidos, tener nuevas ideas y ganar lectores. 

Empresas a la Hollywood: Pudiera ser funcional, para la economía del periódico tener un gran equipo de personas pegamento, es decir, gente que tiene conocimiento de varias ciencias y puede realizar diversos trabajos. Con estas personas, crear equipos de trabajo bajo proyectos, quienes, una vez cubierta la noticia, pasan a formar parte de otro equipo a desempeñar una función diferente y así sucesivamente, por lo que el periódico tiene la posibilidad de invertir menos en personal y más en otros asuntos. 

Precio Dinámico: Si bien esto involucraría muchos cambios en la forma de venta del periódico, podría funcionar de manera favorable para alargar la vida del mismo. Se afirma que cada vez son menos las personas que consumen el periódico impreso, lo que nos lleva a considerar que algún día cada persona será un mercado diferente en cada sitio y momento[2], por lo que el precio deberá de variar de acuerdo a las circunstancias de cada individuo. 

Ver las orillas de tu negocio: Sin duda este punto debe de aplicarse a todas las empresas,  en todos los giros y a todos niveles. Sin embargo, específicamente en el periódico es indispensable, ver que es lo que hasta el momento ha hecho que el periódico en su versión impresa tenga éxito y apoyarse en ello para sacarlo adelante.

¡Único!: En definitiva, esta idea va de la mano de la anterior. Saber cuáles son tus puntos fuertes, te ayuda a mejorar tus productos y servicios, lo cual, poco a poco va marcando la diferencia con tu competencia directa. Cada periódico tiene la posibilidad de innovar en su edición impresa de tal forma que sea único y gane o mantenga consumidores. 

 

Consideramos que mediante la implementación de estas ideas, la vida de las ediciones impresas de los periódicos puede ser prolongada unos años más, aunque su desaparición es inminente, debido a las múltiples nuevas tecnologías que día con día aparecen y que cada vez más satisfacen con mayor puntualidad las necesidades de los seres humanos. 
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