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Tecnologías que pueden ayudar a salvar el periódico

· Tecnologías sensitivas: Lograr que el periódico tenga sensores que determinen lo que la persona desea y necesita leer en un momento dado sin tener la necesidad de recorrer todas las páginas.

· Power paper: Añadir al periódico anuncios que ejecutan acciones, de igual manera, incorporarle energía al papel.

· Brainketing: Por medio de un escaneado cerebral, conocer las noticias que las personas quieren conocer y las que no, de esa manera se eliminan recursos y noticias que sólo llenan espacios. 

· Whynot: La idea de tener innovaciones para poder recuperar o mantener por un tiempo determinado a la prensa. No dejar de pensar en nuevas invenciones. 

· Ansiedad por la simplicidad: Pensar en un periódico más objetivo, más directo que no exista tanta información que vaya directo a la noticia. Las personas deben de leer el periódico en menos tiempo. 

· No time: Siguiendo la idea de la simplicidad, se necesita de algo que pueda ser leído más rápido pero que a la vez satisfaga la necesidad de información del lector.

· Gold- Collar worker: Encontrar un nuevo perfil de periodistas que puedan realizar más acciones, ir más allá de sólo dedicarse al periodismo como podría ser involucrarse más en el proceso de impresión para disminuir costos.

· Personas pegamento: Conjuntar distintas disciplinas para poder realizar un mejor trabajo periodístico que abarque más análisis y no sólo temas aislados.

· Teclados ubícuos: Darle más funcionalidad a la lectura del periódico llevándolo a una tecnología que permita más funcionalidad en su lectura. Un botón en el que puedas desplegar las noticias en cualquier lado.

· Explicar historias para cambiar ideas: Cambiar el estilo de la escritura del periodismo para que pueda ser canalizado hacia una lectura diferente. No sólo reportar noticias o realizar análisis, sino involucrar la historia como forma de narración periodística, en concreto, evolucionar la crónica hacia los demás formatos.


· Híbrido: Le aseguraría al periódico más años de vida al fusionarse el papel en el que está impreso con alguna tecnología como lo puede ser una computadora (tablet PC) o simplemente un formato electrónico del periódico, pero en una versión digital que no sea la de la computadora, sino una que mantenga su formato original y pueda ser leída como se acostumbra.

· El negocio de lo gratis: Haciendo toda la prensa gratuita, habría más interés de la gente para acercarse a ella. 

· Artvertising: La prensa se mantiene de publicidad y si está es artística la gente puede acercarse a ella con la intensión de ver la publicidad artística. 

