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PREMIO INTEGRACOM 2008
A las mejores campañas de comunicación mercadotécnica integrada
La Confederación de la Industria de la Comunicación Mercadotécnica, CICOM  en representación de los organismos que lo integran:

Socios numerarios

· Asociación Mexicana de Agencias de Publicidad (AMAP), 

· Asociación Mexicana de Agencias de Investigación de Mercado y Opinión Pública (AMAI),

· Asociación Mexicana de Internet (AMIPCI), 

· Asociación Mexicana de Mercadotecnia Directa e Interactiva
· Asociación Mexicana de Agencias de Promociones (AMAPRO), 

· Asociación de Agencias de Medios (AAM),

· Asociación Mexicana de Agencias Profesionales de Relaciones Públicas (PRO RP)
· Interactive Advertising Bureau IAB.
· Consejo de diseñadores Gráficos de México QUORUM
Socios Auspiciadores
· Consejo de la Comunicación CC

· Consejo de Autorregulación y ¨Ética Publicitaria, CONAR

· Asociación Latinoamericana de Agencias de Publicidad, ALAP  

Invita a las empresas mexicanas que realizan esfuerzos de comunicación comercial a participar en el 
C O N V O C A T O R I A
PREMIO INTEGRACOM 2008
 a las mejores campañas de Comunicación Mercadotécnica Integrada

De acuerdo a las bases establecidas en la siguiente 

CONVOCATORIA 

El Premio INTEGRACOM 2008  se otorgará a las empresas que hayan realizado proyectos exitosos de comunicación mercadotécnica integrada, utilizando cuando menos tres disciplinas como publicidad, promociones, mercadotecnia directa, estrategia diseñada para el punto de venta, Internet, y relaciones públicas. 
Dicho Premio será otorgado también a las empresas que hayan participado como proveedoras de los servicios de comunicaciones de marketing utilizados en los casos de éxito presentados.
I Objetivos

· Reconocer a las empresas que hayan integrado, creativa, estratégica y eficientemente,  sus esfuerzos de comunicaciones de marketing. 
· Impulsar la calidad en todos los esfuerzos de la comunicación mercadotécnica integrada.

· Promover la cultura de la eficiencia en la integración.

II Bases

a) Podrán participar, empresas que hayan utilizado de manera integral por lo menos tres disciplinas de comunicación mercadotécnica en campañas realizadas  entre el 1º de enero de 2007 y el 30 de septiembre de 2008.

b) Los casos de éxito podrán ser presentados por las empresas que realizaron dicho esfuerzo y/o las empresas proveedoras de los servicios. En este último supuesto, las empresas proveedoras deberán contar con la autorización por escrito del cliente que haya contratado sus servicios.
c) Es importante señalar que una vez inscritos los casos pasan a ser propiedad de CICOM para su uso académico y de promoción de la cultura de marketing integrado; CICOM se compromete que al hacer este uso de los casos evitará dar a conocer información confidencial de los casos presentados

d) El Premio INTEGRACOM se otorgará en las siguientes categorías
· Productos de Consumo

· Servicios

· Productos duraderos

· Bien Público o de interés social

e) En cada categoría, se entregará Premio a la empresa anunciante y a las empresas proveedoras de los servicios de comunicación, que desarrollaron la estrategia, la creatividad y la ejecución del proyecto, de la empresa anunciante.
f) Para inscribir los casos deberá llenarse el formato de inscripción adjunto.
g) Es requisito indispensable que los casos presentados cumplan con las bases y con la información requerida. Se descalificará automáticamente el caso que no las cumpla.
g) Los casos deberán presentarse a más tardar el viernes 3 de octubre de 2008 en las oficinas de CICOM, ubicadas en Shakespeare 120 Col Anzures a la atención del Lic Víctor Ávalos Teléfonos: tel 55314440).NO HABRÁ PRÓRROGA.
h) Cada inscripción tendrá un costo de $3,000 más IVA por campaña, que deberá ser pagado por la empresa postulante. El costo por cada campaña adicional $1,500. 
Para efectuar el proceso de inscripción al Premio te pedimos que contactes telefónicamente a:
· Karina Velázquez Flores en el 55314440

i) Las campañas ganadoras de los Premios que organiza cada asociación, obtendrán un 50% de descuento al participar en el Premio Integracom.

III El Jurado

Estará integrado por directivos de empresas que forman parte de las asociaciones de CICOM, reconocidas personalidades de la industria, anunciantes y del ámbito académico; coordinado por un Presidente que será una reconocida personalidad de la industria por su prestigio, experiencia y honorabilidad. El fallo del jurado será inapelable.
IV Parámetros de evaluación

Cada campaña será evaluada tomando como base su comunicación de manera integrada, es decir, no se evaluarán las disciplinas utilizadas individualmente, sino en su conjunto.

Los parámetros para evaluar los casos serán los siguientes: 

1. La estrategia de comunicación que se utilizó, su consistencia y coherencia en la integración, 
2. Cómo se entendieron los retos del mercado, a partir de los datos proporcionados por la investigación de mercados y en ese sentido, cómo se plantearon los objetivos de comunicación y como se desarrolló la estrategia.
3. Creatividad en el concepto de comunicación.

4. Originalidad en el uso de cada una de las disciplinas.

5. Visión estratégica en la utilización de cada uno de los medios masivos, directos o alternativos

6. Resultados de negocio comprobables y su fundamentación (valor de la información y certeza).

V.  PREMIACIÓN
· Los casos ganadores del Premio Integracom   serán dados a conocer el 29 de octubre de 2008 Durante el Encuentro de Marketing Integracom 2008
· Los casos ganadores podrán ser difundidos, en diversos medios de comunicación y utilizados en el ámbito académico para su estudio 
FOLIO_____________ USO EXCLUSIVO CICOM 
PREMIO INTEGRACOM 2008

A las mejores campañas de comunicación mercadotécnica integrada

FORMATO DE INSCRIPCIÓN

1.- Nombre de la Empresa Anunciante, que se postula para recibir el reconocimiento
2.-- Nombre de la marca del producto o servicio 

3.- Categoría del  caso presentado:
a. Productos de Consumo _____
b. Servicios______
c. Productos duraderos_______
d. Bien Público o de interés social______
4.- Indique las disciplinas que fueron utilizadas en el proyecto de comunicación y su participación porcentual.


DISCIPLINAS




PARTICIPACIÓN









PORCENTUAL

· (   ) Investigación de Mercados 


______
· (   ) Mercadotecnia Directa  


______
· (   ) Publicidad  




______
· (   ) Internet 





______
· (   ) Promociones 




______
· (   ) Planeación Estratégica de Medios

______

· (   ) Relaciones Públicas 



______
· (   ) Punto de Venta 



______


100 %

5.- De una breve descripción* de la estrategia de comunicación integrada que se manejó. (Análisis y estrategia). *Máximo de una cuartilla

· Objetivo de campaña: ____________________________________________
_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

· Estrategia : _____________________________________________
_________________________________________________________________
_________________________________________________________________
_________________________________________________________________

_________________________________________________________________
_________________________________________________________________
· De una breve descripción y justificación de la mecánica de cada una de las disciplinas utilizadas: (MÁXIMO UNA CUARTILLA)
_________________________________________________________________
_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________
_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________
_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________
_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

· Resultados  obtenidos y su fundamentación: __________________________
_________________________________________________________________

_________________________________________________________________

_________________________________________________________________
_________________________________________________________________
_________________________________________________________________
_________________________________________________________________
_________________________________________________________________
_________________________________________________________________
_________________________________________________________________
6.- Nombre a las empresas de comunicación  proveedoras del servicio 
· (   ) Investigación de Mercados 


______________________
· (   ) Mercadotecnia Directa  


______________________
· (   ) Publicidad  




______________________
· (   ) Internet 





______________________
· (   ) Promociones 




______________________
· (   ) Planeación Estratégica de Medios

______________________
· (   ) Relaciones Públicas 



______________________
· (   ) Punto de Venta 



______________________
7.- Anexe, máximo tres ejemplos, de las ejecuciones de cada una de las disciplinas utilizadas, de acuerdo a las siguientes especificaciones técnicas:
· Para impresos: pdf (máximo 600KB)
· Para audio: wav o mp3 (máximo 1.5 MB)
· Para video: avi o mpeg (máximo 2.5 MB codecs estándar)
· Fotografías de promociones u otras: jpg o png (resolución max. 800x600)
· Descripciones escritas: pdf o doc (máximo 600 KB)
8.- Describa brevemente los resultados del Programa Integral de Comunicación Mercadotécnica.



ASOCIACIÓN QUE PRESENTA EL CASO: ________________________
NOMBRE DE LA EMPRESA DE COMUNICACIÓN  Y DEL RESPONSABLE QUE PRESENTA  LA CAMPAÑA (en caso de que sea ésta quien la someta): _________________________________________________________________

E MAIL: ________________________________   TEL. ____________________

NOMBRE DE LA EMPRESA ANUNCIANTE PROPUESTA PARA RECIBIR EL RECONOCIMIENTO: ______________________
NOMBRE DEL RESPONSABLE O REPRESENTANTE  DE LA EMPRESA ANUNCIANTE___________________________________________________________
E MAIL: ________________________________ TEL. _____________________
INSTRUCCIONES DE ENVÍO:
Este formato de inscripción deberá ser enviado a las oficinas de CICOM ubicadas en Shakespeare 120 Col Anzures,  C.P. 11590 D. F.
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DATOS DE LOS PARTICIPANTES
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