
 

Distri to Federal,  México • Cal le Georgia #38 • Colonia Nápoles • Tel.  +52 (55)  55.43.59.69 •  
San Salvador, El Salvador • Cal le Al Picacho #5 • Cumbres del Escalón • Tel.  +503 22.83.88.18 •  

Aguascal ientes, México  • Monte Coronado #232-4 • Vi l las Montenegro • Tel.  +52 (449)  912.76.11•  

Documento propiedad de CONSULTA MITOFSKY ©, Todos los derechos reservados. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Enero 2008 
 

 
ADVERTENCIA:  Como toda encuesta de opinión, los datos aquí presentados reflejan el estado de ánimo y las 
percepciones de la población al momento de la aplicación de las entrevistas, no pretenden ser pronósticos, predicciones o 
vaticinios, todas las preguntas sin excepción son sólo un indicador de la situación presente en el momento de llevar a 
cabo el levantamiento de las entrevistas, nada garantiza que los resultados del presente informe sea los que prevalezcan 
a través del tiempo. 

EVALUACIÓN CIUDADANA : 
CINCO TRIMESTRES DEL GOBIERNO DE FELIPE CALDERÓN  
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EVALUACIÓN CIUDADANA : 
CINCO TRIMESTRES DEL GOBIERNO DE FELIPE CALDERÓN  

 
Por: Roy Campos / CONSULTA MITOFSKY 

 
El quinto trimestre, de los 24 de que consta el sexenio para el que fue electo Felipe 

Calderón, se caracterizó por discusiones sobre la reforma energética y por nuevas acciones en 

el combate al crimen organizado, pero también por la no aparición de una crisis económica que 

algunos pronosticaban para enero con incrementos de precios, desempleo y movimientos 

sociales; aunque como se verá adelante, el temor a esa crisis no ha desaparecido. 

 
Los resultados que aquí se presentan se generan a través del TRACKING POLL ROY CAMPOS 

que permite incluir preguntas de propósitos múltiples de nuestros clientes. La metodología de 

este tipo de producto se detalla al final del documento. 

 

A. PERCEPCIÓN SOBRE LA ECONOMÍA 
 

� Por segundo período consecutivo y por primera vez en siete años, siete de cada 10 

ciudadanos consideran que hoy las condiciones económicas del país son peores o igual de 

malas que un año antes. Esta condición significa que la percepción negativa en febrero 2008 

sólo es superada por la de febrero de 2002 donde los ciudadanos vivían un pesimismo 

extremo. 
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� Podemos, en esta y en otras medidas, hacer un comparativo de los cinco primeros trimestres 

de Vicente Fox y de Felipe Calderón. Observamos en la siguiente gráfica que durante los 

primeros cuatro trimestres la evaluación ciudadana de la economía fue mejor durante el 

gobierno anterior, y es en el quinto trimestre donde la comparación favorece al actual 

gobierno. 

PEOR MEJOR 

  

T= TRIMESTRE 

� Por regiones, el norte del país se mantiene como la zona más optimista ya que 38 por ciento 

considera que se ha mejorado, en cambio el centro del país alcanza un 76 por ciento de 

ciudadanos el tamaño del grupo que evalúa como mala a la economía. 

  MEJOR PEOR 

SEXO 
Hombre 29.9 69.1 

Mujer 26.1 71.6 

REGIÓN 

Norte 38.0 59.4 

Bajío 26.3 72.6 

Centro de México 23.0 75.9 

Sureste 27.2 71.0 

TODOS NACIONAL  28.0 70.4 
*Sumando “Ns/Nc”= 100% 
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B. PROBLEMÁTICA PERCIBIDA 
 

� Aunque con menores menciones, la crisis económica sigue siendo el problema más sentido 

por los mexicanos, que reportan incrementos en la percepción de inseguridad, de desempleo 

y de narcotráfico respecto al trimestre anterior. 

PROBLEMA 
FEBREROS  

NOV/07 FEB/08 
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007  

CRISIS 
ECONÓMICA 

13.8 35.4 27.8 23.9 19.8 17.0 23.2  27.8 22.3 

INSEGURIDAD 22.4 16.2 18.9 12.7 21.4 29.7 21.8  18.5 20.0 

DESEMPLEO 10.1 14.6 13.2 22.4 20.9 16.8 15.5  13.8 16.9 

POBREZA 10.5 10.7 14.5 15.3 10.3 13.0 12.4  11.5 10.5 

NARCOTRÁFICO  3.0 0.3 1.7 1.5 3.2 1.9 3.1  4.6 7.8 

CORRUPCIÓN 7.2 6.4 6.8 6.8 10.1 8.6 4.9  5.6 6.4 

BAJOS 
SALARIOS 

1.4 2.0 2.8 3.0 2.2 3.6 6.0  3.1 4.5 

DROGADICCIÓN 0.1 2.3 3.1 2.5 3.5 2.9 1.6  2.1 2.4 

INFLACIÓN 5.2 2.0 0.3 1.5 0.7 1.4 4.8  4.3 2.4 

EDUCACIÓN 1.5 2.1 1.3 2.2 1.8 1.5 0.5  1.3 1.1 

 

� En el cuadro anterior podemos observar que para un primer trimestre de año, este 2008 

presenta la mayor mención histórica al narcotráfico como problema nacional en ocho años, 

además de que la actual sensación de problemas agrupándolos por categorías nos indica que  

57 por ciento se refieren a aspectos económicos y 37 por ciento a seguridad o 

corrupción. 
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� Como en la mayoría de las variables, la problemática no es percibida de igual manera por 

los distintos grupos, así vemos que los adultos jóvenes reclaman la presencia de desempleo 

mientras que los mayores la de la pobreza; los niveles económicos altos ponen por arriba de 

todos los problemas a la inseguridad, en cambio los bajos la relegan hasta el cuarto lugar 

debajo de crisis, desempleo y pobreza (en este grupo, 64 por ciento se refiere a problemas 

económicos), y específicamente en el norte, la inseguridad y el narcotráfico son las 

principales menciones con casi el 50 por ciento. 
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NSE 

A/B/C+ 21.4 25.2 12.9 5.3 8.2 9.3 3.1 1.4 2.8 1.8 

C/D+ 21.9 21.8 17.3 8.3 8.7 6.2 4.5 2.9 2.6 1.3 

D/E 22.8 15.5 17.8 15.9 6.4 5.5 5.2 2.1 2.1 0.8 

REGIÓN 

Norte 9.8 31.4 12.1 7.8 16.0 8.2 3.3 3.4 2.0 0.7 

Bajío 27.0 15.0 17.4 6.6 5.7 5.7 8.7 2.7 3.6 1.2 

Centro de México 28.5 19.0 17.1 10.4 4.6 5.7 3.8 2.2 1.9 1.7 

Sureste 21.8 15.5 20.2 15.1 6.5 6.3 3.7 1.7 2.5 0.9 

NACIONAL  T5 22.3 20.0 16.9 10.5 7.8 6.4 4.5 2.4 2.4 1.1 

T= TRIMESTRE 
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C. NIVEL DE APROBACIÓN 
 

� El presidente Calderón recupera en el quinto trimestre niveles de aprobación por arriba del 

60 por ciento aunque no alcanza los del segundo o del tercer trimestre. 

 

� El 61 por ciento de los ciudadanos se muestran de acuerdo en la forma en que hasta el 

momento ha gobernado y 37 por ciento están en la posición de desacuerdo. Lo anterior 

significa un traslado de más de dos puntos porcentuales del espectro negativo al positivo. 

 
APROBACIÓN CALDERÓN 

 

CALIFICACIÓN  
6.5 7.0 6.9 6.7 6.8 

T= TRIMESTRE 

 
� Nuevamente comparando los niveles del presidente actual con el anterior observamos que 

en este momento Felipe Calderón aparace muy por arriba del acuerdo que Vicente Fox 

obtuvo al finalizar el quinto trimestre de su sexenio, aunque es justo decir que este fue 

precisamente el peor momento de su gestión y que a partir de ahí inició una gran 

recuperación que en menos de un año lo reposicionó. 
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COMPARATIVO DE ACUERDOS 
FOX-CALDERÓN 

ACUERDO CALIFICACIÓN 

  

T= TRIMESTRE 

 
� Por grupos de ciudadanos, podemos observar como el alto nivel de aprobación del 

presidente está soportado en la opinión de los jóvenes; de los niveles socioeconómicos 

altos; en los que viven en el norte del país y por supuestro; en aquellos ciudadanos 

identificados con Acción Nacional. 

  ACUERDO DESACUERDO CALIFICACIÓN  

EDAD 

De 18 a 29 años 63.6 35.1 6.8 

De 30 a 49 años 61.5 36.1 6.9 

De 50 y más años 57.4 39.2 6.7 

NSE 

A/B/C+ 64.5 34.6 7.0 

C/D+ 61.7 36.0 6.8 

D/E 60.3 37.4 6.8 

IDENTIDAD 

Panista 84.3 14.5 8.0 

Priista 59.0 39.1 6.7 

Perredista 38.3 58.2 5.8 

Independiente 58.6 39.4 6.6 

REGIÓN 

Norte 76.9 21.4 7.5 

Bajío 56.0 42.5 6.5 

Centro de México 54.7 43.1 6.4 

Sureste 60.6 36.5 6.9 

NACIONAL  T5 61.4 36.5 6.8 

69.7

62.9 61.6

59.4

44.6

57.8

65.3 65.9

58.9

61.4

T1 T2 T3 T4 T5

FOX CALDERÓN

7.3
7.1 6.9 6.8

6.16.5
7.0 6.9 6.7

6.8

2.0

3.0

4.0

5.0

6.0

7.0

8.0

9.0

10.0

T1 T2 T3 T4 T5

FOX CALDERÓN



C O N S U L T A  M I T O F S K Y  La referencia en encuestas Página 8 
 

TRACKING POLL ROY CAMPOS www.consulta.com.mx 2008 
 

 

� Los ciudadanos en su vida diaria conviven con la presencia, la gestión y la comunicación de 

distintas autoridades; en el poder ejecutivo encontramos tres niveles a los que se puede 

evaluar, de ellos, los gobernadores siguen siendo claramente las autoridades mejor 

evaluadas, subiendo incluso cuatro puntos respecto al trimestre anterior y colocándose 13 

puntos en promedio por arriba de la evaluación presidencial. 

 

� Por el contrario, la autoridad local más cercana, los presidentes municipales son los 

aprobados ahora en la menor proporción al mantenerse en 60 por ciento y ser superados en 

su punto por el presidente. 

 
COMPARATIVO DE ACUERDOS 
TRES NIVELES DE GOBIERNO 

 
T= TRIMESTRE 
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� Los 32 gobernadores del país, se pueden dividir en tres grupos dependiendo del principal 

partido que los apoya, de esta manera, los 18 gobernadores del PRI se mantienen en 

promedio con una aprobación superior a la del promedio de sus colegas, en cambio, hay 

rotación de posiciones entre los seis perredistas y los ocho panistas, ya que ahora por 

primera vez, los gobernadores del PRD aventajan a los del PAN. 

 
COMPARATIVO DE ACUERDOS 

TRES PARTIDOS EN EL GOBIERNO 

 
T= TRIMESTRE 
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D. EVALUACIÓN POR ÁREAS DE GOBIERNO 
 

� Cuando el mexicano tiene que reconocer el trabajo del presidente Calderón en distintos 

rubros, no lo hace de manera igual para todas las áreas, al contrario, pemia con sus 

menciones el trabajo en la atención a la salud y el combate a la delincuencia, así como en la 

educación; en cambio, en el cuadro siguiente podemos ver como el combate a la inflación; a 

la pobreza; al desempleo; y la atención a nuestros connacionales en EUA son materias no 

muy reconocidas en su trabajo. 

 

EVALUACIÓN AL TRABAJO POR RUBROS  

TRABAJO  ATENDIDO… MUCHO 

La salud 41.4 

La delincuencia 41.1 

La educación pública 39.7 

La paz 31.6 

Los derechos de todos los ciudadanos 31.6 

Las inversiones extranjeras en México 30.4 

La democracia 30.2 

El respeto a la ley 29.8 

el prestigio internacional de México 29.7 

En el campo 28.2 

La corrupción 27.3 

Los migrantes mexicanos en EUA 25.0 

El empleos 24.0 

La pobreza 20.9 

La inflación (alza de precios) 20.6 
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E. PERSPECTIVAS 
 

� Como indicamos antes, apenas van cinco de los 24 trimestres de gobierno y considerando el 

resto de su sexenio, los mexicanos tienen en el 42 por ciento de los casos una expectativa 

positiva y en 20 por ciento negativa del trabajo que podrá realizar el Presidente Calderón. 

 
¿QUÉ PERSPECTIVAS LE GENERA HACIA EL FUTURO 

LA GESTIÓN DE FELIPE CALDERÓN? 

 
Más NS/NC=100% 

 

CONCLUSIÓN 
 

El quinto trimestre de gobierno de Felipe Calderón, si bien no logró desaparecer el fantasma 

de los problemas económicos que el mexicano sigue percibiendo, sí obtiene una evaluación 

positiva recuperándose de la caída que en el cuarto trimestre le acarreó el anuncio del 

incremento en los precios de la gasolina. Considerando los niveles del sexenio anterior, 

Calderón logró atravesar este quinto trimestre sin la crisis de aprobación que Vicente Fox 

sufrió. Para el sexto periodo se vislumbran aspectos como un continuo combate a la 

inseguridad con sus saldos positivos y negativos; posibles problemas económicos con sus 

muchas explicaciones externas e internas, y discusiones alrededor de posibles reformas de las 

que por el momento ya inició la de la reforma energética. 
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METODOLOGÍA DEL  TRACKING POLL ROY CAMPOS 

POBLACIÓN  
SUJETA A ESTUDIO  

Mexicanos mayores de 18 años  con credencial para votar residentes en el territorio 
nacional  en viviendas particulares. 

FECHAS DE 
LEVANTAMIENTO 2008 

15 a 19 de Febrero de 2008 

ESQUEMA DE 
SELECCIÓN DE 

MUESTRA 

Utilizando como marco de muestreo el listado de secciones electorales en el país y de sus 
resultados oficiales de la elección federal de diputados en 2006, se tomaron de manera 
sistemática y aleatoria con probabilidad proporcional a su tamaño (PPT) 100 secciones 
electorales  en todo el territorio nacional , en cada sección se escogieron dos manzanas 
(o grupo de viviendas en caso de áreas rurales), en cada una de las manzanas cinco 
viviendas y en cada vivienda un mexicano mayor de edad con credencial para votar vigente. 

TAMAÑO DE MUESTRA  1,000 mexicanos  mayores de 18 años con credencial para votar, cada mes. 

TÉCNICA DE 
RECOLECCIÓN DE 

DATOS 

El estudio fue llevado a cabo en viviendas particulares  a través de entrevistas “cara a 
cara ” utilizando como herramienta de recolección de datos un cuestionario, previamente 
estructurado mismo que es aplicado por personal calificado para esa labor (el cuestionario 
no es de auto-llenado). 

DISEÑO Y 
EXPLOTACIÓN  

DE RESULTADOS  
Departamento de diseño y análisis de Información / CONSULTA MITOFSKY. 

MÉTODO DE 
ESTIMACIÓN DE LOS 

RESULTADOS  

Los resultados presentados no son frecuencias simples, sino estimaciones  basadas en 
la utilización de factores de expansión , calculados como el inverso de la probabilidad de 
selección de cada individuo en la muestra y corrección por no-respuesta en cada sección 
seleccionada en muestra. 

ERROR MÁXIMO Y 
CONFIANZA DE LAS 

PREGUNTAS 
ELECTORALES  

Aunque cada porcentaje tiene su propio error asociado, el diseño de muestra garantiza que 
en las estimaciones nacionales al menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa el 
±3.1 por ciento . 
En los estudios de opinión pública, además del error muestral, se debe considerar que 
pueden existir otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las incidencias en 
el trabajo de campo. 

 
CALIDAD ESIMM 

 

CONSULTA MITOFSKY es una de las primeras empresas en México  en tener la certificación 
ESIMM (Estándar de Servicio para la Investigación de Mercados en México), la cual ratifica 
que CONSULTA MITOFSKY es una empresa asociada a la AMAI (Asociación Mexicana de 
Agencias de Investigación de Mercados), que está en plena capacidad para cumplir 
eficientemente y con los más altos lineamientos técnicos posibles los proyectos de 
investigación que se le soliciten; dicha certificación, que nos ha sido ratificada cada año , 
garantiza no sólo la máxima calidad  sino la evolución en los nuevos estándares generados 
con los adelantos tecnológicos . 

 

Es la herramienta perfecta para generar sus propios indicadores de coyuntura y seguirlos a 
través del tiempo; usted contrata el número de preguntas que requiera para la generación 
de su propio producto. 

 


