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El estudio “Ciberpolitica: El uso de Internet en
durante las campanas presidenciales en el ano de
2006”, realizado por investigadores del portal e-
lecciones.net a cargo de Carmen Beatriz Hernandez
-el cual conto con el financiamiento del Programa de
Medios de Comunicacion y Democracia en
Ameérica Latina de la Fundacién Konrad Adenauer-,
efectivamente admite ser reconocido como el primer
estudio comparativo regional sobre el uso de Internet
en el desarrollo de elecciones presidenciales en varios
paises de America Latina.




En el referido estudio fue analizado el papel que
observo el empleo de Internet en las elecciones
presidenciales que durante 2006 se realizaron en 10
paises de la region: Bolivia, Brasil, Colombia, Costa
Rica, Chile, México, Nicaragua, Peru y Venezuela.




El estudio fue realizado mediante un muestreo no
probabilistico, por conveniencia, el cual comprendio
entrevistas autoadministradas en linea, promovidas a
traves de banners e invitaciones realizadas a traves
de correo electronico, enviadas directamente o desde
las listas de distribucion manejadas por aquellas
instituciones que, como el Proyecto Internet -
Catedra de Comunicacion Estrategica vy
Cibercultura del Tecnoléogico de Monterrey,
Campus Estado de México, accedieron colaborar en
la encuesta.




En el boletin informativo en el cual Consulta Mitofsky
dio a conocer los resultados que arrojo el referido
estudio se afirma:

“Aun entre los usuarios de la Red, sigue existiendo
una dominancia muy clara de los medios de
comunicacion tradicionales, frente a los nuevos
medios, como fuente de informacion politica.

Los medios tradicionales de contacto directo de la
accion politica tales como la referencia directa, la
militancia politica y los actos politicos de calle, solo
suman el 15% de las fuentes de informacion politica.
Muy por debajo de los medios de comunicacion de
masas tradicionales e incluso por debajo del Internet.
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las fuentes de informacion politica que usan hombres y
mujeres, encontrando que las mujeres valoran mas el
uso de sitios web, videos en YouTube y los correos
electronicos que los varones.

Mientras que los hombres parecen apreciar mas las
cunas radiales y la publicidad impresa que las mujeres.
Para Meéxico, Peru y Costa Rica es mas importante la
prensa escrita como fuente de informacion politica que
en otros paises de la subregion

El contacto directo, a través de activismo politico,
parece ser una fuente de informacion politica
comparativamente mas importante en Nicaragua, Brasil
y Venezuela. En Bolivia, Nicaragua y Peru, la TV es
comparativamente mas importante que en otros paises.




Los periodistas son mayores consumidores del
internet como fuente de informacién politica, con un
perfil de uso de las fuentes informativas mas parecido
al del academico que al del elector. Por el contrario,
los consultores politicos descansan mas en la TV,
quizas buscando asemejarse mas al perfil de uso del
elector corriente. Son los politicos y los electores (de
internet) quienes tienen un perfil de fuentes
informativas mas parecido. Previsiblemente, son los
politicos quienes mas se apoyan en contacto directo,
como linea de informacion politica.



Ante la pregunta “cuales son las mejores vias con las
gque un candidato puede llamar POSITIVAMENTE la
atencion de un ciudadano?” nuestros encuestados se
inclinan, en primer lugar por el empleo de los medios
de comunicacion tradicionales (resaltado en color lila),
en segundo lugar por los métodos de contacto directo
convencionales del proselitismo politico (en naranja),
y solo en tercer lugar por los medios que emplean
nuevas tecnologias de comunicacion e informacion”.



Considero fundamental incorporar analisis de orden
cualitativo que permiten contextualizar determinados
eventos que los datos no suelen poder explicar.



Tres estudios arrojan relevante informacion sobre el
empleo de la Internet “visible™ en el desarrollo de las
campanas presidenciales de 2006 en Mexico:

1. La encuesta “El mito de los efectos de las
campanas” —realizado por la firma Parametria

2. El estudio “Una radiografia de los sitios web de
los candidatos presidenciales” —a cargo del
Centro de Estudios de Usabilidad

3. “La Campana en la red”, Consulta Mitofsky.




MEDIOS DE INFORMACION SOBRE LAS CANMPAMNAS
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CONFIANZA EN MEDIOS DE COMUNICACION
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Fuente. Consulta Mitofsky. La campana en la red. Abril de 2006.




Para evaluar en México el empleo de Internet en el
desarrollo de las recientes campanas presidenciales,
resulta indispensable referirse a la “propaganda
negra”’, factor que bien pudo incidir en el minimo
numero de sufragios que establecieron la diferencia
“legal” entre Felipe de Jesus Calderon Hinojosa (15
millones 284 votos; 35.89% de los votos validos), y
Andrées Manuel Lopez Obrador (14 millones 756 mil
350; 35.31 de los votos validos%).

La diferencia “legal” entre Felipe Calderon y Andres
Manuel Lopez Obrador fue de tan solo 243 mil 934
sufragios (0.58%).




La propaganda negra contra Lopez Obrador
oportunamente fue denunciada en Proceso por un
destacadisimo periodista;: Miguel Angel Granados
Chapa

Las acciones de propaganda negra tambien fueron
denunciadas en el alegato que los representantes de
Lopez Obrador y del PRD presentaron al Tribunal
Electoral del Poder Judicial de la Federacion.




En el ciberespacio, la furiosa embestida multimedia comprendio
una auténtica avalancha de correos electronicos, proliferacion
de sitios web que realizaron abierto proselitismo contra Lopez
Obrador —-uno de los mas representativos  fue
http://www.malo.org.mx/wordpress-, que incorporo videos,
Imagenes retocadas, archivos en Word, presentaciones en
Power Point, cartas, caricaturas, difusion de resultados de
dudosas encuestas, entrevistas en medios de comunicacion,
invitaciones para asistir a actos de campana, textos ofensivos
y/o difamatorios, denuncias por presuntas actividades delictivas,
Invitacion a reproducir los mensajes en otras cadenas de
correos electronicos, plegarias contra el peje, rumores sobre
actos contra la fe guadalupana, advertencias sobre inminentes
devaluaciones de nuestra moneda y fugas de capitales,
testimonios del desencanto que viven no pocos venezolanos
con el gobierno de Chavez, tesis sobre la inminente
implantacion del régimen comunista en Meéxico. Inclusive la
ofensiva reparo en la creatividad y en el entretenimiento. En el
sitio Tepocatas.com, por ejemplo, fueron incorporados archivos
de audio, chistes, juegos interactivos.




El viernes 30 de junio de 2000, el sitio web de Lopez
Obrador fue objeto de la intrusion de hackers. La
siguiente intrusion ocurrio el sabado 8 de julio, a las
20:20 hrs., justo en el momento en que serian
incorporados a la pagina principal del sitio web de
Andrés Manuel Lopez Obrador los archivos de audio y
las transcripciones de las conversaciones que
sostuvieron la profesora Elba Esther Gordillo vy
Eugenio Hernandez Flores —gobernador de
Tamaulipas-, quien también conversé con Pedro
Cerisola, secretario de  Comunicaciones y
Transportes.




Una intensa confrontacion se libr6 a traves de blogs
desarrollados por simpatizantes de Lopez Obrador
como de “enemigos” de Lopez Obrador, destacando, por
un lado, EI sendero del peje al 2006
[http://senderodelpeje.blogspot.com/], y “El sendero
del Mesias”
[http://www.senderodelmesias.blogspot.com/]



En las acciones de propaganda negra a través de
Internet destacaron las siguientes cuentas de correo:
efelipe@df.pan.org.mx, boletin@felipe.org.mx,
boletin@fundacion-christlieb.org.mx,
contacto@mexicohonesto.org




Entre los organizaciones que a través de sitios web o
por medio de correos electronicos, han participado en la
intensa guerra sucia contra Lopez Obrador destacan:
“yo influyo.com”, Fundacion Adolfo Christlieb Ibarrola de
Estudios Urbanos y Metropolitanos, “Sociedad en
movimiento”, el Comité de Campana de Felipe
Calderon, “MexicoHonesto”.
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: AL PUEBLO DE MEXICO Cierres de
-
Amigas y amigos, se esta cometiendo un atropello en contra los avances democraticos umpm
Carta del Candidato r i e
" « idos. tanto sacrific €l pueblo de Mexi
Rinchis Wbl Lopes consegul con io por el pueblo de co.
Obrador al Presidente El gobierno vy |a derecha, van a despojarme del cargo que democratica, legal y legitimamente
Vicente Fox me otorgaron los mexicanos €l dia de ayer en las urnas. en o L
22 de Mayo de 2006
“ersion POF i No amigas y amigos, companeras y companeros | ’
\ersion Doc EI puls
Al gobierno y a la derecha les preccupa que el proyecto gue estamos impulsando, con £
muchos mexicanos, se lleve a la practica, en beneficio de la mayoria de la gente.
CIONALES T
OYTV Este resultado es la consecuencia de que a pesar de la campafia sistemdtica de ataques
5 en contra nuestra, la gente nos haya otorgado el dia deayer su confianza y respaldo.
Por eso es muy importante, amigas y amigos, companeras y companeros, definir conclaridad =
las acciones que llevaremos a la practica para defender la voluntad popular y el derecho a
decidir de los mexicanos.
Tenemos que actuar con mucha inteligencia, decision y rapidez. Tenemos la mayoria y
comenzaremos de inmediato un movimiento permanente de resistencia civil hasta que se
reconozea nuestira victora.
Salgamos juntos a las calles y exijamos el respeto a nuestro volo.
Salgamos, no tenemos tiempo que perder. -
Por el bien de todos, primero los pobres.
Atentamente,
fugihs,
Andrés Manuel lopez Obrador
Candidato a la Presidencia de la Repiblica .
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Los responsables del Comité de Campana de Felipe
Calderén realizaron intenso proselitismo por correo
electronico a través de la cuenta de correo electronico
[efelipe@df.pan.org.mx] y no resistieron las ganas de
madugarle al Tribunal Electoral del Poder Judicial
de la Federacion (TEPJF) declarando
antiipadamente a Felipe Calderon presidente de
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La guerra sucia en Internet contra Lopez Obrador
fue tan intensa como cuidadosamente planeada.
En la trinchera del ciberespacio Lopez Obrador
seguramente perdid un significativo numero de votos
gue bien pudieron hacer la diferencia. El hubiera, sin

embargo, no existe.



Los estudios relativos al empleo de Internet en el
desarrollo de elecciones presidenciales, ademas de
ofrecer valiosa Iinformacion estadistica, deben
extender su horizonte explicativo al renglon cualitativo,
donde precisamente subyace la comprension de la
historia de nuestros agitados dias.



